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1 Einleitung

In der heutigen sich stdndig weiter digitalisierenden Welt gewinnt das Thema Online
Marketing kontinuierlich mehr an Bedeutung. Viele Firmen investieren, aus diesem
Grund vermehrt Geld in die verschiedensten Online-Kandle, wie Influencer
Marketing, Videowerbung oder Suchmaschinenwerbung, um ihre Onlineprasenz
steigern zu konnen. Laut dem SCHICKLER Media Index 2023 wird prognostiziert,
dass das Wachstum der Online-Werbung sich im Vergleich zu 2022 um 6,4% erhoht.!
Der vorausgesagte Anstieg der Onlinewerbeausgaben verdeutlicht die Verschiebung

der Geschaftsstrategien von Unternehmen im Onlinebereich.

Einer dieser Strategien in der Weblandschaft, die durch die anderen Onlinekanale
etwas in den Hintergrund rickt, ist die Suchmaschinenoptimierung. Sie ist ebenso wie
die vorher aufgezéhlten Kanéle ein Bestandteil des Onlinemarketings. Eine Umfrage
der Webseite Moz.com ergab, dass 72% der befragten Personen entweder nur auf
organische Ergebnisse oder zumindest die meiste Zeit auf organische Resultate in der
Suchmaschine Google klicken.? Diese Umfrageergebnisse von Moz.com
verdeutlichen, wie wichtig die Suchmaschinenoptimierung fir die Sichtbarkeit und
Reichweite eines Unternehmens im Onlinebereich ist. Die bevorzugte Interaktion von
Personen mit organischen Suchergebnissen zeigt die Wichtigkeit einer gut
durchdachten Suchmaschineoptimierungsstrategie fur Unternehmen auf, die im
heutigen Zeitalter im Onlinebereich wettbewerbsfahig bleiben wollen. In einem
Umfeld, in dem sich die Nutzer von Suchmaschinen mehr auf die organischen
Suchergebnisse als auf die bezahlten Werbeanzeigen in der Suchleiste fokussieren,
erweist sich SEO als wichtiges Marketinginstrument, um Authentizitdt und eine

Bindung zu potenziellen Kunden aufzubauen.

Dass ein Unternehmen eine hohe Sichtbarkeit in den Suchergebnissen erzielen kann,
durch das Optimieren ihrer Webseite ist nicht selbstverstandlich. Je nach
Konkurrenzdichte des speziellen Bereiches, indem das Unternehmen tétig ist, kann es

einfacher oder eine groRere Herausforderung sein positive Rankingergebnisse zu

1 Martin/Tongbhoyai 2023: SCHICKLER Media Index 2023: Der deutsche Werbemarkt trotzt den
auleren Bedingungen
2 Ray 2019: We Surveyed 1,400 Searchers About Google - Here's What We Learned



erzielen. Verschiedenste Rankingfaktoren, die sich je nach Suchmaschine sténdig
anpassen, kdnnen dazu fuihren, dass eine Webseite hoher oder niedriger ranken kann,
je nachdem wie sorgfaltig man auf diese Kriterien der jeweiligen Suchmaschine
optimiert. Einer dieser vielzahligen Rankingfaktoren sind Backlinks. Laut einer
Rankingfaktoren-Studie tUber die Suchmaschine Google aus dem Jahr 2017, waren
Backlinks zu dieser Zeit einer der bedeutendsten Faktoren, die fir eine gute
Platzierung auf Google verantwortlich waren.®> Heutzutage gibt es noch weitere
wichtige Kriterien, wie eine hohe Textqualitat oder das Benutzererlebnis flr die
Besucher der Webseite, die ein gutes Ranking ausmachen.* Demnach ist eine
fortlaufende Anpassung der Webseite von entscheidender Bedeutung, um eine

wettbewerbsfahige Position in der jeweiligen Suchmaschine zu sichern.

1.1 Problemstellung

In Anbetracht der sich standig anpassenden Suchalgorithmen, explizit von Google, ist
es schwierig den Uberblick zu bewahren, wie relevant die jeweilige Rankingfaktoren,
die vor einem Update noch sehr wichtig waren, nach der Aktualisierung noch sind.
Dies hat zur Folge, dass SEO-Experten und Webseitenbetreiber, die Effizienz ihrer
Optimierungsstrategien regelmaRig neu bewerten und diese falls nétig anpassen.
Oftmals ist die Anpassung der Strategien jedoch nicht einfach, da Suchmaschinen wie
Google in ihrem Update-Bericht oftmals zu ungenau offenlegen, was die wichtigen

Rankingfaktoren nach der Aktualisierung sind.

Einer der wichtigsten und zudem am kontroversesten Faktoren der letzten Jahre sind
Backlinks. Je mehr Backlinks man friiher vorweisen konnte, desto besser performte
oftmals die Webseite in den Suchergebnissen von Google. Dies hat sich aber seit
einigen Jahren gewandelt. Google greift immer hérter gegen Backlinks durch, die eine
minderwertige Qualitat aufweisen und straft schlussfolgernd Webseiten durch eine
schlechtere Platzierung in den Suchergebnissen ab, die diese Links aufweisen.®
Deswegen missen Personen, die heutzutage Backlinks fir die jeweilige Webseite
aufbauen, sehr darauf achten, dass ihre Backlinks einen gewissen Standard erfllen,

was sehr viel Zeit in Anspruch nimmt. Demensprechend wird es immer unklarer,

3 SEMrush 2017: Ranking Factors: SEMrush Study 2.0
4 SEMrush 2024: Ranking Factors: SEMrush Study 24
5> Google 2023: Spam-Updates fiir die Google Suche und deine Website



inwieweit sich das miuhsame Aufbauen von Backlinks durch andere stetig relevanter
werdenden Rankingkriterien, wie Textqualitat, Ladegeschwindigkeit der Seite, oder

die Nutzerfreundlichkeit noch lohnen.®

Angesichts dieser Tatsachen ist es wichtig Untersuchungen durchzufiihren, die zeigen,
ob Backlinks noch immer eine gro3e Relevanz bei der Suchmaschinenoptimierung in
der heutigen Zeit spielen und inwiefern sich der Aufbau von Backlinks noch als eine

lohnende Investition darstellt.

1.2 Ziel der Arbeit

Das primére Ziel dieser Arbeit besteht darin, durch qualitative Interviews mit Experten
im Bereich der Suchmaschinenoptimierung, sowie durch die Durchfiihrung eines
praktischen Experiments, die Relevanz von Backlinks in der heutigen Zeit bei der

Suchmaschinenoptimierung zu untersuchen.

Durch Interviews mit mehreren ausgewdéhlten Experten, die alle ber ein
umfangreiches Wissen und ein tiefgreifendes Verstandnis zum Thema
Suchmaschinenoptimierung verfligen, sollen Aufschluss darlber geben, wie jeder
einzelne SEO-Experte den Rankingfaktor Backlink im positiven, sowie im negativen
Sinne bewertet. Zudem sollten die Experten Aufschluss dartiber geben, ob ihrer
Meinung nach anderer Rankingfaktoren mittlerweile relevanter geworden sind und
wie bedeutend der Rankingfaktor Backlink in Zukunft noch sein wird. Eine
Ubereinstimmung von Meinungen oder Antworten mehrerer Experten zu den gleichen
Fragen konnten erste Indizien darauf sein, inwiefern der Aufbau von Links noch eine

Rolle spielt.

Das praktische Experiment soll zudem die Aussagen, der aus den Experteninterviews
gewonnen Erkenntnissen untermauern. Durch die Erstellung einer spezifischen
Unterseite, auf einer Unternehmenswebseite soll erforscht werden, wie sich das
Ranking verschiedener vordefinierter Keywords verandert, wenn themenrelevante
Backlinks aus diversen  Quellen, wie Foren, Branchenverzeichnisse,

Pressemitteilungen, Blogkommentare und Gastartikel aufgebaut werden. Die

6 SEMrush 2024: Ranking Factors: SEMrush Study 24



Rankingauswirkungen werden in einem Zeitraum von zwei Monaten bewertet, um
abschlieRBend ein Fazit ziehen zu koénnen, welche Rolle Backlinks in der heutigen

Suchmaschinenoptimierung noch spielen.

1.3 Forschungsfrage

Die kontinuierlichen Anpassungen der Rankingfaktoren von Suchmaschinen, explizit
vom Suchdienst Google, werfen grundlegende Fragen hinsichtlich der Effektivitat von
bestimmten SEO-Faktoren auf. Anhand dieses Hintergrundes konzentriert sich diese
Arbeit auf die Untersuchung des Rankingfaktors Backlinks in der
Suchmaschinenoptimierung, um ein besseres Verstandnis der Bedeutung und
Wirksamkeit dieses Rankingfaktors zu erlangen. Daraus ergibt sich die folgende
zentrale Forschungsfrage, die es im Rahmen dieser Arbeit zu beantworten gilt:

Inwiefern besitzen Backlinks noch eine Relevanz bei der Suchmaschinenoptimierung

in der heutigen Zeit?

Um diese Frage detailliert beantworten zu kénnen, werden folgende Unterfragen

formuliert:

Welche Einschatzung haben SEO-Experten hinsichtlich der Relevanz von Backlinks

im Vergleich zu anderen Rankingfaktoren?

Welche konkreten Auswirkungen haben themenrelevante und qualitativ hochwertige
Backlinks auf das Ranking spezieller Keywords einer Webseite?

Die Beantwortung der Fragen ermoglicht eine Bewertung der aktuellen Wirksamkeit

von Backlinks im Bereich der Suchmaschinenoptimierung.



1.4 Vorgehensweise und Aufbau

Die Bachelorarbeit gliedert sich in sechs logisch aufeinanderfolgende Abschnitte,
welche die systematische Erforschung des Themenbereiches ermdglichen. Im ersten
Abschnitt wird der thematische Rahmen festgelegt. Daraus resultiert eine Einleitung,
die die Relevanz des Themas, die Problemstellung, die Zielsetzung, die daraus
resultierende Forschungsfrage mit Unterfragen und die VVorgehensweise und Aufbau
der Arbeit beschreibt.

Im zweiten Teil der Arbeit werden die Theoretischen Grundlagen der
Suchmaschinenoptimierung dargestellt. Dieses Kapitel unterteilt sich in drei
Hauptteile. Zundchst wird im Abschnitt 2.1 detailliert der Aufbau und die
Funktionsweise von Suchmaschinen erklart und verdeutlicht. Im darauffolgenden
Abschnitt 2.2 liegt der Fokus auf den verschiedenen MaRnahmen der OnPage-
Optimierung, welche umfassend beschrieben werden. Der letzte Abschnitt 2.3 des
Kapitels widmet sich der OffPage-Optimierungen. In diesem Abschnitt liegt das
Hauptaugenmerk auf den theoretischen Grundlagen von Backlinks, um eine solide

theoretische Basis garantieren zu kénnen.

Das dritte Kapitel der Bachelorarbeit beschreibt die methodische VVorgehensweise und
die im Anschluss folgende empirische Umsetzung. Diese setzen sich aus zwei
Hauptkomponenten zusammen. Zum einen wird im ersten Teil eine qualitative
Forschung angewendet in Form von Experteninterviews. Zum anderen wird im
zweiten Teil eine quantitative Forschung in Form eines Experiments zum Einsatz
gebracht, die sich auf die Platzierung und Erstellung von themenrelevanten und

qualitativ hochwertigen Backlinks auf einer Webseite fokussiert.

Im vierten Kapitel der Bachelorarbeit werden die Ergebnisse, der im dritten Kapitel
durchgefuihrten empirischen Untersuchungen dargestellt und bewertet. Die gewonnen

Erkenntnisse bilden die Grundlage fiir die weiterfiihrende Diskussion.

In dem fiinften Kapitel der Bachelorarbeit, werden die zuvor dargestellten Ergebnisse
interpretiert und mit der ausgewéhlten Literatur verglichen. Zusétzlich werden die
aufgekommenen Limitationen im Bereich der gefuhrten Experteninterviews und des

durchgefuhrten Experiments der Studie erlautert. AbschlieBend werden die



aufgestellten Hypothesen Gberpruft und die Forschungsfrage mit ihren dazugehorigen
Unterfragen beantwortet.

Das finale Kapitel fasst schlussendlich die zentralen Erkenntnisse und Ergebnisse der
Arbeit zusammen. Zusatzlich werden Empfehlungen fur zukiinftige Forschungen im
Bereich von Backlinks gegeben. Zu guter Letzt wird dieses Kapitel mit einem finalen

Fazit abgeschlossen.



2 Theoretische Grundlagen der Suchmaschinenoptimierung

In  diesem  Kapitel werden die  theoretischen  Grundlagen  der
Suchmaschinenoptimierung im Detail, durch drei unterschiedliche Unterkapitel
erlautert. Im ersten Unterkapitel wird der Aufbau und die Funktionsweise von
Suchmaschinen beschrieben, einschlieBlich der Art und Weise, wie sie Webseiten
crawlen und indexieren. Das zweite Unterkapitel widmet sich der OnPage-
Optimierung, bei der die Punkte Textoptimierung, Keywords, Uberschriftenstruktur,
interne Verlinkung, Meta Tags und Ladegeschwindigkeit im Fokus stehen.
AbschlieBend wird im dritten Unterkapitel die OffPage-Optimierung behandelt, die
die allgemeine Bedeutung von Backlinks, derer unterschiedlichen Arten,
Qualitatskriterien und den Aufbau von Backlinks beleuchtet.

Bevor auf diese spezifischen Aspekte eingegangen wird, ist es essenziell, den Begriff
Suchmaschinenoptimierung klar zu definieren. Die Suchmaschinenoptimierung
(SEO) ist eine Suchmaschinenmarketingstrategie, die alles Wissen, alle Fahigkeiten
und Techniken umfasst, mit denen das zu optimierende Ziel in den organischen
Ergebnissen von Suchmaschinen durch hohere Platzierungen bei unterschiedlichen
Suchbegriffen besser auffindbar gemacht wird.” In SEO werden gewissermafen alle
MaBnahmen, die es ermdglichen, die Position einer Webseite im

Suchmaschinenranking zu verbessern, zusammengefasst.®

2.1 Aufbau und Funktionsweise von Suchmaschinen

Eine Suchmaschine, auch Web-Suchmaschine genannt, ist ein Computersystem, das
Inhalte aus dem World Wide Web erfasst und (ber eine Benutzerschnittstelle
durchsuchbar macht. Die Ergebnisse werden dann in einer nach systemseitig

angenommener Relevanz geordneten Darstellung aufgefiihrt.®

"vgl. Alpar/Koczy/Metzen 2015: SEO - Strategie, Taktik und TechnikS.1
8 vgl. Pilz 2022: Online-Marketing Schritt fir SchrittS.93
% vgl. Lewandowski 2018: Suchmaschinen verstehenS.29



Der Aufbau einer Suchmaschine Ubereinstimmt sich im wesentlichen mit allen
anderen Suchmaschinen. Grundsatzlich bestehen Suchmaschinen aus vier
Komponenten, dem Crawler, dem Indexer, dem Searcher und dem Local Store. Jeder

dieser Komponenten erfillt eine spezifische Funktion innerhalb der Suchmaschine.°

/

Searcher

~—

Indexer Endbenutzer

World Wide Web & €——=3 Crawler

v

LE

Loclal Store
(World Wide Web Kopie)

Abbildung 1: Aufbau einer Suchmaschine!!

Der Crawler hat die Aufgabe neue Dokumente aufzufinden, indem er Links innerhalb
bereits bekannter Dokumente verfolgt. Durch einen kontinuierlichen Crawling-
Vorgang gewahrleistet der Crawler nicht nur, dass Auffinden von neuen Dokumenten,
sondern registriert auch, wenn sich Daten andern oder geldscht werden. Eine
Ausgangsmenge von bekannten Webseiten dient als Basis des Crawlings. Die in den
gelaufigen Webseiten enthaltenen Links werden verfolgt, die so gefundenen
Dokumente indexiert und wiederum die darin enthaltenen Links verfolgt. Durch dieses
Vorgehen sollen moglichst alle im Web vorhandenen Dokumente durch das Crawling
gefunden werden.'? Der Local Store ist ein Speicherplatz fiir die Kopie des World
Wide Webs® und hat nach Abschluss des Crawling-Vorganges die Aufgabe, die

erhaltenen Daten des Crawlers zu sichern.*

Wahrend der Crawler die Funktion hat neue Inhalte im Netz aufzuspiren, hat der
Indexer die Aufgabe, die vom Crawler gelieferten Dokumente so zu zerlegen und
aufzuarbeiten, dass diese im Nachhinein in der Suche effizient verarbeitet werden

konnen.™® Um dies zu gewahrleisten konnen, werden zunichst die Daten normalisiert

10 vgl. Lewandowski 2021: Suchmaschinen verstehenS.31

11 Eigene Darstellung

2 ygl. Lewandowski 2018: Suchmaschinen verstehenS.37

13 vgl. Lewandowski 2021: Suchmaschinen verstehenS.62

14 ygl. Alpar/Koczy/Metzen 2015: SEO - Strategie, Taktik und TechnikS.51
5 vgl. Lewandowski 2018: Suchmaschinen verstehenS. 49



und analysiert, bevor sie strukturiert zusammengefasst werden und in dem Index
abgespeichert werden kdnnen. Damit die Daten im Index nutzbar sind, miissen sie zu
einem durchsuchbaren und einheitlichen Datensatz geformt werden. Somit legt der
Indexer fir jedes Wort einen Eintrag mit der genauen Position innerhalb des
Datenbestandes fest, wodurch der Index schnell auf die relevanten Informationen

durchsucht werden kann.®

Die letzte der vier Komponenten, aus denen eine Suchmaschine grundsatzlich besteht,
ist der Searcher. Dieser hat die Aufgabe zwischen dem Endnutzer und den Inhalten zu
vermitteln. Der Searcher sortiert, je nach Suchanfrage des Endnutzers die Dokumente
nach angenommener Relevanz und gibt diese dem Nutzer in einer bestimmten
Reihenfolge aus.!” Da aber die Suchanfragen der meisten Endnutzer in der Regel sehr
kurz sind, kann der Searcher oftmals aus der Suchanfrage alleine nicht ablesen, was
ein Nutzer mit dieser Anfrage suchen wollte. In diesem Fall wird durch die
Anfrageinterpretation die Suchanfrage mit Kontextinformationen, wie z.B. Uber den
aktuell suchenden Nutzer, aber auch daruber, was andere Nutzer in der Vergangenheit
nach der Eingabe derselben Suchanfrage durchgefuhrt haben, angereichert.
Infolgedessen ist der Searcher fahig zwischen relevanten und nicht relevanten

Dokumenten zu unterscheiden.!®

Nachdem der Endnutzer seine Suchanfrage an die Suchmaschine Ubermittelt hat,
werden ihm seine Suchergebnisse angezeigt. Diese Suchergebnisseite, die dem Nutzer
nach Eingabe seiner Suchanfrage von der Suchmaschine dargestellt wird, wird als
Search Engine Result Page (SERP) bezeichnet.'® Der Aufbau der Suchergebnisseite
kann je nach Suchanfrage stark durch unterschiedliche Ergebnistypen variieren. Die
gangigsten Ergebnistypen sind die organischen Ergebnisse und die Werbung. Bei den
organischen Suchergebnissen handelt es sich um die aus dem Index automatisch
generierten Suchergebnisse. Das Ranking der organischen Ergebnisse erfolgt fur alle
Dokumente zu gleichen Bedingungen, was im Umkehrschluss bedeutet, dass jedes
Dokument, das sich in dem Index der Suchmaschine befindet, die potenziell gleiche

Chance hat, als Ergebnis zu dieser Suchanfrage des Endnutzer angezeigt zu werden.

16 vgl. Alpar/Koczy/Metzen 2015: SEO - Strategie, Taktik und TechnikS.52
7 vgl. Lewandowski 2021: Suchmaschinen verstehenS.32
18 vgl. Lewandowski 2018: Suchmaschinen verstehenS.59
19 vgl. Alpar/Koczy/Metzen 2015: SEO - Strategie, Taktik und TechnikS.43



Der Ergebnistyp Werbung wird wie die organischen Ergebnisse in Form einer
Textanzeige dargestellt. Diese Textanzeigen sind kontextbasiert und beziehen sich auf

die vom Nutzer eingegebene Suchanfrage.?

Neben der Funktionsweise und Aufbau von Suchmaschinen ist es zudem sehr wichtig,
einen Uberblick Uber die aktuell bedeutendsten Suchmaschinen und deren
Marktanteile zu haben. Laut der Webseite ,,Statcounter* sind die fiinf Suchmaschinen
mit dem grofiten plattformubergreifenden Marktanteil 2023 weltweit Google, Bing,
YANDEX, Yahoo! und Baidu. Google ist mit tiber 91,5% Markanteil mit Abstand die
meistgenutzte Suchmaschine auf der ganzen Welt. Die zweitplatzierte Suchmaschine
Bing weildt einen Marktanteil von gerade einmal 3,2% auf, was ein Unterschied von

iiber 88,3% gegeniiber Google sind.?

15
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Google - Platzierung
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Abbildung 2: Relevanz der Platzierung von Webseiten auf Google?

Ein weiterer wichtiger Aspekt im Bereich der Suchmaschinen ist die Verteilung der
organischen Top-Platzierungen bei der meistgenutzten Suchmaschine Google. Laut
einer Statistik aus dem Jahre 2013 des Werbenetzwerkes Chitika belduft sich der
organische Traffic fur die Position eins auf Google auf 34,35% und fir die Position
zehn auf Google von nur noch 2.71%, was insgesamt eine Differenz von 31,64%
ergibt.2 Dies gibt einen enormen Aufschluss dariiber, wie wichtig es ist, seine
Webseite fir Google zu optimieren, um sich dadurch einen Wettbewerbsvorteil

schaffen zu konnen.

20 ygl. Lewandowski 2018: Suchmaschinen verstehenS. 168 - 169

2L Statcounter 2023: Search Engine Market Share Worldwide

22 Eigene Darstellung

23 Owen 2022: Value Of #1 Position On Google — Positional Analysis Study [2023]
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2.2 OnPage-Optimierung

Als OnPage-Optimierung werden alle MaRnahmen bezeichnet, die direkt auf der zu
optimierenden Webseite selbst durchgefiinrt werden.?* Ziel dieser Optimierung ist es,
das Content-Angebot fur Suchmaschinen hinsichtlich Auslesbarkeit optimal zu
gestalten. Die Schwerpunkte der OnPage-Optimierung umfassen die URL-Struktur,
die Keyword-Optimierung von Textinhalten, die Verwendung von Meta-Tags, sowie

die interne Verlinkung verschiedener Unterseiten einer Webseite.?®

In den nachfolgenden Unterkapiteln werden die genannten OnPage Kriterien, sowie
weitere relevante Mallnahmen der OnPage-Optimierung ausfihrlich erldautert. Jedes
Unterkapitel widmet sich einem spezifischen Bereich der OnPage-Optimierung, um
einen umfassenden und guten Uberblick der verschiedenen OnPage-MaRnahmen zu

gewahrleisten.

2.2.1 Keywords

Keywords sind sogenannte Schliisselworter, die von Benutzern einer Suchmaschine in
die Suchleiste eingegeben werden,?® um nach etwas Bestimmten zu suchen. Sie sind

eines der Schliisselelemente in der Suchmaschinenoptimierung.?’

Um Schlusselworter fir einen bestimmten Themenbereich zu identifizieren, die
Benutzer in eine Suchmaschine eingeben, spielt eine griindliche Keywordanalyse eine
entscheidende Rolle. Diese Technik bildet die Grundlage einer erfolgreichen
Suchmaschinenoptimierung.?® Fiir die Analyse der Keywords gibt es mehrere Tools
und Techniken, die benutzt werden kénnen, um potenzielle Schlusselworter zu finden.
Der erste Anlaufpunkt fir die Keywordanalyse ist die Suchmaschine Google selbst.
Sie bietet bei der Eingabe in die Suchleiste eine Autocomplete-Funktion an, bei der
Worterganzungen und Vorschlége unterbreitet werden, die andere Nutzer verwendet
haben. Diese Wortergdnzungen und Vorschldge geben einen wichtigen Hinweis

darauf, nach welchen Schliisselbegriffen andere User in diesem Kontext suchen.?®

24 ygl. Lammenett 2019: Praxiswissen Online-Marketing

25 ygl. Wehrmann 2020: Suchmaschinenoptimierung und Wetthewerbsrecht

% ygl. Runtao 2021: Keywords of Search Engine Optimization based on Corpus S.1
27 ygl. Runtao 2021: Keywords of Search Engine Optimization based on Corpus S.4
2 ygl. Pilz 2022: Online-Marketing Schritt fir Schritt S.129

2 ygl. Pilz 2022: Online-Marketing Schritt fiir Schritt S.130
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Eine aufschlussreichere Mdoglichkeit, um vielversprechende Schlisselworter zu
finden, die eine hohe Relevanz und Bedeutung aufweisen, ist Google Trends. Dieses
Tool zeigt, welchen Stellenwert ein bestimmter Begriff hat und wie sich dieser im
Laufe der Zeit entwickelt. Dartiber hinaus gibt es noch andere wichtige Tools, wie
Google Search Console, SEMrush und ahrefs, die sehr hilfreich fiir eine erfolgreiche

Keywordanalyse sind.*

Eine Keywordanalyse allein reicht nicht aus, um die richtigen Schlisselwdrter fir
einen bestimmten Themenbereich zu finden. Entscheidend ist die Auswahl der
passenden Keywords. Die zwei wichtigsten Faktoren dabei sind das monatliche
Suchvolumen eines Keywords und die Wettbewerbsintensitat, die es besitzt.3! Ein
Keyword mit einem hohen Suchvolumen pro Monat kann viel Traffic auf eine
Webseite bringen, vorausgesetzt, man erreicht eine hohe Position in den
Suchergebissen. Allerdings weist ein hohes Suchvolumen meist auch eine hohen
Wettbewerbsintensitat auf, da die Konkurrenz fur dieses Keyword erheblich héher ist.
Dies erschwert es eine gute Rankingposition zu erzielen, was oft dazu fuhrt, dass man
trotz eines hohen Suchvolumen wenig Traffic auf die Webseite erzielt. Ein Keyword
mit einem niedrigem Suchvolumen fuhrt zwar zu weniger Traffic, weist aber auch eine
niedrigere  Wettbewerbsintensitdt auf. Dadurch ist es einfacher, eine gute
Rankingposition in den Suchergebnissen zu gewinnen. Dennoch bringt ein solches
Keyword aufgrund des niedrigen Suchvolumens meist nur eine geringe Anzahl an
Besuchern auf die Webseite. Daher sollte bei der Auswahl des Keywords
berticksichtig werden, dass das Schlisselwort ein mittleres Suchvolumen und eine
geringe oder zumindest nicht hohe Wettbewerbsintensitat aufweist. Infolgedessen ist
es einfacher, ein gutes Ranking durch die niedrige Wettbewerbsintensitat zu erzielen,
was dazu fuhren wirde, dass die Webseite in den meisten Fallen hohere

Besucheranzahlen durch das hohere Suchvolumen aufweisen wiirde.32

Schlisselworter konnen aus einem oder mehreren Wortern bestehen. Laut einer
Statistik besteht ein Keyword zu 90% aus einem oder zwei Wortern. Mehr als drei

Worter kommen bei einem Keyword selten vor.3 Schliisselworter, die aus einem

30 ygl. Pilz 2022: Online-Marketing Schritt fiir Schritt S.130
3L ygl. Pilz 2022: Online-Marketing Schritt fiir Schritt S.131
32 ygl. Pilz 2022: Online-Marketing Schritt fiir Schritt S.133
33 ygl. Runtao 2021: Keywords of Search Engine Optimization based on Corpus S.5
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Wort, wie z.B. ,,Waschmaschine* bestehen, bezeichnet man als Shorthead-Keywords.
Diese haben ein sehr hohes Suchvolumen und weisen somit auch eine starke
Konkurrenz auf. Die sogenannten Longtail-Keywords sind Schliisselworter, die aus
mehreren Wortern bestehen und sind in den meisten Fallen deutlich enger und
spezifischer ausgerichtet. Der Wettbewerb und das Suchvolumen dieser Keywords ist
deutlich geringer als bei den Shorthead-Keywords. Wie im vorherigen Absatz
erwéhnt, sind die Keywords mit einem mittleren Suchvolumen und einer geringen oder
zumindest nicht so starken Konkurrenz die Schliisselworter, auf die es sich zu

optimieren lohnt. Diese Art von Keywords bezeichnet man als Midtail-Keywords.3

2.2.2 Textoptimierung

Die Qualitat des Contents einer Webseite, hat einen entscheidenden Einfluss auf das
Ranking in den Suchergebnissen. Ob eine Seite als relevant fur die Suchanfrage
eingestuft wird, hangt zum GroRteil von dem Content der Seite ab. Die Bereitstellung
von beliebigem Content auf den Seiten reicht nicht aus, um fur relevante Keywords in
den Suchergebnissen gefunden zu werden. Vielmehr muss der Content den Nutzern
einen Mehrwert bieten, gut lesbar und einzigartig sein.3® Suchmaschinen arbeiten rein
textorientiert und konnen deswegen Grafiken oder Bilder nur bedingt erfassen, deshalb
ist der Textinhalt einer Seite fur die Suchmaschinenoptimierung von elementarer
Bedeutung.® In den nachfolgenden Absétzen wird noch gezielter und detailreicher auf

die einzelnen Kriterien der Textoptimierung eingegangen.

Da die Textqualitdt, wie schon im letzten Abschnitt erwahnt, ein deutlicher
Rankingfaktor ist, muss bei der Textoptimierung darauf geachtet werden, dass es
keinen duplizierten Content auf der Seite gibt. Jede Unterseite einer Webseite sollte
aus einem einzigartigen Content bestehen. Suchmaschinen gleichen alle indexierten
Texte untereinander ab und strafen duplizierten Content mit einer niedrigeren
Rankingposition ab. Gleichzeitig wird ein einzigartiger Content von Suchmaschine
mit einem besseren Ranking belohnt, da solcher Content von Suchmaschinen explizit

erkannt und infolgedessen als relevant und vertrauenswiirdig eingestuft wird.*’

34 ygl. Alpar/Koczy/Metzen 2015: SEO - Strategie, Taktik und Technik S.141-142
%5 vgl. Alpar/Koczy/Metzen 2015: SEO - Strategie, Taktik und Technik S.229

% vgl. Lammenett 2014: Praxiswissen Online-Marketing S.177

37 vgl. Wehrmann 2020: Suchmaschinenoptimierung und Wettbewerbsrecht S.51
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Neben dem einzigartigen Content ist auch die Text-Menge ein entscheidender Faktor.
Lange Zeit liel? sich die Wortanzahl des einzubindenden Textes definieren. Bis 2011
galt in SEO-Kreise eine bestimmte Richtlinie, die besagte, dass ein Textumfang von
200 bis 300 Wortern auf einer Seite ein gutes Ranking erzielen wirde. Nachdem
Google das Panda-Update durchfiihrte, rickte verstarkt der Qualitatscontent in den
Fokus und der Trend ging in Richtung umfangreicherer Texte. Zudem konnte Google
nun, mit seinem Algorithmus durch das Update, den Informationsgehalt und den
Mehrwert eines Textes auswerten. Folglich ist es heutzutage nicht mehr nur wichtig
dem Webseitenbesucher moglichst viel Content bereitzustellen, sondern vielmehr
muss der Content den Nutzer zu dem jeweiligen Themenbereich informieren und seine

Fragen beantworten.3®

Die Keyword-Dichte ist ebenfalls ein wichtiger Bestandteil bei der Textoptimierung.
Im FlieStext mussen Schllsselworter moglichst gut verteilt eingefligt werden. Daher
sollten Keywords idealerweise nicht nur am Ende eines Textes erscheinen, sondern
auch im ersten Absatz und im mittleren Teil des FlieBtextes.*® Je umfangreicher der
jeweilige Text ist, desto haufiger sollte das jeweilige Keyword verwendet werden.
Daruber hinaus ist es wichtig, dass das Schlisselwort nicht nur in seiner exakten
Schreibweise genannt wird. Vielmehr ist es von Bedeutung, dass es auch in
verschiedenen Variationen und Deklinationsformen auftaucht. Wie oft das Keyword
im Text vorkommen sollte, ist schwer zu sagen. Es kann jedoch als Orientierungshilfe
eine Keyword-Dichte von einem bis vier Prozent angenommen werden. Demzufolge
sollte bei einem FlieBRtext, der eine Wortanzahl von 100 Worter aufweist, das

Schliisselwort ca. ein bis viermal vorkommen.*°

Ein weiterer oft vernachlassigter Bereich der Textoptimierung ist die interne
Verlinkung. Der Textinhalt einer Seite kann noch so hochwertig sein, aber ohne
interne Verlinkungen im FlieRtext auf diese spezielle Seite ist es schwierig eine gute
Rankingposition zu erreichen. Erst die interne Verlinkung auf diese Unterseite zeigt

Google und anderen Suchmaschinen, wie wichtig diese Seite ist.* Interne Links helfen

38 vgl. Alpar/Koczy/Metzen 2015: SEO - Strategie, Taktik und Technik S.230
39 vgl. Sens 2018: Suchmaschinenoptimierung S.26

40 ygl. Alpar/Koczy/Metzen 2015: SEO - Strategie, Taktik und Technik S.232
4L vgl. Sens 2020: Das SEO-Cockpit S.88
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der Suchmaschine zudem, die Tiefe des Inhaltes dieser Seite zu verstehen, was sich

positiv auf das Ranking auswirken kann.*?

Schlussendlich gibt es bei der Textoptimierung noch den Bereich der Uberschrift
beziehungsweise der Uberschriften-Tags. Die Uberschriften-Tags (<h1>, <h2>, <h3>,
<h4>, <h5>, <h6>) dienen zur Festlegung der Uberschriftenhierarchie der jeweiligen
Seite. Wihrend das <h1> Tag als Uberschrift der gesamten Seite betrachtet wird,
kénnen die anderen Uberschriften-Tags jeweils als Unteriiberschrift des hoheren
Uberschriften-Tags angesehen werden.*® Das wichtigste Keyword sollte immer in der
<h1> Uberschrift der jeweiligen Seite vorkommen,** da Suchmaschinen Uberschriften
als eine hohere Bedeutung einstufen als einen FlieRtext. Die Lange der Uberschriften

sollte jeweils zwischen zehn und dreizehn Wortern liegen.*®

2.2.3 Technische Optimierung

Nicht nur die Textoptimierung ist im OnPage-Bereich ein entscheidender Faktor. Die
technische Optimierung ist ebenso ein elementarer Bestandteil der OnPage-
Optimierung. Die Aufgabe der technischen Optimierung besteht darin, die Webseite
flr Suchmaschinen verstandlicher zu machen und ihnen berhaupt den Zugang zur
Webseite zu erméglichen.® In den nachfolgenden Absétzen wird gezielt und detailliert

auf die einzelnen Kriterien der technischen Optimierung eingegangen.

Der erste wichtige Bestandteil der technischen Optimierung sind die Meta-Tags. Meta-
Tags dienen dazu, Suchmaschinen Informationen tber eine Webseite zu geben. Sie
werden im <head> Abschnitt einer Webseite eingefiigt. Zwei der gangigsten Meta-
Tags sind zum einen der Titel-Tag und zum anderen die Meta-Description. Der Titel-
Tag informiert sowohl die Besucher der Seite, als auch die Suchmaschine ber das
Thema dieser speziellen Seite. Suchmaschinen zeigen ungefédhr 70 Zeichen der im
Titel-Tag verwendeten Wortern in den Suchergebnissen an. Daher ist es nicht

42 ygl. Igbal et al. 2022: Search Engine Optimization (SEO): A Study of important key factors in
achieving a better Search Engine Result Page (SERP) Position S.12

43 vgl. Ozkan et al. 2020: Evaluating the websites of academic departments through SEO criteria: a
hesitant fuzzy linguistic MCDM approach S.883

4 vgl. Igbal et al. 2022: Search Engine Optimization (SEO): A Study of important key factors in
achieving a better Search Engine Result Page (SERP) Position S.10

4 vgl. Roumeliotis/Tselikas 2023: A Machine Learning Python-Based Search Engine Optimization
Audit Software S.4

6 ygl. Sens 2020: Das SEO-Cockpit S.77
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empfehlenswert, einen Titel-Tag mit mehr als 70 Zeichen zu verwenden.*’ Die Inhalte
des Titels stellen ein wichtiges Rankingkriterium fiir die OnPage-Optimierung dar,

weshalb dieser das ausgewihlte Top-Keyword der Seite enthalten sollte.*®

L-BOXX
https://l-boxcx.com > sortimentskoffer

Sortimentskoffer: Grol}, Leer & aus Kunststoff
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m

und Organisation von Werkzeugen und Kleinteilen

Abbildung 3: Beispiel fiir Meta-Titel / Beschreibung in den Suchergebnissen*®

Die Meta-Description befindet sich unterhalb des Titels und fungiert dazu, dem Nutzer
eine im Vergleich zum Titel umfangreichere Zusammenfassung der Inhalte der Seite
zu prasentieren. Zudem sollte die Meta-Description den Nutzer zum Klick auf das
Suchergebnis animieren. Die verfiighare Zeichenanzahl, die fur eine Meta-Description
vorgesehen ist betragt zwischen 150 und 170 Zeichen.*

Die Ladegeschwindigkeit ist ein weiterer Aspekt der technischen Optimierung. Fir
Suchmaschinen und Webseitenbesucher ist die Geschwindigkeit einer Seite von
groRer Bedeutung. Zum einen kdnnen Besucher die Webseite schneller 6ffnen und
sich zugiger durch die jeweiligen Unterseiten klicken. Zum anderen ist die Webseite
fur die Crawler einer Suchmaschine leichter zugénglich, was ihnen ermdéglicht mehr
Seite zu indexieren. °! Seit Juli 2018 hat die Ladegeschwindigkeit zudem nochmals an
Bedeutung gewonnen, da Google nun den mobilen Index als Hauptindex verwendet.
Infolgedessen verwendet Google nun auch die Ladezeit fir die mobile Suche als
Rankingfaktor.>? Um die Ladegeschwindigkeit einer Webseite sowohl im Desktop- als

auch im mobilen Bereich zu optimieren, sollte die Seitengrofie auf unter 101 KB

47 vgl. Ozkan et al. 2020: Evaluating the websites of academic departments through SEO criteria: a
hesitant fuzzy linguistic MCDM approach S.884

48 vgl. Alpar/Koczy/Metzen 2015: SEO - Strategie, Taktik und Technik S.217

49 Screenshot aus den Google Suchergebnissen

50 vgl. Alpar/Koczy/Metzen 2015: SEO - Strategie, Taktik und Technik S.216-217

51 ygl. Ozkan et al. 2020: Evaluating the websites of academic departments through SEO criteria: a
hesitant fuzzy linguistic MCDM approach S.882

52 ygl. Lammenett 2019: Praxiswissen Online-Marketing S. 253

16



verkleinert > und ein leistungsstarker Webhosting- Server ausgewahlt werden, um

eine verbesserte Ladezeit zu gewahrleisten.>*

Ein weiteres zentrales Element der technischen Optimierung betrifft die Struktur und
Gestaltung der URLs. Eine URL besteht aus einem Zugriffsprotokoll, einem
Doménennamen und einem Pfad, was die drei grundlegenden Komponenten sind. Die
URL einer Webseite spielt eine wichtige Rolle im Bereich des
Suchmaschinenrankings. Eine gut strukturierte URL kann Suchmaschinen und
Besuchern bereits vor dem Besuch einer Unterseite ein klares Verstandnis des Inhalts
geben.> Damit URLs entsprechend fiir die Suchmaschine optimiert sind, sollten sie
relativ kurzgehalten werden, sprechend sein und die entsprechenden relevanten

Keywords enthalten.*

Nachdem die Signifikanz einer gut strukturierten URL erldutert wurde, ist nun die
Betrachtung der Sitemap relevant, die ein weiteres Element der technischen
Optimierung ist. Eine Sitemap ist eine Datei, die Informationen (ber die Seiten einer
Webseite und ihre Verbindung untereinander enthalt.>” Es gibt mit der HTML-Sitemap
und der XML-Sitemap zwei Versionen einer Sitemap. Die HTML-Sitemap dient
Webseiten-Besuchern zur Orientierung auf der Seite und hat SEO-technisch den
Vorteil, dass die interne Verlinkung gefordert wird. Jede Unterseite, die in der Sitemap
aufgefiihrt ist, erhdlt automatisch einen internen Link erhalt. Die XML-Sitemap
hingegen ist auf der eigentlichen Webseite nicht sichtbar und dient ausschlie3lich der
Suchmaschine. Sie ermdglicht es der Suchmaschine schnell und einfach alle

Unterseiten der Webseite aufzuspiiren und in den Index aufnehmen.®

Im letzten Abschnitt der technischen Optimierung wird nun die Rolle von HTTPS und
SSL-Zertifikate im Bereich der Sicherheit einer Webseite erldutert. Die Verwendung
von HTTPS (Hypertext Transfer Protocol Secure) als Kommunikationsprotokoll im

53 vgl. Ozkan et al. 2020: Evaluating the websites of academic departments through SEO criteria: a
hesitant fuzzy linguistic MCDM approach S.882

4 vgl. Igbal et al. 2022: Search Engine Optimization (SEO): A Study of important key factors in
achieving a better Search Engine Result Page (SERP) Position S.12

%5 vgl. Roumeliotis/Tselikas 2023: A Machine Learning Python-Based Search Engine Optimization
Audit Software S.3

% vgl. Lewandowski 2021: Suchmaschinen verstehen S.208

57 vgl. Roumeliotis/Tselikas 2023: A Machine Learning Python-Based Search Engine Optimization
Audit Software S.5

58 vgl. Sens 2020: Das SEO-Cockpit S.90-91
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Internet soll die die Vertraulichkeit und Integritat der Datentibertragung zwischen den
Computern, der Benutzer und den Websites gewahrleisten. Suchmaschinen
priorisieren zudem Webseiten, die ein HTTPS-Protokoll aufweisen kénnen in ihren
Suchergebnissen.®® Um ein HTTPS-Protokoll nutzen zu kénnen, benétigt eine
Webseite ein SSL-Zertifikat, das einen verschliisselten Ubertragungsweg fiir die

Internetseite aufbaut.®°

2.3 OffPage-Optimierung

Als OffPage-Optimierung werden Mallnahmen bezeichnet, die nicht direkt auf der
eigenen, sondern auf dritten Websites durchgefuhrt werden. Ziel einer solchen
Optimierungsarbeit ist eine hohere Bewertung der Webseite bei einer Suchmaschine.5!
Einer der wichtigsten MaBnahmen im Bereich der OffPage-Optimierung ist das
Linkbuilding, das im Zweifelsfall Uber das Ansehen und das Ranking einer Webseite

mitentscheidet.5?

In den nachfolgenden Unterkapiteln wird dieses spezielle OffPage-Kriterium
ausfihrlich erlautert. Jedes Unterkapitel widmet sich einem spezifischen Bereich des
Linkbuildings, um einen umfassenden und detaillierten Uberblick der verschiedenen

Bereiche zu gewahrleisten.

2.3.1 Grundlagen von Backlinks

Backlinks sind Links einer anderen Domain, die auf die eigene Webseite verweisen.
Sie sind ein &uRerst entscheidendes Rankingsignal, um eine bessere Position in den
Suchergebnissen zu erreichen, da Suchmaschinen Backlinks als Vertrauensbeweis
ansehen, wenn anderer Webseiten auf die eigenen Internetseite verlinken.5® Eine
Internetseite, die Inhalte zu bestimmten Themen aufweist, jedoch von keiner anderen
Webseite im Internet verlinkt wird, erreicht durch Algorithmen der marktfiihrenden

Suchmaschinen fir gewohnlich keine hohe Platzierung in den Suchergebnissen.

%9 vgl. Roumeliotis/Tselikas 2023: A Machine Learning Python-Based Search Engine Optimization
Audit Software S.6

80 vgl. Pilz 2022: Online-Marketing Schritt fir Schritt S.119

61 vgl. Lammenett 2019: Praxiswissen Online-Marketing S.256

62 vgl. Pilz 2022: Online-Marketing Schritt fir Schritt S.144

8 vgl. Igbal et al. 2022: Search Engine Optimization (SEO): A Study of important key factors in
achieving a better Search Engine Result Page (SERP) Position S.11
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Suchmaschinen kénnen zwar eigenstéandig die Inhalte einer Webseite erfassen und
auswerten, jedoch bendtigen sie zur Gewichtung fir ihre Trefferliste weitere Faktoren
wie zum Beispiel Referenzen von anderen Seiten, um eine Webseite in den

Suchergebnissen richtig zu positionieren.®*

Jahrelang waren Backlinks jeder Art eine bedeutende Grofle bei der
Suchmaschinenoptimierung. Doch seit die Suchmaschine Google 2014 bekannt gab,
dass sie SEO-Links aus eigens verfassten Fachartikeln, die nur zur Erzeugung von
Backlinks erstellt wurden, massiv abzukanzeln, wird kontrovers tiber die zukinftige
Bedeutung von Backlinks diskutiert. Viele SEO-Experten prognostizieren schon seit
mehreren Jahren das Ende des Linkaufbaus.®® Aktuelle Studien, wie die ,,Important
Factors for Improving Google Search Rank* Studie, widerlegen jedoch diese
Prognosen. Diese Studie kam zu dem Ergebnis, dass die Anzahl und die Qualitat der
verweisenden Backlinks auf eine Webseite immer noch zu den wichtigsten Faktoren
im Bereich der Suchmaschinenoptimierung gehéren und mafRgeblich zu einem
héheren Ranking in den Suchergebnissen beitragen.®® Die Studie ,,Evaluating the
websites of academic departments through SEO criteria: a hesitant fuzzy linguistic
MCDM approach®, bekriftigt dieses Ergebnis, da auch sie nach ihrer Untersuchung
zu dem Schluss kam, dass Backlinks wichtiger sind, als andere in der Studie
tiberpriiften SEO-Kriterien.®’

Es gibt mit dem DoFollow Link und dem NoFollow Link insgesamt zwei Arten von
Backlinks. Der DoFollow Link ist der Standardlink, bei dem keine weiteren
Informationen in den HTML-Code eingefiigten werden missen. Dieser Link leitet den
sogenannten Google Crawler zur Zielseite weiter, wodurch diese einen sogenannten
PageRank Juice bekommt.%8 Bei einem NoFollow Link hingegen wird der Crawler
angewiesen, dem Link nicht zu folgen und ihn zu ignorieren. Technisch betrachtet
folgt der Crawler dem Link trotzdem, jedoch wird dieser aber nicht als offizieller
Backlink registriert, was zur Folge hat, dass die Zielseite keinen PageRank Juice durch

6 vgl. Wehrmann 2020: Suchmaschinenoptimierung und Wetthewerbsrecht S.59

8 vgl. Lammenett 2019: Praxiswissen Online-Marketing S.256-257

% vgl. Ziakis et al. 2019: Important Factors for Improving Google Search Rank S.1, S.9

67 ygl. Ozkan et al. 2020: Evaluating the websites of academic departments through SEO criteria: a
hesitant fuzzy linguistic MCDM approach S.903

% vgl. Igbal et al. 2022: Search Engine Optimization (SEO): A Study of important key factors in
achieving a better Search Engine Result Page (SERP) Position S. 11
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den Link erhalt.%® Ein DoFollow Link oder ein NoFollow Link kann in verschiedenen
Formen auftreten. Die géngigste Form eines Backlinks ist der Textlink. Dartiber hinaus
konnen Backlinks auch als Bildlinks, Bannerlinks oder Social Bookmark Links
auftreten. Zusammenfassend lasst sich feststellen, dass alles, was sich auf irgendeine

Art und Weise verlinken lasst, als Backlink genutzt werden kann.”

Nachdem die verschiedenen Arten von Backlinks erldutert wurden, ist es nun
unerlasslich, die Positionierung und den Ankertext eines Backlinks zu betrachten. Der
Ankertext ist der sichtbare Text eines Backlinks, der stets themenrelevant sein und
idealerweise ein wichtiges Keyword enthalten sollte.”t Der Crawler einer
Suchmaschine gewinnt durch einen themenrelevanten oder Keyword optimierten
Ankertext nicht nur die Information, einer stattgefundenen Verlinkung, sondern kann
dadurch auch den verlinkten Text einordnen. Diese Textinformation ist fiir die
Suchmaschine von grofRer Bedeutung und flieSt maRgeblich in die Gewichtung
innerhalb der Suchergebnissen mit ein.”? Neben einem themenrelevanten und
Keyword optimierten Ankertext ist die Position des Backlinks ein weiterer wichtiger
Faktor in der Offpage-Optimierung. Ein Link, der am Anfang einer Webseite gesetzt
wird, wird tendenziell eher von Suchmaschinen als wichtiger eingestuft als Backlinks,

die sich am Ende einer Webseite befinden.”®

Die Betrachtung der verschiedenen Arten von Backlinks, sowie deren Positionierung
und Ankertexten, fihrt mit White Hat SEO und Black Hat SEO zu einem weiteren
wichtigen Thema der Offpage-Optimierung. White Hat SEO umfasst die sichersten
Herangehensweisen, um die Sichtbarkeit einer Webseite in den Suchergebnissen zu
verbessern. Durch White-Hat-Malinahmen wird das Risiko von Abstrafungen seitens
der Suchmaschinen verhindert. Typische White-Hat-Malinahmen sind die
Generierung natlrlicher Verlinkungen, gut strukturierter Content oder die Nutzung
von korrekten HTML-Auszeichnungen.” Im Gegensatz dazu steht Black Hat SEO,
das nicht-konforme Methoden und Techniken umfasst. Diese zielen darauf ab, eine

8 vgl. Pilz 2022: Online-Marketing Schritt fir Schritt S.149-150
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Online Geld verdienen S.74
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2 \Wehrmann 2020: Suchmaschinenoptimierung und Wettbewerbsrecht S.62

3 vgl. Wehrmann 2020: Suchmaschinenoptimierung und Wettbewerbsrecht S.61
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langfristige und nachhaltige Suchmaschinenoptimierung zu beschleunigen. Die
Anwendung solcher Methoden kann zu einem kurzfristigen schnellen Ranking flihren,
jedoch ist das Risiko hoch, dass relevante Keywords abgestraft werden oder sogar die
gesamte Webseite von der Suchmaschine deindexiert wird.” Der Kauf von Backlinks,
die Vermittlung von Links durch Linkfarmen und der Linktausch mit anderen
Webseiten sind nur einige der Techniken, die bei Black Hat SEO angewendet

werden.’®

2.3.2 Qualitatskriterien von Backlinks

In den letzten Jahren hat sich die Bewertung von Backlinks enorm verandert. In den

Anfangen der Suchmaschinenoptimierung performte eine Webseite gut in den
Rankings einer Suchmaschine, je mehr Backlinks auf die jeweilige Seite eingingen.
Durch die hohe Anzahl an Links erschien eine Seite wichtiger, als eine mit einer
geringeren Backlinkanzahl. Heutzutage ist jedoch nicht nur die Anzahl der Backlinks
von Bedeutung, sondern vor allem deren Qualitat.”” Die Qualitat und Quantitat von
Backlinks sind entscheidende Faktoren fiir ein optimales Ranking.’® Daher ist es von
grolRer Bedeutung zu wissen, welche Qualitatskriterien gute Backlinks ausmachen und
welche Kriterien auf mangelhafte Backlinks hinweisen.

Es ist wichtig unzureichende Link oder bessergesagt eine minderwertige Linkquelle
zu erkennen, da diese die Suchmaschinenoptimierung negativ beeinflussen kénnen.
Schwache Linkquellen, wie Webseiten, die unter Spam-Verdacht stehen, Blogs, die
nur zum Zweck der Suchmaschinenoptimierung aufgebaut werden, oder offene Foren,
die Links auf externe Angebote enthalten werden von Suchmaschinen oft negativ
bewertet. Weitere Methoden, wie der Kauf von Links, werden von Suchmaschinen

geachtet und filhren meist zu einer schlechteren Rankingposition.”

In welchem Ausmall manche Suchmaschinen minderwertige Backlinks bewerten
konnen, zeigt die Suchmaschine Google. Google hat fir solche Praktiken drakonische

Strafen eingeflihrt, die sogenannten Penalties. Diese Penalties sind jeweils in drei
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verschiedene Stufen eingeteilt, die jeweils unterschiedlich negative Auswirkungen auf
die Webseite haben. Der -30 Penalty ist die mildeste der drei Strafen. Durch diesen
Penalty erscheint die Domain nicht mehr unter den ersten 30 Suchergebnissen, was
zur Folge hat, dass diese Webseite nahezu unsichtbar ist. Ein -950 Penalty hingegen
verscharft dies erheblich. Durch ihn taucht eine Domain erst nach mehreren hundert
Suchergebnissen auf, was zu einer vollstdndigen Unsichtbarkeit der Webseite fiihrt.
Die Deindexierung ist die schwerwiegendste der drei Penalties und entfernt die

gesamte Webseite aus dem Index der Suchmaschine.®

Um solche Sanktionen zu vermeiden, muss das komplette Backlinkprofil einer
Webseite von minderwertigen Backlinks bereinigt und entfernt werden. Zur
Entfernung stehen zwei alternative Wege zur Verfiigung. Der erste Weg besteht darin,
den Betreiber der verlinkenden Webseite zu kontaktieren und um die Entfernung des
Links zu bitten. Da dieser sehr aufwendige Weg hédufig nicht zum Erflog fuhrt, gibt es
eine alternative Methode. Diese Methode nutzt das Disavow-Tool von Google, das die
Funktion hat Backlinks zu entwerten. Durch das Einfuigen einer Liste unerwiinschter
Backlinks in das Tool teilt man Google mit, welche Backlinks die Suchmaschine nicht
mehr beachten soll.2* Somit ist es moglich, eigenstiandig die unerwiinschten Backlinks

zu entfernen und Sanktionen zu vermeiden.

Nachdem die Auswirkungen von minderwertigen Backlinks und die damit
verbundenen Sanktionen detailliert erdrtert wurden, ist es nun erforderlich, die
Merkmale qualitativ hochwertiger Backlinks zu betrachten. Qualitativ hochwertige
Backlinks sind Links, die themenrelevant sind und von vertrauenswirdigen und
bekannten Domains stammen. Je vertrauenswirdiger die Seite ist, von der der
Backlink kommt, desto positiver ist dessen Wirkung.82 Ob eine Webseite
themenrelevant und vertrauenswiirdig ist, kann auf verschiedene Art und Weise
ermittelt werden. Wenn eine Linkquelle in den Suchergebnissen fiir dasselbe Keyword
rankt, auf das optimiert wird, ist dies in der Regel ein sehr positives Signal und zeigt,

dass die verlinkende Seite themenrelevant ist.2® Die Vertrauenswirdigkeit einer
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Webseite zeigt im Allgemeinen die Metrik der Domain Authority (DA) auf 8 und kann
durch SEO-Tools, wie MOZ, Semrush oder Ahrefs ermittelt werden.®® Je nach
Analysetool werden fir die Domainautoritat verschiedene Bezeichnungen wie
Authority Score, Domain-Authority oder Domain-Rating verwendet. Die Punktskala
der Domainautoritat erstreckt sich von eins bis hundert. Je hoher die Domainautoritat
ist, desto vertrauenswirdiger ist die Seite. Renommierte und etablierte
Nachrichtenseiten wie der ,,Spiegel“ oder die ,,FAZ“ weisen eine Domain-Authority

von (iber 90 Punkte auf, was folglich eine hohe Vertrauenswiirdigkeit signalisiert.®

2.3.3 Aufbau von Backlinks

Der Aufbau von Backlinks ist ein langfristiger Prozess, der viel Geduld und Ausdauer
voraussetzt, da Suchmaschinen wie Google eine natlrliche und kontinuierliche
Zunahme von Backlinks bevorzugen. Grundlegend sollte die Zielsetzung beim Aufbau
von Links sein, moglichst viele qualitativ hochwertige Backlinks zu erhalten.®” Diese
sollten, wie im vorherigen Kapitel erlautert, stets von Domains stammen, die eine hohe

Domain Authority aufweisen.

Es ist von grofRer Bedeutung, dass das Linkbuilding stets organisch erfolgt, um ein
kontinuierliches und nattrrliches Wachstum vorzuweisen. Eine véllig neue Webseite
kann folglich nach einer Woche tber 100 Backlinks verftigen. Dies wiirde dazu fiihren,
dass Suchmaschinen wie Google sofort misstrauisch werden, die Webseite unter
Beobachtung stellen und sie im Zweifelsfall in den Suchergebnissen deutlich

herabstufen. Aus diesem Grund muss der Backlinkaufbau stets organisch erfolgen.®

Quialitativ hochwertige Backlinks sind in der Regel nicht einfach zu erhalten und
erfordern oft viel Zeit und Geld. Es gibt jedoch die sogenannten ,,Free for all*“- Links,
die jeder SEO-Treibende kostenfrei ausschliel3lich durch den Einsatz von Arbeitszeit
gewinnen kann. Beispiele hierfir wéren  Gaésteblicher, Webkataloge

8 vgl. Roumeliotis/Tselikas 2023: A Machine Learning Python-Based Search Engine Optimization
Audit Software S.7
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87 vgl. Pilz 2022: Online-Marketing Schritt fir Schritt S.147

8 vgl. Pilz 2022: Online-Marketing Schritt fir Schritt S.147
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Artikelverzeichnisse, Blogkommentare, Pressemitteilungen, FreeBlog-Dienste oder
Social-Bookmarks-Portale.®° Diese kostenlosen Backlinks sind allerdings skeptisch zu
betrachten, da Suchmaschinen wie Google, wie in vorherigem Kapitel angesprochen,

immer mehr auf die Qualitat, als auf die Anzahl der Backlinks Wert legen.

Eine weitere Mdoglichkeit Backlinks aufzubauen, ist das sogenannte Linkbaiting.
Linkbaiting gilt als Kénigsweg des Linkaufbaus und weist Parallelen zum Content-
Marketing auf. Im Kern geht es beim Linkbaiting darum, Inhalte auf der eigenen
Webseite zu erstellen, wie zum Beispiel Tabellen, Checklisten, Artikel, Online-

Rechner oder Videos, die fiir andere interessant genug ist, um darauf zu verlinken.*

8 vgl. Alpar/Koczy/Metzen 2015: SEO - Strategie, Taktik und Technik S.290-292
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3 Methodische Vorgehensweisen und empirische Umsetzung

In diesem Kapitel werden die methodischen VVorgehensweisen beschrieben, die fur die
Untersuchung der Relevanz von Backlinks in der heutigen
Suchmaschinenoptimierung verwendet wurden. Insgesamt gliedert sich die
methodischen Vorgehensweisen mit qualitativen Experteninterviews und einem
experimentellen  Design in  zwei unterschiedliche  Hauptteile.  Diese
Methodenkombination ermdglicht es zum einen, tiefgehendes Fachwissen durch die
Meinung verschiedener Experten zu gewinnen, die Forschungsfrage zu beantworten
und die nachfolgenden Hypothesen zu uUberprifen. Zum anderen kann ein
durchgefihrtes Experiment die Meinungen der Experten zum Thema Relevanz von
Backlinks bestatigen und manifestieren.

Basierend auf der umfangreich getatigten Literaturrecherche werden zudem folgende
Hypothesen aufgestellt, die durch qualitative Experteninterviews und das

experimentelle Design Gberpruft werden:
Hypothese 1: Backlinks sind effektive Rankingfaktoren im SEO-Bereich.

Hypothese 2: Die Qualitat eines Backlinks steht in der heutigen Zeit gegeniber der
Anzahl der Backlinks im Vordergrund.

Hypothese 3: Backlinks werden auch in Zukunft eine zentrale Rolle in der SEO-

Strategie spielen.
In den nachfolgenden Unterkapiteln werden die zwei Forschungsmethoden im Detail

beschrieben, um ein klares und nachvollziehbares Verstandnis der durchgefiihrten

Experteninterviews und des Experiments zu gewébhrleisten.
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3.1 Experteninterviews

Die Experteninterviews wurden als qualitative Forschungsmethode ausgewahlt, um
einen umfassenden Einblick in das Thema Backlinks und in die allgemeine Thematik
der Suchmaschinenoptimierung aus Sicht von SEO-Experten zu gewinnen. Diese
Methode eignet sich hervorragend fir das komplexe Thema Backlinks, da sie
essenzielle Informationen sammelt, die bei einer quantitativen Umfrage verwehrt
geblieben waren. Mittels der gefiihrten Experteninterviews sollten nicht nur die
aktuellen Einschatzungen der Experten zur Bedeutung von Backlinks ermittelt
werden, sondern auch Einblicke in die aktuellen und zukinftigen Trends, sowie den

zurzeit wichtigsten Rankingfaktoren gewonnen werden.

Die nachfolgenden Kapitel werden, beginnend mit der Auswahl der Teilnehmenden,
der Entwicklung des Interviewleitfadens und schlussendlich der Durchfiihrung und

Auswertung der Interviews, die Forschungsmethode im Detail erlautert.

3.1.1 Auswahl der Teilnehmenden

Die Auswahl der Teilnehmer fir die Experteninterviews erfolgte anhand
verschiedener Kriterien, um sicherzustellen, dass diese Uber die erforderlichen
Fachkenntnisse im  Bereich von Backlinks und der allgemeinen
Suchmaschinenoptimierung verfiigen. Insgesamt mussten die Teilnehmer drei

Kriterien erfillen.

Kriterium Nummer eins war eine Berufserfahrung von mindestens drei Jahren im
Bereich der Suchmaschinenoptimierung, um als Interviewpartner infrage zu kommen.
Ohne eine langjéhre Erfahrung in diesem Bereich ist unwahrscheinlich, dass ein
breitgefachertes Wissen tber das Thema Backlinks oder Suchmaschinenoptimierung
im Allgemeinen vorhanden ist. Beim zweiten Kriterium musste der Experte auf den
Bereich Backlinks spezialisiert sein, oder zumindest im OnPage- oder im OffPage-
Bereich tatig sein. Schlussendlich musste der Experte beim dritten Kriterium aktiv im
SEO-Bereich arbeiten, sei es als Angestellter einer SEO-Agentur oder als
selbststandiger Freelancer, der sich auf den Bereich Suchmaschinenoptimierung
fokussiert hat. Dies stellt sicher, dass die Experten auf dem aktuellen Stand der
Suchmaschinenoptimierung sind und somit ein gutes Wissen tber die aktuellen SEO-
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Trends, die aktuellen Rankingfaktoren und die zukinftigen relevanten Faktoren im
Bereich SEO besitzen.

Das Ziel bei der Auswahl der Experten war es, eine Gruppe von SEO-Experten zu
gewinnen, deren Schwerpunkt auf der Offpage-Optimierung, insbesondere dem
Erstellen von Backlinks lag. Zusatzlich sollten auch Experten ohne spezifischen
Schwerpunkt interviewt werden, um unterschiedliche Sichtweisen auf das Thema

Backlinks zu erhalten.

Insgesamt wurden zwanzig Experten fur die Interviews ausgewahlt. Flinfzehn dieser
Experten waren auf die OffPage-Optimierung und Backlinks spezialisiert, wéhrend
die anderen fiinf Experten keinen wirklichen Schwerpunkt hatten, da Sie auf keinen
speziellen Rankingfaktor spezialisiert waren. Diese zwanzig Experten wurden per E-
Mail kontaktiert. Von den zwanzig kontaktierten Experten antworteten sieben Stiick
nicht und acht weitere lehnten eine Teilnahme eines schriftlichen und telefonischen
Interviews aus Zeitmangel ab. Lediglich finf Experten erklérten sich dazu bereit an
dem Interview teilzunehmen. Von diesen flinf Teilnehmer lag bei einem Experten der
Schwerpunkt groftenteils auf dem Bereich Backlinks und Offpage-Optimierung,
wahrend bei den vier weiteren Kkeinen spezifischen Schwerpunkt im
Suchmaschinenoptimierungsbereich vorlag. Diese vier Experten befassten sich nicht
nur mit OffPage OptimierungsmalRnahmen, sondern waren zu diesem Zeitpunkt in
allen Bereichen der Suchmaschinenoptimierung tatig. VVon diesen finf Experten haben
sich drei dazu entschlossen aus verschiedenen Grunden anonym zu bleiben. Die
anderen zwei Experten gaben die Erlaubnis, sie namentlich in dieser Arbeit erwéhnen
zu ddrfen. Im nédchsten Abschnitt dieses Kapitels werden die Experten kurz

nacheinander vorgestellt.

Der erste Experte Alexander Rau ist seit 2016 im Bereich SEO tétig und deckt mit
Technischem SEO, OnPage- und OffPage SEO mehrere Bereiche in der
Suchmaschinenoptimierung ab. Ein weiterer Experte ist Peter Schéfer, der seit Gber
zwanzig Jahren im SEO-Bereich tatig ist und sich auf die Erstellung von Content und
Backlinks spezialisiert hat. Der dritte interviewte Experte, der anonym bleiben méchte,
ist seit 2016 im Bereich der Suchmaschinenoptimierung tatig und behandelt SEO im
Allgemeinen. Ein weiterer Experte, der anonym bleiben mochte, ist seit 2008 im SEO-

Bereich tatig und behandelt alle Bereiche von SEO. Der letzte interviewte Experte, der
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anonym bleiben mdchte, ist seit Uber flinfzehn Jahren im SEO-Bereich tatig und
behandelt jegliche Bereiche in der Suchmaschinenoptimierung.

3.1.2 Leitfadenentwicklung

Der Interviewleitfanden wurde fiir Experteninterviews entwickelt, um sicherzustellen,
alle relevanten Themen abzudecken, um die Forschungsfragen beantworten und die
Hypothesen (berpriifen zu kénnen. Das Interview besteht aus vierzehn offenen
Fragen, die darauf abzielen, detaillierte Antworten der Experten zu erhalten. Die
Fragen wurden mit ,,Einstiegsfragen®, ,,Allgemein iiber Suchmaschinenoptimierung®,
,Backlinks“ und ,,Zukunft von SEO* in vier Kategorien unterteilt. Jede Kategorie

umfasst einen Fragenblock, der das jeweilige Thema detailliert behandelt.

Die erste Kategorie beleuchtet mit Einstiegsfragen, die Erfahrung und das
Spezialgebiet der Experten im SEO-Bereich. Fragen wie ,,Wie lange sind Sie im SEO-
Bereich schon titig?“ und ,,Sind Sie auf einen SEO-Bereich spezialisiert oder
behandeln Sie mehrere Bereiche in der Suchmaschinenoptimierung?* tragen zur

Informationserfassung bei.

Allgemeine Fragen zum Thema Suchmaschinenoptimierung werden in der zweiten
Kategorie abgeklart. Experten werden nach ihrer Meinung zu den effektivsten
Rankingfaktoren befragt und ob sie die OnPage-Optimierung oder die OffPage-
Optimierung als wichtiger ansehen. Die abschlieende Frage ,,Was fiir aktuelle Trends
beobachten Sie zurzeit im Bereich der Suchmaschinenoptimierung?“ soll die aktuellen

Trends im Bereich SEO aufzeigen.

Die dritte Kategorie des geflhrten Interviews fokussiert sich spezifisch auf das Thema
Backlinks. Diese Kategorie umfasst insgesamt sechs Fragen und ist die fundamentalste
der vier Kategorien. Fragen wie ,,Besitzen Backlinks in der heutigen Zeit noch eine
Relevanz in der Suchmaschinenoptimierung?“, ,,Inwiefern hat sich die Relevanz von
Backlinks in der Suchmaschinenoptimierung iiber die Jahre verdndert?*, ,Ist die
Anzahl an Backlinks in der heutigen Zeit noch wichtig, oder steht die Qualitat eines
Backlinks im Vordergrund?* zielen auf die Beantwortung der Forschungsfrage und
der Uberpriifung der Hypothesen ab.
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Die letzte der vier Kategorien beleuchtet die Zukunft von SEO in den néchsten Jahren.
Die Formulierung von offenen Fragen, wie ,,Welche Trends oder Verdnderungen
erwarten Sie im Bereich SEO in den néichsten funf Jahren? oder ,,Wie sehen Sie die
zukinftige  Entwicklung  der  Bedeutung  von  Backlinks in  der
Suchmaschinenoptimierung?* fordern die Experten auf frei ihre Meinung und
Prognosen darzulegen. Der vollstandige Interviewleitfaden, der alle vierzehn Fragen
beinhaltet, befindet sich im Anhang A dieser Arbeit.

3.1.3 Durchfuhrung der Interviews

Die Durchfiihrung der Interviews erfolgte sowohl per E-Mail, als auch (ber ein
Telefongesprach. Jeder Experte konnte zwischen der E-Mail-Variante, der
Personlichen-Variante, der Online-Meeting-Variante und der Telefon-Variante
wahlen. Lediglich ein Experte entschied sich fur die Telefon-Variante. Die anderen
vier Experten bevorzugten die E-Mail-Variante, da sie aus zeitlichen und terminlichen
Grinden keine Mdglichkeit hatten, an einem personlichen, telefonischen oder

videobasierten Interview teilzunehmen.

Das uber das Telefon gefuihrte Interview dauerte insgesamt dreiBig Minuten. Durch
die direkte Kommunikation mit dem Experten bot sich die Mdglichkeit, spontan auf
dessen Antworten einzugehen und bei Unklarheiten nachzufragen. Das Telefon-
Interview wurde mit Zustimmung des Experten uber eine Audioaufnahme-Software
eines iPads aufgenommen, um im Nachgang eine prazise Transkription aller

Aussagen, Fragestellungen und Nachfragen zu gewahrleisten.

Die anderen vier gefiihrten Interviews wurden per E-Mail durchgefiihrt, da die
jeweiligen Experten wie bereits im ersten Absatz erwéhnt, aus terminlichen und
zeitlichen Grinden kein telefonisches, personliches oder videobasiertes Interview
fuhren konnten. Den Teilnehmer wurden nach deren Einwilligung fur ein Interview
die Fragen per E-Mail zugesandt. Dadurch hatten Sie die Moglichkeit, ihre Antworten
in ihrem eigenen Tempo und Umfang zu formulieren, ohne an eine feste
Terminvereinbarung fir ein Experteninterview gebunden zu sein. Diese Methode
ermdoglichte es zwar nicht persénlich mit den Experten in Kontakt zu treten, bot jedoch
den Vorteil, dass Experten imstande waren sich die jeweiligen Fragen in Ruhe
durchzulesen und folglich ihre Antworten sorgféltig zu Uberdenken und prézise zu
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formulieren. Bei Unklarheiten wurde durch Nachfragen per E-Mail um eine
pragnantere und aufschlussreichere Antwort gebeten. Die Antworten aller Experten

wurden gesammelt und in eine strukturierte Form flr die Auswertung gebracht.

Alle Interviews folgten einem offenen Ansatz. Die Experten konnten durch die offenen
Fragen  ausfuhrlich und ohne Einschrankungen  durch  vorgegebene
Antwortmdglichkeiten reagieren. Dies ermdglichte die Erfassung vielfaltiger und

teilweise differierender Meinungen zu bestimmten Themen.

3.1.4 Auswertung der Interviews

Nach der Durchftihrung aller Interviews kam es zur Auswertung. Der erste Schritt
bestand in der Transkription aller Interviews, um eine vollstdndige und detaillierte
Datengrundlage zu schaffen. Das Uber ein Telefongesprach, gefiihrte Interview
wurden anhand von einer Audioaufnahme transkribiert und anschlieend in eine
klassifizierte Form gebracht. Die per E-Mail gefiihrten Interviews wurden, wie im
vorherigen Kapitel beschrieben, lediglich in eine strukturierte Form gebracht, da sie
bereits schriftlich vorlagen.

Im darauffolgenden Schritt erfolgte die Kodierung des Transkriptes der in eine
strukturierte Form gebrachten Texte. Die Kodierung erfolgte auf Basis der drei
Kategorien, ,,Allgemein {iber Suchmaschinenoptimierung®, ,,Backlinks®, ,,Zukunft
von SEO“ des Interviewleitfadens. Jede Expertenantwort wurde in eine dieser
Kategorien zugeordnet und innerhalb dieser Kategorien in eine Unterkategorie
eingeteilt. Diese Methode erleichterte den Vergleich der getatigten Antworten aller
Experten um schlussfolgernd ein Fazit zu deren Meinung zu den jeweiligen Themen
zu ziehen. Die vollstandig kodierten Interviews befinden sich im Anhang C dieser
Arbeit.

Im abschlieBenden Schritt wurden die Ergebnisse der Expertenantworten fiir jede
Unterkategorie zusammengefasst. Die Ergebnisse der Zusammenfassungen werden im
Kapitel ,,Zusammenfassung der Experteninterviews™ detailliert dargestellt. Diese

Resultate bilden die Grundlage fir die in zwei Kapiteln nachfolgende Diskussion.
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3.2 Experimentelles Design

In diesem Kapitel wird das experimentelle Design beschrieben, das durchgefiihrt
wurde, um zu erforschen, inwiefern Backlinks die Rankingposition verschiedener
Keywords einer Unterseite in den Suchergebnissen der Suchmaschine Google
beeinflussen konnen. Das Experiment wurde auf einer neu erstellten Unterseite der
Firmenwebseite von BS Systems GmbH & Co. KG angewandt. Die detaillierte
Erlauterung des Experiments erfolgt in den nachfolgenden Unterkapiteln:
Unternehmensinformation, Zeitrahmen und Phasen des Experiments, Auswahl der

Keywords, Erstellung der Unterseite und Erstellung der Backlinks.

3.2.1 Unternehmensinformation

Um zu informieren, in welcher Branche BS-Systems tétig ist, beziehungsweise welche
Produkte produziert und verkauft werden, wird das Firmenprofil in diesem Kapitel
genauer beschrieben. Die BS Systems GmbH & Co. KG ist ein
Gemeinschaftsunternehmen bzw. Joint-Venture der Robert Bosch GmbH und der
Sortimo International GmbH. BS-Systems wurde im Jahre 2012 mit Firmensitz in
Zusmarshausen gegriindet und beschaftigt inzwischen liber 50 Mitarbeiter.

Der Geschéftszweck der BS Systems GmbH & Co. KG umfasst den
kundenspezifischen Vertrieb, das Customizing und die (Weiter-) Entwicklung von
hochwertigen Tool-Box-Systemen fiir mobile Transport-, Verpackungs- und
Lagerlosungen. BS-Systems ist Weltmarktfiihrer im Bereich hochwertiger
Systemkofferldsungen. Das Joint-Venture basiert auf der niitzlichen Verknupfung von
Fahrzeugeinrichtung und Systemkofferlésungen auf Seiten von Sortimo und den

Bosch Power Tools.

Ein zentraler Bestandteil der Produktpalette wvon BS-Systems sind die
Sortimentskoffer. Diese werden in verschiedenen GrolRen und Ausfiihrungen
angeboten und sind speziell dafir ausgelegt Werkzeuge und Kleinteile tbersichtlich
verstauen zu konnen. Da die Sortimentskoffer ein wichtiger Bestandteil der
Produktpalette von BS-Systems sind und die allgemeinen nicht markenbezogenen
Schliisselworter rund um das Keyword ,,Sortimentskoffer auf der Webseite noch

nicht optimiert wurden, eignen sich diese Keywords perfekt flr dieses Experiment.

31



3.2.2 Zeitrahmen und Phasen des Experiments

Das Experiment wurde Uber einen Zeitraum von zwei Monaten durchgefiihrt und in
vier unterschiedliche Phasen separiert, um eine strukturierte Untersuchung zu
gewadhrleisten. In den folgenden Abschnitten werden die Phasen ,,Erstellung der
Unterseite*, ,,Indexierung der Unterseite®, ,,Erstellung der Backlinks* und ,,Analyse

der Rankingveridnderungen® detailliert beschrieben.

In der ersten Phase des Experiments, die sich tiber den Zeitraum vom 23.April bis zum
7.Mai 2024 erstreckte, wurde eine neue Unterseite auf der Firmenwebseite von BS
Systems GmbH & Co. KG erstellt. Der Aufbau dieser Unterseite erfolgte mit groRer
Sorgfalt und unter Berlcksichtigung aller relevanten und géangigen OnPage-
OptimierungsmalRnahmen. Ziel dieser Phase war, eine optimale OnPage optimierte
Seite zu kreieren, die als solide Basis fiir die anschlieBende Erstellung von Backlinks

dient. Das erstellte Design der Unterseite befindet sich im Anhang E dieser Arbeit.

Der Verlauf der zweiten Phase vom 8.Mai bis zum 23.Mai 2024 konzentrierte sich auf
die Indexierung der neu erstellten Unterseite. Schon am 9. Mai 2024 war die Unterseite
in den Suchergebnissen auffindbar. Dies ermdglichte den ausgewahlten Keywords
Uber einen langeren Zeitraum, sich in den Suchergebnissen zu etablieren und eine
stabile, nur leicht schwankende Rankingposition zu erreichen. Dies war entscheidend
um ein optimales Ergebnis im Experiment gewéhrleisten zu konnen, bevor die
Backlinks erstellt wurden. Nach dem 15.Mai wurden keine Anderungen an der

Unterseite vorgenommen, um Verzerrungen der Ergebnisse zu vermeiden.

In der dritten und wichtigsten Phase, die vom 24.Mai bis zum 29.Mai 2024 stattfand,
wurden verschiedene Backlinks aus unterschiedlichen Quellen erstellt und mithilfe der
Software ,,Omega Indexer indexiert. Diese Phase war entscheidend fiir den Erfolg
des Experiments und erforderte einen strukturierten Plan flr die Erstellung der
Backlinks.

Die vierte und letzte Phase des Experiments vom 30.Mai bis zum 23.Juni 2024, diente
der Beobachtung und Analyse der Rankingverédnderungen der jeweiligen Keywords.
Es wurden iiber Tools wie ,,Google Search Console* oder ,,ahrefs* taglich Uberprift,
wie viele der erstellten Backlinks in der Suchmaschine indexiert wurden und wie sich

die steigende Anzahl an Backlinks auf die Domain Authority der Webseite auswirkt.
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Diese detaillierten Beobachtungen und Analysen gewéhrleisteten die Erzielung eines
transparenten und Uberzeugenden Ergebnisses, in Bezug auf die Relevanz von

Backlinks in der heutigen Zeit.

3.2.3 Auswahl der Keywords

Vor der Erstellung der Unterseite wurde die Auswahl der Keywords getroffen.
Mithilfe des SEO-Tools ,,Semrush® wurden diverse Keywords hinsichtlich ihrer
Rankingschwierigkeit, die bei Semrush zwischen eins und hundert liegt und ihres
Suchvolumens analysiert. Mit der getroffenen Auswahl , Sortimentskoffer*,
»dortimentskoffer groB3®, ,,Sortimentskoffer leer* und ,,Sortimentskoffer Kunststoff™
wurden insgesamt vier Keywords fir die Unterseite ausgewahlt, die jeweils an
unterschiedlichen Stellen der Seite platziert wurden. Diese Keywords werden in dem
folgenden Abschnitt detailliert analysiert.

Das Keyword ,,Sortimentskoffer hat ein monatliches Suchvolumen von 590 und laut
Semrush einen Keyword Schwierigkeitsgrad von acht. Aufgrund des hohen
Suchvolumens und seines moderaten Schwierigkeitsgrades wurde dieses Keyword
ausgewahlt. Das zweite Keyword ,,Sortimentskoffer grofl* weist ein monatliches
Suchvolumen von 50 auf und hat einen Keyword-Schwierigkeitsgrad von drei. Der
niedrige Schwierigkeitsgrad war entscheidend fiir dessen Auswahl. Auch beim dritten
Keyword ,,Sortimentskoffer leer* mit einem Suchvolumen von 50, war der niedrige
Keyword-Schwierigkeitsgrad von vier ausschlaggebend. AbschlieBend wurde das
Keyword ,,Sortimentskoffer Kunststoff** mit einem Suchvolumen von 40 und einem
Keyword Schwierigkeitsgrad von sechs ausgewéhlt, um einen Vergleich zu den
anderen zwei Nischen Keywords zu ziehen, die einen etwas geringeren

Schwierigkeitsgrad aufweisen.

Durch ein unterschiedliches Suchvolumen und variierender Schwierigkeitsgrade der
Keywords, wird ein hohe Anzahl an verschiedenen Daten ermdglicht, da die erstellten
Backlinks des jeweiligen Keywords unterschiedliche Auswirkungen auf das Ranking
haben konnen. Die Auflistung der Keywords mit inrem jeweiligen Schwierigkeitsgrad

und Suchvolumen befindet sich im Anhang F dieser Arbeit.
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3.2.4 Erstellung der Unterseite

Um die Gewidhrleistung eines effizienten Ergebnisses zu garantieren, war die
Erstellung der Unterseite ein entscheidender Schritt. Das Hauptaugenmerk lag dabei
auf den OnPage-Optimierungsmalinahmen. Die fur das Experiment erstellte Seite,
erreichbar unter ,,https://I-boxx.com/sortimentskoffer/*, wurde nach den gangigen
OnPage-Optimierungsmalinahmen erstellt, die im theoretischen Teil bereits erlautert
wurden. Die wichtigsten Malinahmen bei der Erstellung der Unterseite umfasste die
Content-Qualitit, eine saubere URL, eine logische Uberschriftenstruktur, ein
aussagekraftiger Meta-Titel, eine auf den Meta-Titel passende Meta-Beschreibung
und den Einsatz von Strong-Tags. Im nachfolgenden Absatz werden diese

MaRnahmen im Detail erlautert.

Bei der Content- und Uberschriftenerstellung wurde der Fokus darauf gelegt, dass die
ausgewahlten Keywords mindestens einmal im FlieRtext, in der H1-Uberschrift, in
einem Strong-Tag und idealerweise auch in einer H2 Uberschrift vorkamen. Das
Keyword ,,Sortimentskoffer wurde insgesamt zwolf Mal verwendet, das Keyword
»Sortimentkoffer groB* fiinf Mal, das Keyword ,,Sortimentskoffer leer vier Mal und
das Keyword ,,Sortimentskoffer Kunststoff drei Mal. Dies gewéhrleistete, dass die
Keywords in einer gut ausbalancierten Haufigkeit auf der Unterseite erschienen sind,
ohne das Eintreten einer Ubermafigen Keyworddichte. Zudem wurde bei der
Uberschriftenerstellung darauf geachtet, dass die Uberschriften klare, logische und

fehlerfreie Strukturen vorwiesen.

Im technischen Bereich der OnPage-OptimierungsmalRnahmen wurde groRen Wert auf
die URL-Struktur, den Meta-Titel und die Meta-Beschreibung gelegt. Die URL der
Seite wurde kurzgehalten und mit dem relevanten Keyword ,,Sortimentskoffer
entsprechend versehen. Beim Meta-Titel ,.Sortimentskoffer: Grol3, Leer & aus
Kunststoff* wurde sehr explizit darauf geachtet, dass er weder zu umfassend, noch zu
knapp ist. Insgesamt weist der Titel eine Lange von 45 Zeichen auf und enthalt alle
relevanten Keywords. Die Meta-Beschreibung ,,Entdecken Sie Sortimentskoffer in
GroR und Leer: Ideal fir die Ubersichtliche Aufbewahrung und Organisation von
Werkzeugen und Kleinteilen.* wurde inhaltlich passend zum Meta-Titel erstellt und
beinhaltet dartber hinaus drei der vier relevanten Keywords. Mit einer Lange von 139

Zeichen bleibt sie im optimalen Rahmen.
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3.2.5 Erstellung der Backlinks

Im letzten Teil des Experiments wurden nach der Erstellung und Indexierung der
Unterseite verschiedene Backlinks erstellt, um die Wirkung dieser Links auf das
Keyword-Ranking zu erforschen. Insgesamt wurden mit Branchenverzeichnis
Backlinks, Links aus Bewertungsportalen, Foren-Links, allgemeine Backlinks mit
einem hohen  Domainautoritdt, Gastartikel, Social Media  Backlinks,
Pressemitteilungen und Blog-Kommentare acht verschiedene Arten von Backlinks
erstellt. Von jeder Kategorie wurden mehrere Links kreiert. Eine vollstdndige Liste
der erstellten Backlinks befindet sich im Anhang G dieser Arbeit. In den folgenden
Abschnitten wird im Detail beschrieben, warum diese Arten von Backlinks erstellt und

wie sie in Bezug auf die Qualitat oder Quantitat analysiert wurden.

Backlinks der Kategorie Branchenverzeichnisse, wie ,,https://www.dasoertliche.de/*
oder ,,https://www.golocal.de/* weisen eine hohe Domain Autoritat auf und wurden
erstellt, um die Glaubwirdigkeit der Webseite durch die Listung in verschiedenen

Verzeichnissen zu erhohen.

Backlinks aus Bewertungsportalen, wie ,,https://www.provenexpert.com/bs-systems/*
oder ,,https://de.trustpilot.com/review/I-boxx.de* wurden primdr erstellt, um das
Vertrauen der Webseitenbesucher zu starken und die Glaubwurdigkeit der Webseite
zu erhohen. Dies wird durch das hohe Ansehen erreicht, dass diese Portale genielen.
Zudem haben diese Portale ein Uberdurchschnittliches Domain Rating von uber

neunzig von hundert moglichen Punkten.

Forenlinks von thematisch relevanten Foren, in denen es um das Thema
Sortimentskoffer ging. Die Links wurden durch das Beantworten von Fragen zu
Sortimentskoffer generiert, wobei die Antworten einen Link zur Unterseite enthielten.
Die Forenlinks, wie beispielsweise
,»https://forum.ftcommunity.de/viewtopic.php?t=3823* boten eine direkte thematische

Relevanz, was von Suchmaschinen positiv bewertet wird.

Gastartikel waren ebenfalls eine Art von Backlinks, die erstellt wurden. Die erstellten
Gastartikel, wie beispielsweise ,,https://foxyform.de/leere-sortimentskoffer/* wurden
thematisch an die Unterseite angepasst und behandelten Themen rund um das Gebiet

Sortimentskoffer. Alle Webseiten, bei denen ein Gastartikel verdffentlicht wurde
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hatten eine hohe Domainautoritét, was schlussfolgernd zu einem qualitativen Backlink
fuhrt. In den Gastartikeln wurden jeweils Keywords als Ankertexte benutzt.

Die Backlinks die unter die Kategorie Social-Media Links, wie
Hhttps://github.com/LBOXX* oder ,,https://www.reddit.com/user/bssystems/* fallen,
wurden durch das Anlegen von Unternehmensprofilen generiert. Diese Backlinks
helfen der Unterseite dabei an Reichweite zu gewinnen und lenken zusétzliche

Besucher auf die Webseite.

Pressemitteilungs-Links wurden auf frei zugangliche Presseportale, wie
Hhttps://www.firmenpresse.de/“ oder ,,https://pressemitteilung.ws/* veroffentlicht.
Diese Links tragen zur Steigerung der Sichtbarkeit und Glaubwiirdigkeit bei.

Schlussendlich wurden noch Blog-Kommentar-Backlinks, wie ,,https://www.ses-
sterling.com/blog/de/elektrisches-material-sortimentskoffer/* auf themenrelevanten
Blogs hinterlassen. Diese Kommentare enthielten Links zur Unterseite und tragen zu

einem ausgewogenen und natirlichen Backlink-Profil bei.

Alle Backlinks wurden in einem Zeitraum von einer Woche erstellt und zeitgleich ber
das Index-Tool ,,Omega Indexer” indexiert, um eine schnellere Indexierung der Links
zu gewadbhrleisten. Zur Analyse der Webseiten, auf denen die Backlinks platziert
wurden, kam das SEO-Tool ,,ahrefs* zur Anwendung. Die Analyse konzentrierte sich
auf die Hohe der Domainautoritat, auf die Seriositat der Webseite und die Art des
Links. So konnte sichergestellt werden, dass keine Spam-Webseiten verwendet

wurden, die dem Ranking der Keywords schaden kdnnten.
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4 Ergebnisse

In diesem Kapitel werden die Erkenntnisse und Ergebnisse der Untersuchungen
wiedergegeben, die mittels der gefuhrten Experteninterviews und des durchgefuhrten
Experimentes gewonnen wurden. Die Ergebnisse beider Untersuchungen sollen die
Relevanz von Backlinks in der heutigen Zeit analysieren. Das Kapitel Ergebnisse lasst
sich in zwei Unterkapitel unterteilen. Zum einen werden im ersten Unterkapitel die
Aussagen der Experten und die Erkenntnisse der Experteninterviews im Detail
beschrieben. Zum anderen werden alle Daten, die durch das durchgefiihrte Experiment

gewonnen wurden, im zweiten Unterkapitel detailliert erlautert und wiedergegeben.

Die Kombination aus den Erkenntnissen der Experteninterviews und der Ergebnisse
des praxisbezogenen Experiments, durchgefuhrt auf einer Webseite eines
Unternehmens, ermoglichen es, die Forschungsfrage zu beantworten und die

aufgestellten Hypothesen zu Gberprufen.

4.1 Zusammenfassung der Experteninterviews

In den folgenden Unterkapiteln werden, die von den Experten gewonnen Antworten
zusammengefasst und nach den jeweiligen Themengebieten wiedergegeben. Damit
die Zusammenfassung der jeweiligen Aussagen der Experten tberschaubar bleibt,
wird jeder Experte mit einer Abkiirzung gekennzeichnet:

e E1 = Experte 1 (Alexander Rau)
o E2 = Experte 2 (Peter Schéfer)
o E3 = Experte 3 (Anonym)

e E4 = Experte 4 (Anonym)

e E5 =Experte 5 (Anonym)

Alle Aussagen, die in der Zusammenfassung dargestellt werden, stammen aus den
gefiihrten Experteninterviews, die im Anhang B dieser Arbeit vollstandig nachlesbar
sind. Von den vierzehn Fragen, die den Experten im Interview gestellt wurden, werden
mit Ausnahme der Antworten zu den zwei Einstiegsfragen, alle Aussagen aus den

verbleibenden zwolf Fragen zusammengefasst wiedergegeben.
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4.1.1 Suchmaschinenoptimierung im Allgemeinen

Die Experten nannten, hinsichtlich der ersten Frage, welche drei Rankingfaktoren sie
als die effektivsten sehen, um die Rankingposition einer Seite zu erhohen,
verschiedenste Aspekte. Einigkeit zeigten fast alle bei zwei Rankingfaktoren. E1, E2,
E3, und E4 sehen jeweils die Qualitdt des Contents auf der Webseite als
einflussreichen Rankingfaktor. Zudem nannten E1, E2 und E4 den Faktor Backlink als
einen der drei effizientesten Faktoren, wobei E1 und E4 betonten, dass es sich dabei
um hochqualitative und themenrelevante Backlinks handeln sollte. Die Experten E3
und E4 waren sich zudem im Punkt der Metainformationen einig. Dieser
Rankingfaktor gehort laut ihrer Expertise zu den drei wichtigsten. AufRerdem zog E1
die OnPage-Optimierung speziell im technischen Bereich als duRerst wirksamen
Rankingfaktor in Betracht. E2 nannte als dritten wirkungsvollen Faktor noch die User
Experience. E3 hob zusétzlich zur Qualitit des Contents und der Metainformationen,
die Platzierung des Keywords in die H1 Uberschrift hervor. Die Antworten von E5
hingegen unterschieden sich deutlich von den anderen Antworten der Experten. Fur
E5 sind Keyword-Relevanz, Markenbekanntheit und interne Verlinkung die drei

wirksamsten Rankingfaktoren im Bereich der Suchmaschinenoptimierung.

Beziiglich der Frage, ob die OffPage-Optimierung oder die OnPage-Optimierung
wichtiger sei, variierten die Antworten der Experten deutlich. E4 und E5 sind
grundsatzlich der Meinung, dass die Onpage-Optimierung bedeutsamer sei. E2
hingegen betonte, dass die OffPage-Optimierung signifikanter ist. Die Experten E1
und E3 haben keine der beiden in ihrer Bedeutsamkeit hervor. Zudem fligte E1 noch
hinzu, dass beide Komponenten von fundamentaler Bedeutung in der

Suchmaschinenoptimierung sind.

Hinsichtlich der dritten Frage, was fiir aktuelle Trends die Experten zurzeit im SEO-
Bereich beobachten, korrespondierten drei von fiinf Experten bei ihrer Antwort. E2,
E4 und E5 nannten den Einsatz von kinstlicher Intelligenz als aktuellen Trend. E2 und
E4 fligten zudem hinzu, dass die kiinstliche Intelligenz im Bereich der Texterstellung
und Bildgenerierung eingesetzt wird. E1 nannte die starkere Fokussierung auf
Nutzerfahrung, Technologie und die semantische Relevanz. Der Experte E3 erwéhnte

zudem Google SGE als einen aktuellen Trend in der Suchmaschinenoptimierung.
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4.1.2 Expertenmeinung zu Backlinks

Im Hinblick auf die erste Frage im Interviewbereich Backlinks, ob Backlinks in der
heutigen Zeit noch eine Relevanz besitzen, waren alle Experten auBer E5 gleicher
Meinung und beantworteten die Frage mit ja. E1 und E3 betonten die Bedeutsamkeit
der Backlinks in der heutigen Zeit, da sie ein Signal fir die Autoritdt und die
Vertrauenswirdigkeit einer Webseite sind. Das Abheben von der Konkurrenz durch
Backlinks, verdeutlichte E2 in seiner Antwort. E4 unterstrich mit seiner Aussage
ebenfalls die Relevanz von Backlinks, wéhrend fir E5 das Linkbuilding keine

Relevanz besitzt.

Bezlglich der Frage, inwiefern sich die Relevanz von Backlinks tber die Jahre
verdndert hat, unterscheiden sich die Antworten der Experten partiell. E3 und E5
erklarten, dass flr sie die Relevanz von Backlinks abgenommen hat. E5 erganzte
zudem, dass andere Rankingfaktoren in der heutigen Zeit als signifikanter betrachtet
werden. E1 und E2 waren hingegen der Meinung, dass sich die Relevanz von
quantitativen Backlinks zu qualitativ hochwertigen Backlinks entwickelt hat. E4
bestatigte dartiber hinaus die Aussage von E1 und E3 mit seiner Antwort, dass weniger

wertige Backlinks kaum noch berticksichtigt werden.

Auf die Frage, welche Relevanz Backlinks fur die Experten im Vergleich zu anderen
Rankingfaktoren haben, kristallisierten sich zwei unterschiedliche Antworten heraus.
El, E2 und E4 sind der Auffassung, dass Backlinks eine hohe oder zumindest
angemessen Relevanz im Vergleich zu anderen Rankingfaktoren besitzen. Fir E3
hingegen besal’en OnPage Faktoren und die User Experience eine hohere Relevanz als
Backlinks. E5 betrachtete Backlinks obendrein als weniger Relevant und nannte die
Qualitét des Contents als Beispiel fur einen wichtigeren Faktor.

In Bezug auf die effektivsten Backlinkarten, unterschieden sich die Antworten der
Experten. Bei themenrelevante Backlinks waren sich E1, E4 und ES5 einig, dass diese
Art von Backlinks zu den effektivsten gehort. E4 erganzte zudem, dass die
themenrelevanten Backlinks viel Trust und Linkpower aufweisen sollten. E2 und E1
nannten zusatzlich noch Gastartikel als wichtige Backlinkart. Einen organischen

Backlink durch einen hochwertigen Content sahen E3 und E1 als bedeutend an. Der
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Experte E1 ergénzte des Weiteren, dass Backlinks von Autoritétsseiten und Backlinks
aus verschiedenen Doménen als wichtige Arten von Backlinks gelten.

Im Hinblick auf die Frage, ob die Anzahl oder die Qualitat eines Backlinks im
Vordergrund steht, stimmten eine Vielzahl der Antworten lberein. E1, E4 und E5
betonten, dass die Qualitat eines Backlinks heutzutage viel wichtiger ist als die Anzahl
der Links. E2 und E3 stimmt dieser Aussagen der anderen Experten zwar zu, flgten
jedoch hinzu, dass dies erst ab einer gewissen Anzahl an Links der Fall wére. E3
erklarte, dass fiir Webseiten, die eine geringe Anzahl an Backlinks aufweisen, die
Anzahl entscheidend ist und fur etablierte Webseiten die Qualitdt. E2 unterstrich die
Antwort von E3 mit seiner Aussage, dass bei einer Webseite, die keine Backlinks hat,
die Anzahl ebenfalls wichtig ist. Erst ab einer Backlinkanzahl von (ber tausend sollte
laut E2 nur noch Wert auf die Qualitat gelegt werden.

In Bezug auf die letzte Frage dieses Interviewbereiches, welche Backlinkstrategie
aktuell empfehlenswert ist, ging die Meinung der Spezialisten auseinander. Wahrend
E1l betonte, dass eine erfolgreiche Backlinkstrategie auf den Aufbau qualitativ
hochwertiger, natiirlicher und thematisch relevanter Backlinks basieren sollte, empfahl
E2 hingegen den Aufbau von Gastartikeln und PR. E3 und E4 konnten keine
spezifische Backlinkstrategie empfehlen. E4 flgte ergénzend hinzu, dass die
Linkstrategie immer abhangig von Thema, Kunde, Webseite und Zielgruppe ist.

AbschlieBend empfahl E5 auf Backlinks mit hoher Qualitét zu setzen.

4.1.3 Zukinftige SEO-Trends

Hinsichtlich der ersten Frage im Interviewbereich Zukinftige SEO-Trends, wie
Experten die Zukunft von Backlinks im Bereich der Suchmaschinenoptimierung
sehen, kristallisierten sich mehrere Antworten heraus. E1 betonte, dass die Bedeutung
von Backlinks in der Suchmaschinenoptimierung nicht verschwinden, sondern sich
weiterentwickeln wird. E2 ist der festen Uberzeugung, dass Backlinks auch in Zukunft
sehr wichtig sein werden. E3 und E5 hingegen stimmten in ihrer Meinung tberein und
teilten mit, dass die Bedeutung von Backlinks weiter sinken wirde. E5 fiigte bei seiner
Antwort hinzu, dass die Bedeutung von Backlinks stagnierend bis sinkend ist.
Schlussendlich gab E4 an, dass Kl eine grolie Rolle bei der zukiinftigen Entwicklung
der Bedeutung von Backlinks spielen wird.
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In Bezug auf die Frage, welche Trends oder Veranderungen die Experten im SEO-
Bereich in den n&chsten fiinf Jahren erwarten, wurde ein spezieller Trend wiederholt
genannt. E1, E3, E4 und E5 sind sich einig, dass sich durch Kl viel im SEO-Bereich
andern wird. E1 fligte zu seiner Antwort hinzu, dass sich zudem mit Voice Search,
Visual Search und Augmented Reality weitere Trends aufzeigen. E2 nannte als
einziger Experte nicht die Kl als zukinftigen Trend, sondern teilte mit, dass sich in
Zukunft der Weg vom klassischen Text zu anderen Formaten, wie Video Shorts

nochmals verstarken werde.

Die letzte Frage des gefiihrten Interviews, ob Backlinks auch in Zukunft eine zentrale
Rolle in der SEO-Strategie spielen werden, spaltete die Meinung der Experten
deutlich. E1, E2 und E4 vertreten die Sichtweise, dass Backlinks auch in Zukunft eine
zentrale Rolle in der SEO-Strategie spielen werden. E3 und E5 hingegen, sind der
Ansicht, dass Backlinks keine zentrale Rolle mehr spielen werden. Die Suchintention

und die damit verbundene Qualitat der Inhalte wird laut E3 im Fokus stehen.
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4.2 Experimentelle Ergebnisse

Im Folgenden werden die Ergebnisse des durchgefiihrten Experiments detailreich
dargelegt. Wie im Kapitel der Methodischen VVorgehensweisen beschrieben, war das
Ziel des Experiments die Auswirkungen von Backlinks auf die Rankingposition
verschiedener Keywords in der Suchmaschine Google zu analysieren, um ein klares
Bild davon zu bekommen, inwiefern dieser einzelne Rankingfaktor das Ranking

sowohl im positive als auch im negativen beeinflussen kann.

Die gewonnen Ergebnisse, nach Durchfuhrung der Untersuchung, werden in den drei
Unterkapiteln  ,,Analyse  der  generierten  Backlinks®, = Webseiten- &

Trafficverdnderungen und ,,Rankingveranderungen der Keywords* dargestellit.

4.2.1 Analyse der generierten Backlinks

Uber den gesamten Zeitraum der dritten Phase des Experimentes wurden insgesamt
zweiunddreiRig Backlinks erstellt. Splittet man die Gesamtanzahl an Backlinks nach
den verschiedenen Kategorien auf, wurden insgesamt drei Branchenverzeichnis
Backlinks, zwei Bewertungsportallinks, sechs Foren-Links, sechs Backlinks mit einer
hohen Domainautoritat, vier Backlinks aus Gastbeitragen, sechs Social Media
Backlinks, vier Pressemitteilungslinks und ein Blog-Kommentar Link generiert. VVon
den insgesamt zweiunddreiRig erstellten Backlinks sind siebzehn DoFollow- und
funfzehn NoFollow Backlinks. Zudem hatten dreizehn Backlinks einen Ankertext, der
jeweils aus einem der ausgewahlten Schlisselwortern bestand. Das Keyword
Lwdortimentskoffer war sechsmal der Ankertext, ,,Sortimentskoffer grof3*“ dreimal,
.Sortimentskoffer leer zweimal und schlussendlich ,,Sortimentskoffer Kunststoftf™

dreimal.

Das durchschnittliche Domain Rating (DR) der erstellten Backlinks betrug laut dem
SEO-Tool ahrefs vierundsiebzig von hundert. Dieser Wert weist auf die hohe Qualitét
der generierten Backlinks hin, da viele Links von Webseiten stammen, die eine
beachtliche Autoritat aufweisen konnten. Allein zwolf der zweiunddreiRig erstellen

Backlinks wiesen ein Domain Rating von uber neunzig auf.
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Nicht nur das Domain Rating der Backlinks ist entscheidend, sondern auch die Anzahl
der indexierten Backlinks in diesem Zeitraum. Laut der Google Search Console
wurden von den zweiunddreiBig Backlinks, trotz der Benutzung des Index-Tools
,Omega Indexer”, zur Beschleunigung des Indexier Vorgangs, lediglich sechzehn
Links im Zeitraum vom 24.05.2024 bis zum 23.06.2024 von der Suchmaschine
indexiert. Bei dem Suchmaschinenoptimierungstool ahrefs war die Anzahl mit sechs
indexierten Backlinks sogar noch geringer. Dies zeigt, dass der Indexierungsprozess
je nach Backlink unterschiedlich schnell verlaufen kann und nicht alle Backlinks von
der Suchmaschine sofort erkannt werden. Die komplette Auflistung der indexierten
Backlinks befindet sich im Anhang H dieser Arbeit.

4.2.2 Webseiten- & Trafficveranderungen

Mittels der kreierten Backlinks konnten Veranderungen in Bereichen der Webseite,
sowie im Bereich des Traffics der Seite erzielt werden. Das Domain Rating der
Unternehmenswebseite von BS-Systems betrug bei ahrefs vor der Erstellung
differenter Backlinks sechsunddreiig. Nach Beendigung des Experiments stieg das
Domain Rating auf vierzig, was eine Steigerung von vier Domain Rating Punkten
darstellt. Der Anstieg in diesem kurzen Zeitraum verdeutlicht, dass qualitative
Backlinks die Vertrauenswirdigkeit einer Webseite erhéhen konnen. Das URL-Rating
der Unterseite, die fur das Experiment verwendet wurde, adnderte sich laut ahrefs
hingegen nicht und blieb bei 0,1 Punkten. Die vollstdndigen Domain- und URL-Rating
Verénderungen befinden sich im Anhang | dieser Arbeit.

Im Bereich des Traffics konnten mit der Google Search Console von Google grofie
Veranderungen bei der Anzahl der Impressionen und bei der Klickanzahl nach
Erstellung der Backlinks festgestellt werden. In den ersten drei Wochen im Zeitraum
vom 9.05.2024 bis zum 29.05.2024 konnten lediglich fiinf Klicks nach Indexierung
der Seite generiert werden. In den nachfolgenden drei Wochen vom 30.05.2024 bis
zum 23.06.2024 stieg die Anzahl auf dreiundzwanzig Klicks. Die Anzahl der Klicks

hat sich somit zum Ende des Experiments mehr als vervierfacht.
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Abbildung 4: Klickanzahlen & Impressionsanzahl Veranderungen®:

Vergleichbar zu den Klickanzahlen nahm die Anzahl der Impressionen ebenfalls zu,
die wahrend des Experiments in der Google Search Console registriert wurden.
Zwischen dem dreiwdchigen Zeitraum vom 9.05.2024 bis zum 29.05.2024 wurden
insgesamt hundertachtzig Impressionen erfasst. Vom 30.05.2024 bis zum Ende des
Experiments am 23.06.2024 wurden Uber vierhundertsechsundvierzig Impressionen
dokumentiert, was einer Steigerung von zweihundertsechsundsechzig Impressionen
entspricht. Das Wachstum l&sst sich durch die verbesserten Rankingposition der
Keywords erkléren, die im néchsten Kapitel im Detail erlautert werden. Durch ein
héheres Ranking werden automatisch mehr Klicks und Impressionen generiert, da
mehr potenzielle Webseitenbesuchern die Seite in den Suchergebnissen vorgeschlagen
werden. Detailliertere Grafiken zu Impressionen- und Klickanzahlen befinden sich im
Anhang J dieser Arbeit.

4.2.3 Rankingveranderungen der Keywords

Im letzten Unterkapitel werden die Ergebnisse der Rankingposition der Keywords
Ldortimentskoffer”, ,,Sortimentskoffer groB3“, ,Sortimentskoffer leer und
,Sortimentskoffer Kunststoff* vor und nach der Erstellung der Backlinks im Detail
analysiert. Zudem wird die Sichtbarkeit der Unterseite, die fur des Experiment erstellt

wurde analysiert und die durchschnittliche Rankingposition der Keywords auf Google

%1 Eigene Darstellung
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ausgewertet. Die Positionen der jeweiligen Keywords im Googleranking wurden
durch das SEO-Tool ,,Semrush® ermittelt.

Das Keyword ,Sortimentskoffer, dass in der Phase des Experiments ein
Suchvolumen von 590 aufweisen konnte, rankte vor der Backlinkerstellung am
23.05.2024 auf Position einundvierzig in den Suchergebnissen von Google. Am
23.06.2024, dem letzten Tag des Experimentes, konnte sich das Keyword auf Position
dreizehn in den Suchergebnissen verbessern. Die Differenz der beiden
Rankingpositionen liegt bei achtundzwanzig Platzen und zeigt eine positive
Rankingentwicklung des Keywords Sortimentskoffer in den Suchergebnissen von

Google.

Das zweite ausgewahlte Keyword ,,Sortimentskoffer gro3*, dass ein Suchvolumen von
50 wahrend der Untersuchungen hatte, rankte am 23.05.2024 in den Ergebnissen von
Google auf dem neunten Platz. Am 23.06.2024 belegte das Keyword die Position drei
im Ranking von Google. Somit konnte sich das Keyword insgesamt um sechs Platze

nach vorne schieben.

Position
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Abbildung 5: Rankingveranderungen der ausgewahlten Keywords®

%2 Eigene Darstellung
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Das dritte ausgewahlte Keyword ,,Sortimentskoffer leer”, hatte zum Zeitpunkt des
Experiments ein Suchvolumen von 50. Vor der Erstellung diverser Backlinks auf die
Unterseite, lag das Schlisselwort am 23.05.2024 auf Position achtzehn. Nach
Beendigung des Projektes am 23.06.2024 belegte das Keyword die Rankingposition
acht, was eine Verbesserung von zehn Platzen bedeutete. Folglich kann auch bei
diesem Keyword eine positive Rankingentwicklung nach Erstellung der Backlinks

festgestellt werden.

Schlussendlich hatte das vierte und letzte Keyword ,,Sortimentskoffer Kunststoff™
zum Zeitpunkt der Untersuchungen ein Suchvolumen von 40. Die Rankingposition
dieses Keywords in den Suchergebnissen von Google lag am 23.05.2024 auf Platz
achtunddreif3ig. Nach vier Wochen nahm das gleiche Keyword am 23.06.2024 Platz
vierzehn ein. Das entspricht einer Steigerung von vierundzwanzig Platzen innerhalb
von wenigen Wochen. Eine positive Rankingentwicklung ist unverkennbar. Die
zusammenfassende Auflistung der Rankingveranderung der Keywords befinden sich

im Anhang K dieser Arbeit.

Die Sichtbarkeit und die durchschnittlichen Rankingpositionen der Keywords haben
sich laut Semrush und der Google Search Console zum positiven entwickelt. Am
23.05.2024 lag die Sichtbarkeit der Unterseite laut Semrush noch bei lediglich 3,7%.
Durch die positive Entwicklung im Bereich des Keyword Rankings konnte sich die
Sichtbarkeit der Seite auf 10,78% erhthen. Somit ist eine Steigerung von uber 7%
verifizierbar, die aus einem Zeitraum von vier Wochen resultierte. Eine detaillierte

Anschauung der Sichtbarkeit der Unterseite befindet sich im Anhang L.

Die durchschnittliche Rankingposition der Keywords laut der Google Search Console
betrug in der Woche vom 9.05.2024 bis zum 15.05.2024 lediglich 39,5. In der letzten
Woche des Experiments, vom 17.06.2024 bis zum 23.06.2024, konnte eine
durchschnittliche Rankingposition von 17,5 erzielt werden, eine Verbesserung von
zweiundzwanzig Positionen. Detailliertere Grafiken zu den durchschnittlichen

Rankingpositionen befinden sich im Anhang M dieser Arbeit.
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Zusammenfassend lasst sich feststellen, dass die Erstellung von themenrelevanten und
hochqualitativen Backlinks zu einer signifikanten Verbesserung der Keyword
Rankings beigetragen haben. Die positiven Ergebnisse im Bereich von Keyword
Rankingpositionen, der Sichtbarkeit der Seite und der durchschnittlichen
Rankingpositionen zeigen deutlich, dass Backlinks effektive Rankingfaktoren im
SEO-Bereich sind. Somit kann die erste aufgestellte Hypothese bestatigt werden und
zudem der Forschungsfrage zumindest den Ergebnissen dieses Experiments

zugestimmt werden.
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5 Diskussion und Analyse

In diesem Kapitel werden die Ergebnisse der gefiihrten Experteninterviews und des
durchgefuhrten Experimentes interpretiert. Darauf folgt die Aufzdhlung der
Limitationen dieser Studie, die Einblick dartiber geben soll, was durch verschiedene
Faktoren, wie zum Beispiel Zeit, noch alles méglich gewesen ware. Zudem werden
die gewonnen Daten aus den Ergebnissen mit der anfanglich analysierten Literatur
verglichen, um mogliche Abweichung oder Ubereinstimmungen zu erkennen.
Schlussendlich folgt im letzten Unterkapitel noch die Bestatigung der aufgestellten
Hypothesen mittels der Ergebnisse der Experteninterviews und die Beantwortung der

Forschungsfrage mit ihren jeweiligen Unterfragen.

5.1 Interpretation der Ergebnisse

Die gefuhrten Experteninterviews haben wesentliche Aspekte im Bereich der
Relevanz von Backlinks in der heutigen Suchmaschinenoptimierung hervorgebracht.
Primar ist zu erwahnen, dass die meisten der befragten Experten nach wie vor
Backlinks, als entscheidendes Kriterium in der Suchmaschinenoptimierung sehen,
insbesondere qualitativ hochwertige und themenrelevante Backlinks. Dies bestéatigt
die anhaltende Relevanz von Backlinks, wie sie auch in dem Kapitel der Theoretischen

Grundlagen dieser Arbeit betont wird.

Ein weiterer Kernaspekt in den gefiihrten Interviews, war die Umstrukturierung von
quantitativen zu qualitativen Backlinks. Ausschlaggebend ist laut viele Experten nicht
mehr die Anzahl der Backlinks. Die Aufmerksamkeit sollte heutzutage viel mehr auf
der Qualitat eines Backlinks gelegt werden. Dieser Kernaspekt findet sich auch in der

verwendeten Literatur wieder, die als Recherche fir diese Arbeit benutzt wurde.

Das durchgefiihrte Experiment liefert pragnante Ergebnisse im Kontext der
Auswirkungen von Backlinks auf die Rankingposition verschiedener Keywords, und
untermauert die getroffenen Aussagen der Experten im Bereich der Bedeutung von
qualitativen hochwertigen Links. Die Erstellung dieser Art von Backlinks fiihrte dazu,
dass die untersuchten Keywords, wie ,,Sortimentskoffer, ,,Sortimentskoffer grof3*,

»dortimentskoffer leer und ,,Sortimentskoffer Kunststoff* sich deutlich im Ranking
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verbessert haben. Aus der positiven Entwicklung l&sst sich schlussfolgern, dass
Backlinks weiterhin effektive Rankingfaktoren sind.

Die erhéhte Sichtbarkeit und die Zunahme des Traffics konnte, in dem zweimonatigen
Zeitraum des Experiments, neben den Verbesserungen der Rankingpositionen,
beobachtet werden. Dies bekraftigt zudem, dass Backlinks nicht nur im Bereich der
Rankingposition hilfreich sind, sondern auch die Besucheranzahl der Seite erhéhen
konnen. Das Experiment bestatigte somit die Aussagen der Experteninterviews, dass
die Qualitat der Backlinks entscheidend ist. Trotz der kurzen Durchfiihrungsdauer des
Experiments, weisen viele Resultate auf den positiven Einfluss, qualitativ

hochwertiger Backlinks, in der Suchmaschinenoptimierung hin.

5.2 Limitationen der Studie

Diese Studie zum Thema, wie relevant Backlinks in der heutigen Zeit im Bereich der
Suchmaschinenoptimierung sind, weist mehrere Limitationen auf, die bei der
Beurteilung der erzielten Resultate berticksichtigt werden sollten. Als erste ware die
begrenzte Anzahl der Experten zu erwahnen, die eine wesentliche Einschrankung
darstellt. Die Antworten der finf Experten zu den jeweiligen Fragestellungen im
Interview und die dadurch resultierenden Ergebnisse durfen nicht als
verallgemeinerungsfahig gesehen werden. Eine groRere und diversere Anzahl an
Interviewpartnern hatte durch ein mehr an Meinungen zu einer aussagekraftigeren und

vielfaltigeren Expertise fuhren kénnen.

Da in der vorliegenden Arbeit das Experiment nur auf der spezifischen
Unternehmenswebseite von BS Systems GmbH & Co. KG. durchgefiihrt wurde,
konnen des Weiteren die Ergebnisse nicht verlasslich auf andere Webseiten tibertragen
werden. Zumal jede Webseite eine unterschiedliche Zielgruppe, Themenbereiche,
Webseitenstruktur und Vertrauenswirdigkeit aufweist, variieren die beobachteten

Wirkungen der Backlinks im Rankingbereich deutlich.

Der kurze Durchfuhrungszeitraum des Experiments, von nur zwei Monate, stellte eine
weitere Limitation dar. Eine langerer Beobachtungsphase wére von Noéten gewesen,

um die Auswirkungen der erstellten Backlinks auf die Rankingposition der jeweilig
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ausgewahlten Keywords detailreicher bewerten zu kénnen und auch nachfolgende

Rankingveranderungen zu dokumentieren.

Ein weiterer limitierender Faktor war der Indexierungsprozess der Backlinks. Trotz
der Nutzung eines Indexierungsprogramms konnten nicht alle Backlinks, die fur dieses
Experiment erstellt wurden, bis zum Ende des Experimentes indexiert werden.
Infolgedessen basieren die Ergebnisse rein auf den indexierten Backlinks, was zu
gewissen Abweichungen im Bereich des Ergebnisses geflihrt haben kdnnte. Eine
vollstandige Indexierung aller Backlinks hatte das Ergebnis sowohl im positiven wie

auch im negativen Sinn beeinflussen kénnen.

Nicht unerwdhnt bleiben darf zudem die ausschlieBliche Konzentration auf die
Suchmaschine Google. Suchmaschinen wie Bing, YANDEX oder Baidu hatten
unterschiedliche Gewichtungen von Rankingfaktoren als Google aufweisen kdnnen,
was die Relevanz von Backlinks in der jeweiligen Suchmaschine vermutlich different
beeinflusst hatte. Es steht auRer Zweifel, dass die erzielten Ergebnisse lediglich auf
Google zutreffen und daher nicht auf andere Suchmaschinen Ubertragen werden
kdnnen. Eine breiteres Untersuchungsspektrum mit mehreren Suchmaschinen hétte zu

einem detaillierteren Ergebnis fiihren kdnnen.

5.3 Vergleich mit der Literatur

Es besteht kein Zweifel, dass die gewonnen Ergebnisse dieser Arbeit weitestgehend
mit den Theorien und Studien der Literatur Gbereinstimmen. In den theoretischen
Grundlagen wurde verdeutlicht, dass Backlinks wichtige Rankingfaktoren im Bereich
der Suchmaschinenoptimierung sind. Zudem wurde im theoretischen Teil der Arbeit
des Ofteren erwahnt, dass die Qualitat des Backlinks eine entscheidende Rolle spielt.
Verwendete Studien, wie ,,Important Factors for Improving Google Search Rank*
bestatigten zudem die Wichtigkeit von Backlinks. Die theoretischen Ansatzen im
Bezug auf die Relevanz und die Wichtigkeit der Qualitat von Backlinks wurde durch
Experteninterviews und durch experimentellen Ergebnisse dieser Arbeit

unterstrichen.

Des Weiteren verdeutlichte die Literatur, dass quantitative Backlinks, insbesondere

Links von nicht vertrauenswirdigen und themenbezogenen Seiten, negative
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Auswirkungen auf die Rankingposition haben kdnnen. Diese Erkenntnis stimmt mit
den Aussagen der Experten in den durchgefiihrten Interviews tberein Die Fachleute
bekraftigten konform, dass minderwertige Backlinks sich nachteilig auf das Ranking

einer Webseite auswirken kdnnen.

Der Aufbau von rein organischen Backlinks wurde als weiterer Punkt im literarischen,
wie auch empirischen Teil beleuchtet. In der Theorie wurde kommuniziert, dass das
Linkbuilding stets organisch erfolgen sollte, um ein kontinuierliches und natirliches
Wachstum vorzuweisen. In den Interviews bestétigten die Experten E1 und E3 die
getroffene Aussage der Theorie, und empfahlen ebenfalls den Aufbau von organische
Backlinks. Um eine hdhere Rankingposition bei der Suchmaschine zu erzielen, gelte

diese laut deren Meinung als die effektivsten.

Zusammenfassend lasst sich feststellen, dass die durch Experteninterviews und
durchgefuhrtem Experiment, erzielten Resultate, die beschriebene Theorie in vielen
Punkten bestatigen und in bestimmten Aspekten noch erweitern.

5.4 Hypothesen und Forschungsfrage

Die dargestellten Ergebnisse des Experiments rechtfertigen die erste aufgestellte
Hypothese ,,Backlinks sind effektive Rankingfaktoren im SEO-Bereich®. Die positive
Entwicklung der Rankingpositionen, der verwendeten Keywords nach Erstellung der
Backlinks zeigt unbestritten, dass Backlinks zum momentanen Zeitpunkt effektive
Rankingfaktoren sind. Die getétigten Expertenaussagen in den durchgefuhrten

Interviews, bekréftigen zudem das Ergebnis des Experiments.

Die zweite Hypothese ,,Die Qualitit eines Backlinks steht in der heutigen Zeit
gegenuber der Anzahl der Backlinks im Vordergrund“ wurde durch getroffene
Aussagen verschiedener Experten auf die Frage, ob die Anzahl oder die Qualitét eines
Backlinks im Vordergrund steht, bewiesen. Fur alle Experten war es unbestritten, dass
die Qualitat eines Backlinks, zumindest bei etablierten Seiten, wichtiger als die Anzahl
an Backlinks ist.

Die letzte aufgestellte Hypothese ,,Backlinks werden auch in Zukunft eine zentrale

Rolle in der SEO-Strategie spielen* kann durch die gefiihrten Experteninterviews nur
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teilweise bestatigt werden. Die flinf Experten vertraten hinsichtlich dieser Thematik
unterschiedliche Ansichten. Da nur drei Experten der Meinung waren, dass Backlinks
auch in Zukunft eine zentrale Rolle in der SEO-Strategie spielen werden, kann diese

Hypothese nur zum Teil bewiesen werden.

Im Gegensatz zu der dritten Hypothese, ldsst sich die Forschungsfrage ,,Inwiefern
besitzen Backlinks noch eine Relevanz bei der Suchmaschinenoptimierung in der
heutigen Zeit?*“ durch die Ergebnisse der Experteninterviews und des Experiments
unbestritten beantworten. Die Resultate zeigen deutlich, dass Backlinks auch in der
heutigen Zeit eine wichtige Rolle in der Suchmaschinenoptimierung spielen, aber sich
die Anforderungen an ihre Qualitat deutlich erhdht haben. Durch die positive
Entwicklung der Rankingpositionen der Keywords und der von den meisten Experten
getétigten Aussage, dass Backlinks stets relevant und einer der wichtigsten
Rankingfaktoren fiir Sie sind, kann die Forschungsfrage mit einem ganz klaren
,Backlinks besitzen auch in der heutigen Zeit noch eine hohe Relevanz bei der

Suchmaschinenoptimierung® beantwortet werden.

Die zwei Unterfragen der Forschungsfrage ,,Welche Einschdtzung haben SEO-
Experten hinsichtlich der Relevanz von Backlinks im Vergleich zu anderen
Rankingfaktoren?* und ,,Welche konkreten Auswirkungen haben themenrelevante
und qualitativ hochwertige Backlinks auf das Ranking spezieller Keywords einer
Webseite?, die zur detailreichen Beantwortung der Forschungsfrage formuliert
wurden konnen durch das Experiment und den Experteninterviews beantwortet
werden. Die erste der beiden Unterfragen kann durch die Riickmeldung der Experten
beantwortet werden. Drei der flinf Experten wiesen Backlinks eine hohe Relevanz im
Vergleich zu anderen Rankingfaktoren zu. Schlussfolgernd kann die Frage mit ,,Die
Mehrheit der Experten war der Meinung das Backlinks eine hohe Relevanz im

Gegensatz zu anderen Rankingfaktoren aufweisen‘ bejaht werden.

Die dargestellten Ergebnisse des durchgefuhrten Experiments rechtfertigen die
Aussage der zweiten Unterfrage. Durch die enorme Rankingpositionssteigerung jedes
einzelnen Keywords nach Erstellung der Backlinks, kann die zweite Unterfrage mit
»Themenrelevante und qualitativ hochwertige Backlinks haben eine positive
Auswirkung auf das Ranking spezieller Keywords einer Seite* zweifelsfrei

beantwortet werden.
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6 Fazit

In dieser Arbeit wurde die Bedeutung von Backlinks in der modernen
Suchmaschinenoptimierung untersucht. Mithilfe von der dreier Kombination
bestehend aus den theoretischen Grundlagen, den Experteninterviews und einem tber
zwei Monate laufenden Experiments konnten detailreiche Einblicke in die aktuelle

Relevanz und die zukinftige Entwicklung von Backlinks gewonnen werden.

Das zweite Kapitel dieser Arbeit zeigte anhand der theoretischen Grundlagen auf, dass
die Suchmaschinenoptimierung ein sich stetig weiterentwickelndes Feld ist. Backlinks
waren lange ein malgeblicher Faktor im Bereich von SEO und wurden von
Suchmaschinen als Vertrauenssignal einer Webseite angesehen. Uber die Jahre haben
sich im SEO-Bereich jedoch auch weitere Rankingfaktoren, wie die Content-Qualitat
oder die technische Optimierung hervorgehoben. Dennoch bleibt die OffPage-
Optimierung, insbesondere der Erhalt und der Aufbau von Backlinks, ein

einflussreiches Element im SEO-Bereich.

Die Expertise diverser Experten bestatigten in den durchgefuhrten Interviews, die
aktuelle Relevanz von Backlinks. Laut der Mehrheit der befragten SEO-Experten seien
qualitativ hochwertige und themenrelevante Backlinks nach wie vor von grol3er
Bedeutung. SEO-Fachleute, wie Alexander Rau und Peter Schafer, unterstrichen dies
zweifelsfrei deutlich in ihren Antworten und wiesen zudem darauf hin, dass die

Qualitat eines Backlinks wesentlich wichtiger als deren Anzahl sei.

Das (ber zwei Monate durchgefuhrte Experiment bekréftigte die getroffenen
Aussagen der Experten mit dem resultierenden Endergebnis. Im Rahmen des
Experiments wurde eine komplett neue Unterseite auf der Webseite von der Firma BS
Sytems GmbH & Co. KG, auf Basis des dazugewonnenen Wissens aus den
theoretischen Grundlagen im Onpage-Bereich, erstellt und mit speziellen Keywords
bestlickt. Zudem wurde diese Seite mit hochwertigen Backlinks aus verschiedenen
Quellen versehen. Die nach dem Experiment getatigte Analyse der Unterseite zeigte
eine erhebliche Verbesserung der Rankingpositionen der ausgewahlten Keywords, die
schlussfolgernd durch die erstellten Backlinks gewonnen wurden. Dieses Ergebnis

verdeutlicht, dass der Aufbau von qualitativen und themenrelevanten Backlinks nach
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wie vor eine effektive Mdoglichkeit ist, die Sichtbarkeit der Webseite in den
Suchergebnissen zu erhéhen.

Jedoch zeigte sich nach Beendigung des Experiments auch, dass der Aufbau von
Backlinks zeitaufwendig, intensiv und umfassend sein kann. Aus diesem Grund sollte
man mehrere Faktoren in die eigene Suchmaschinenoptimierung mit einbeziehen. Laut
den SEO-Experten sind neben der Erstellung von Backlinks zugleich Faktoren, wie

die Erstellung von qualitativem Content von groRer Bedeutung.

Eine lohnenswerte Aufgabe fur zukilnftige Untersuchungen ware, die Bedeutung und
die Relevanz von Backlinks in spezifischen Branchen, diversen Webseiten und bei
unterschiedlichen Suchmaschinen zu untersuchen, um ein klareres Verstandnis im

Backlinkbereich erarbeiten zu kdnnen.

Zusammenfassend lasst sich festhalten, dass trotz der stetigen Weiterentwicklung in
der Suchmaschinenoptimierung Backlinks des Weiteren eine zentrale Rolle im SEO-
Bereich spielen. Qualitative und themenrelevante Backlinks haben bewiesen, dass sie
zur Steigerung der Autoritat einer Webseite und zur Rankingverbesserung von
Keywords fiihren kdnnen. Unternehmen, die ihre Seite fir Suchmaschinen optimieren
wollen, sollten daher auf einen organischen Aufbau von Backlinks setzen und

gleichzeitig andere wichtige SEO-Malinahmen nicht vernachlassigen.
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Anhang

Anhang A: Interviewleitfaden

Thema: Die Relevanz von Backlinks in der heutigen modernen

Suchmaschinenoptimierung

Einfuhrung:

Sehr geehrte/r [Name des Befragten],

vielen Dank, dass Sie sich bereit erklart haben, an meiner Bachelorarbeit
teilzunehmen. Im Rahmen meiner Untersuchung mochte ich mehr Uber Ihre
Erfahrungen und Meinungen zum Thema " Die Relevanz von Backlinks in der
heutigen modernen Suchmaschinenoptimierung” erfahren. lhre Antworten werden
vertraulich behandelt und falls Sie es wiinschen, zudem anonymisiert. Bitte nehmen

Sie sich die Zeit, die Fragen ausfuhrlich zu beantworten.

Einstiegsfragen
1. Wie lange sind Sie im SEO-Bereich schon tétig?
2. Sind Sie auf einen SEO-Bereich spezialisiert oder behandeln Sie mehrere

Bereiche in der Suchmaschinenoptimierung?

Allgemein tGber Suchmaschinenoptimierung
3. Welche drei Rankingfaktoren im SEO-Bereich sind ihrer Meinung nach die
Effektivsten, um die Rankingposition einer Seite zu erhdhen?
4. Ist die Offpage-Optimierung oder die Onpage-Optimierung ihrer Meinung
nach wichtiger? Warum?
5. Was fir aktuelle Trends beobachten Sie zurzeit im Bereich der

Suchmaschinenoptimierung?



Backlinks

6. Besitzen Backlinks in der heutigen Zeit noch eine Relevanz in der
Suchmaschinenoptimierung?

7. Inwiefern hat sich die Relevanz von Backlinks in  der
Suchmaschinenoptimierung tber die Jahre verandert?

8. Welche Relevanz haben Backlinks im Vergleich zu anderen Rankingfaktoren
fur Sie?

9. Welche Art von Backlinks sind Ihrer Meinung nach aktuell die effektivsten,
um eine bessere Rankingposition bei einer Suchmaschine zu erhalten?

10. Ist die Anzahl an Backlinks in der heutigen Zeit noch wichtig, oder steht
Qualitat eines Backlinks im Vordergrund?

11. Welche Backlinkstrategie wiirde Sie aktuell empfehlen?

Zukunft von SEO
12. Wie sehen Sie die zukiinftige Entwicklung der Bedeutung von Backlinks in der
Suchmaschinenoptimierung?
13. Welche Trends oder Verénderungen erwarten Sie im Bereich SEO in den
nachsten finf Jahren?
14. Glauben Sie, dass Backlinks auch in Zukunft eine zentrale Rolle in der SEO-

Strategie spielen werden? Warum oder warum nicht?



Anhang B: Transkribierte Experteninterviews
Anhang B1: Experteninterview von Alexander Rau

Wie lange sind Sie im SEO-Bereich schon tatig?
Seit 2016

Sind Sie auf einen SEO-Bereich spezialisiert oder behandeln Sie mehrere
Bereiche in der Suchmaschinenoptimierung?
Ich behandeln mehrere Bereiche in der Suchmaschinenoptimierung:

e On-Page-SEO

e Off-Page-SEO

e Technische SEO

Welche drei Rankingfaktoren im SEO-Bereich sind lhrer Meinung nach die
effektivsten, um die Rankingposition einer Seite zu erhéhen? (Bitte begriinden
Sie Ihre Aussage)

1. Content-Qualitat und Relevanz: Suchmaschinen wie Google bewerten die
Qualitdt und Relevanz des Inhalts als einen der wichtigsten Faktoren fiir die
Platzierung in den Suchergebnissen. Hochwertiger Content, der die Suchintention der
Nutzer treffend bedient und umfassend behandelt, hat bessere Chancen auf gute
Rankings. Relevanter Content fiihrt zu einer hdheren Nutzerzufriedenheit, niedrigeren
Absprungraten und langeren Verweildauern, was wiederum positive Signale fir
Suchmaschinen sendet.

Beispiel: Eine Seite, die fundierte Informationen zu einem Thema bietet, relevante
Keywords verwendet und verstandlich prasentiert, wird hoher eingestuft als eine Seite

mit oberflachlichem oder irrelevantem Inhalt.

2. Backlinks von hochwertigen Websites: Backlinks sind nach wie vor ein
bedeutender Rankingfaktor. Dabei sind nicht nur die Anzahl der Backlinks
entscheidend, sondern vor allem deren Qualitat. Backlinks von vertrauenswiirdigen
und thematisch relevanten Websites signalisieren Suchmaschinen die Autoritat und
Relevanz einer Seite. Sie starken das Vertrauen in die Seite und konnen ihre Position

in den Suchergebnissen verbessern.



Beispiel: Eine Seite, die von renommierten Branchenportalen oder grof3en
Nachrichtenseiten wie Spiegel, Fokus oder Bild verlinkt wird, erhélt ein hoheres
Ranking als eine Seite mit vielen Backlinks von minderwertigen oder irrelevanten
Websites.

3. On-Page-Optimierung, insbesondere die technische SEO: Technische Aspekte
wie die Geschwindigkeit der Website, eine saubere Code-Struktur, mobile
Optimierung und die Indexierbarkeit durch Suchmaschinen sind entscheidend fur das
Ranking. Eine gut optimierte Website sorgt fiir eine bessere Benutzererfahrung, was
wiederum zu niedrigeren Absprungraten und héheren Verweildauern fihrt — Faktoren,
die Suchmaschinen positiv bewerten.

Beispiel: Eine Seite, die schnell 1adt, mobilfreundlich ist und keine technischen Fehler
aufweist, wird in den Suchergebnissen besser platziert als eine Seite mit langsamer
Ladezeit und mobilen Anzeigeproblemen.

Ist die Offpage-Optimierung oder die Onpage-Optimierung lhrer Meinung nach
wichtiger? Warum?

Die Entscheidung dariiber, ob Offpage-Optimierung oder Onpage-Optimierung
wichtiger ist, hangt von verschiedenen Faktoren ab und kann je nach Situation
variieren. Grundsatzlich sind beide Aspekte der Suchmaschinenoptimierung von
grofer Bedeutung und sollten gemeinsam betrachtet werden, um optimale Ergebnisse

Zu erzielen.

Was fur aktuelle Trends beobachten Sie zurzeit im Bereich der
Suchmaschinenoptimierung?

Aktuelle Trends im Bereich der Suchmaschinenoptimierung zeigen eine
fortschreitende Entwicklung hin zu einer starkeren Fokussierung auf Nutzererfahrung,

Technologie und semantische Relevanz.
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Besitzen Backlinks in der heutigen Zeit noch eine Relevanz in der
Suchmaschinenoptimierung? (Bitte begriinden Sie IThre Antwort)
Ja, Backlinks besitzen auch in der heutigen Zeit immer noch eine relevante Rolle in
der Suchmaschinenoptimierung.
Grinde dafur:

o Signal fur Autoritat und Vertrauenswurdigkeit

o Naturliche Vernetzung und Empfehlungen

Inwiefern hat sich die Relevanz von Backlinks in der Suchmaschinenoptimierung
Uber die Jahre verandert?

Die Relevanz von Backlinks hat sich in der Suchmaschinenoptimierung von einer rein
quantitativen Messung hin zu einer qualitativ hochwertigen und kontextuell relevanten
Bewertung entwickelt. Qualitat und Natirlichkeit sind heute entscheidende Faktoren,
wahrend manipulative Praktiken und der Fokus auf Masse eher negative

Auswirkungen auf das Ranking haben konnen.

Welche Relevanz haben Backlinks im Vergleich zu anderen Rankingfaktoren fur
Sie?
Backlinks haben fur mich immer noch eine sehr hohe Relevanz im Vergleich zu vielen

anderen Rankingfaktoren.
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Anhang B2: Experteninterview von Peter Schéafer

Wie lange sind Sie im SEO-Bereich schon tétig?

Ich bin seit mittlerweile 20 Jahren im SEO-Bereich. Am Anfang war ich sehr stark im
Textbereich tatig und habe SEO-Texte verfasst und seit 7 Jahren mache ich
gesamtheitlich SEO fur Kunden.

Sind Sie auf einen SEO-Bereich spezialisiert oder behandeln Sie mehrere
Bereiche in der Suchmaschinenoptimierung?

Ich habe zwei Schwerpunkte. Das eine ist Content, was an meiner Vergangenheit als
Texter im Content-Bereich liegt. Mein zweiter Schwerpunkt ist der Off-Page-Bereich,

Link Building ist in diesem Bereich meine zweite Spezialitat.

Welche drei Rankingfaktoren im SEO-Bereich sind ihrer Meinung nach die
Effektivsten, um die Rankingposition einer Seite zu erhéhen? (Bitte begriinden
Sie ihre Aussage)

Faktor eins ist immer noch der Content. Also die Qualitat des Contents ist, immer noch
das Entscheidende.

Faktor zwei ist fiir mich im Allgemeinen die User Experience. Wie gut kommt der
Nutzer auf der Website zurecht? Wie lange hélt er sich auf der Webseite auf? Wie
viele Seiten geht er durch? Diese wichtigen User Signals wertet Google aus und
bewertet die Seite dementsprechend.

Punkt drei sind ganz klar Backlinks, oder wenn man es allgemeiner nehmen will, die
Off-Page-Optimierung, aber primar liegt der Fokus auf den Backlinks, was meiner

Meinung nach in Zukunft noch mal wichtiger werden wird.

Ist die Offpage-Optimierung oder die Onpage-Optimierung ihrer Meinung nach
wichtiger? Warum?

OnPage muss vor OffPage gut sein. Also wenn OnPage schlecht ist, dann hilft OffPage
auch nicht weiter. Daher ist OnPage wenn man es so betrachtet wichtiger, aber
langfristig gesehen, da mittlerweile fast jeder weil} wie OnPage Optimierung
funktioniert und weil alle im OnPage auf einem guten Level sind, kann man sich
langfristig mit der OffPage Optimierung von der Konkurrenz abheben kann. Somit

wére meiner Meinung nach die OffPage Optimierung wichtiger.
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Was fur aktuelle Trends beobachten Sie zurzeit im Bereich der
Suchmaschinenoptimierung?

Also da muss naturlich KI genannt werden, ganz klar. Der Einsatz von kinstlicher
Intelligenz, angefangen von Texterstellung Uber Bildgenerierung Uber ganze
Webseiten, die man mit Al generieren kann ist definitiv ein Thema, das aber jetzt auch
schon bei der breiten Masse angekommen ist.

Besitzen Backlinks in der heutigen Zeit noch eine Relevanz in der
Suchmaschinenoptimierung? (Bitte begriinden Sie IThre Antwort)

Ganz Klares, ja, da man sich durch Backlinks von der Konkurrenz abheben kann.
Inwiefern hat sich die Relevanz von Backlinks in der Suchmaschinenoptimierung
Uber die Jahre verandert?

Wenn man ganz weit in der Zeit zurtickgeht und das tber 10 bis 20 Jahre betrachtet,
dann ist ganz klar die Entwicklung weg von der Masse an Links und hin zur Qualitat.
Friher konnte man tatsachlich massenhaft Links aufbauen, auch billige Links, die eine
Wirkung hatten, das ist heute aber fatal. Fir jeden Kunde, fiir den ich Linkbuilding
mache, haben ich heutzutage einen sehr qualitativen Ansatz. Meistens reden wir von
drei bis finf hochwertigen Backlinks im Monat, die sich dann aber auch stark auf das
Ranking auswirken. Aulerdem hat sich die Art der Methoden, wie man Backlinks
aufbaut, auch stark verandert. Also es gibt Methoden, die friiher gut funktioniert
haben, die man heute unter den Tisch fallen lassen kann, weil diese nichts mehr
bringen, wie Broken Link Building. Andere Methoden, wie die digitale PR, ist aktuell
eine sehr wirkungsvolle Methode, die in den letzten Jahren eine grof’e Bedeutung

erlangt hat.

Welche Relevanz haben Backlinks im Vergleich zu anderen Rankingfaktoren fur
Sie?
Backlinks haben fiir mich im Vergleich zu vielen anderen Rankingfaktoren eine sehr

hohe Relevanz.



Welche Art von Backlinks sind IThrer Meinung nach aktuell die effektivsten, um
eine bessere Rankingposition bei einer Suchmaschine zu erhalten?

Ich bin ein riesiger Freund von klassischen Gastartikel. Wenn man es richtig macht,
dann funktioniert das. Wenn man es falsch macht, ist es eine Katastrophe und kostet
nur Geld. Aber wenn man es richtig macht, sind das meiner Meinung nach, die
wertvollsten Links, vor allem weil man die volle Kontrolle Gber diese Links hat. Ich
kann bei einem Gastartikel komplett die Themen Relevanz steuern, den Traffic und
die Hohe der Domain Authority analysieren, wahrend ich das bei anderen Methoden

nicht kann.

Ist die Anzahl an Backlinks in der heutigen Zeit noch wichtig, oder steht Qualitat
eines Backlinks im VVordergrund?

Wenn man keine Backlinks auf seiner Webseite hat, dann ist erst mal auch noch ein
bisschen die Anzahl der Links wichtig. Ab einem Level, wo wir von einer vierstelligen
Anzahl von Backlinks sprechen, spielt es keine Rolle mehr, ob man tausend mehr oder
weniger hat. Ab diesem Zeitpunkt wird nur noch Wert auf Backlinks mit einer hohen

Qualitat gelegt.

Welche Backlinkstrategie wirde Sie aktuell empfehlen?

Ich wirde den Aufbau von Gastartikel und digitale PR empfehlen.

Wie sehen Sie die zukunftige Entwicklung der Bedeutung von Backlinks in der
Suchmaschinenoptimierung?

Sehr wichtig, da eine Webseite versucht Google ihre Vertrauenswiirdigkeit zu
beweisen. Und wie kann eine Webseite besser beweisen, dass sie vertrauenswiirdig ist,
als wenn sie Empfehlungen von anderen Seiten bekommt? Und Backlinks sind ja
nichts anderes als Empfehlungen. Wenn ich ein Backlinks bekomme von einem von
einer seridsen Zeitung, sagen wir mal der Suddeutschen Zeitung bekomme, ist das eine
Empfehlung, dass die Stddeutsche sagt, dass diese Webseite empfehlenswert ist.
Wenn ich viele solcher Empfehlungen habe, ist das fur Google ein ganz klares
Zeichen, dass meine Seite serids und vertrauenswirdig ist. Eine Seite zu erstellen und
diese mit ein bisschen KI generiertem Content zu flllen, kann jeder heutzutage. Das

Internet ist Uberschwemmt von solchen Seiten, aber vertrauenswirdige Empfehlung



kann nicht jeder schnell aufbauen, deswegen werden Backlinks auch in Zukunft sehr

wichtig sein.

Welche Trends oder Veradnderungen erwarten Sie im Bereich SEO in den
nachsten funf Jahren?

Ich glaube, dass wir uns anpassen mussen. Der Weg von klassischem Text zu anderen
Formaten, wie Video Shorts oder andere Videoformate wird sich in den néchsten

Jahren nochmals verstarken.

Glauben Sie, dass Backlinks auch in Zukunft eine zentrale Rolle in der SEO-
Strategie spielen werden? Warum oder warum nicht?

Auf jeden Fall. Wenn sich eine Webseite gegen die Konkurrenz abheben will, wird sie
das in Zukunft nicht Gber Content machen kénnen und nicht tber die Technik. Jede
Seite wird irgendwann schnellladen und wird mobil gut dargestellt sein. Man wird sich
nur noch abheben konnen durch besondere Inhalte, die andere nicht haben und
naturlich Backlinks, da man durch bessere Backlinks als die Konkurrenz eine
vertrauenswurdigere Seite automatisch hat, was Google deutlich beriicksichtig. Von
daher sind Backlinks meiner Meinung nach ganz entscheidend auch zukiinftig.

Xl



Anhang B3: Experteninterview von Experte 3

Wie lange sind Sie im SEO-Bereich schon tétig?
Seit 2016 (also bereits 8 Jahre)

Sind Sie auf einen SEO-Bereich spezialisiert oder behandeln Sie mehrere
Bereiche in der Suchmaschinenoptimierung?

Ich behandele alle SEO-Bereiche im Allgemeinen

Welche drei Rankingfaktoren im SEO-Bereich sind ihrer Meinung nach die
Effektivsten, um die Rankingposition einer Seite zu erhéhen? (Bitte begriinden
Sie ihre Aussage)

Meiner Meinung nach teilt sich SEO in 3 Bereiche — Onpage, OffPage und User
Experience. Wenn ich jetzt reine Rankingfaktoren nehmen miusste, wiirde es die
Platzierung des Keywords in der H1-Uberschrift, Meta-Titel / Meta-Beschreibung und
Qualitat des Textes sein. Diese sind essenziell, um ein Ranking zu erreichen.

Ist die Offpage-Optimierung oder die Onpage-Optimierung ihrer Meinung nach
wichtiger? Warum?

Die OnPage und OffPage Optimierung haben meiner Meinung nach unterschiedliche
Funktionen. Die OnPage Optimierung vergibt durch das Keyword eine Richtung fur
das Ranking. Die OffPage Optimierung ist fir die Starkung der Autoritat und
Vertrauenswirdigkeit der Webseite zustandig. Ich wirde dementsprechend sagen,

dass keine der beiden wichtiger ist als die andere.

Was fur aktuelle Trends beobachten Sie zurzeit im Bereich der
Suchmaschinenoptimierung?
Ich habe in letzter Zeit vieles Uber Google SGE mitbekommen, was ich interessant

fand und als Trend zurzeit sehen wiirde.
Besitzen Backlinks in der heutigen Zeit noch eine Relevanz in der

Suchmaschinenoptimierung? (Bitte begriinden Sie IThre Antwort)

Auf jeden Fall. Die Backlinks dienen zur Gewinnung von Autoritat und Vertrauen.
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Inwiefern hat sich die Relevanz von Backlinks in der Suchmaschinenoptimierung
Uber die Jahre verandert?
Die Relevanz ist gesunken, da man Backlinks heutzutage einfacher ,,spamartig* setzen

oder einfach bei Bloggern kaufen kann.

Welche Relevanz haben Backlinks im Vergleich zu anderen Rankingfaktoren fur
Sie?

Ich finde Backlinks haben weniger Relevanz als OnPage Faktoren und die User
Experience.

Welche Art von Backlinks sind Ihrer Meinung nach aktuell die effektivsten, um
eine bessere Rankingposition bei einer Suchmaschine zu erhalten?

Am effektivsten sind organisch entstandene Backlinks aus dem Content-Bereich.

Ist die Anzahl an Backlinks in der heutigen Zeit noch wichtig, oder steht Qualitat
eines Backlinks im VVordergrund?
Fur Webseiten mit wenig Backlinks ist die Anzahl entscheidend, fir etablierte

Webseiten mit vielen Links ist die Qualitat entscheidend.

Welche Backlinkstrategie wirde Sie aktuell empfehlen?
Ich kann tatsachlich zum jetzigen Zeitpunkt keine bestimmte Backlinkstrategie

empfehlen.

Wie sehen Sie die zukunftige Entwicklung der Bedeutung von Backlinks in der
Suchmaschinenoptimierung?
Weiterhin fallend.

Welche Trends oder Veranderungen erwarten Sie im Bereich SEO in den
nachsten funf Jahren?
Auf jeden Fall viel mit Al.

Glauben Sie, dass Backlinks auch in Zukunft eine zentrale Rolle in der SEO-
Strategie spielen werden? Warum oder warum nicht?
Ich glaube eher nicht. Meiner Meinung nach wird die Suchintention und die damit

verbundene Qualitat der Inhalte im Vordergrund stehen.
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Anhang B4: Experteninterview von Experte 4

Wie lange sind Sie im SEO-Bereich schon tétig?
seit 2008

Sind Sie auf einen SEO-Bereich spezialisiert oder behandeln Sie mehrere
Bereiche in der Suchmaschinenoptimierung?

Ich bin in allen Bereichen der Suchmaschinenoptimierung tétig

Welche drei Rankingfaktoren im SEO-Bereich sind ihrer Meinung nach die
Effektivsten, um die Rankingposition einer Seite zu erhéhen? (Bitte begriinden
Sie ihre Aussage)

Guter Content: Qualitativ hochwertige Inhalte mit nitzlichen Informationen und
Mehrwert werden von Google bevorzugt.

Metainformationen (Meta-Tags): Title bietet Info zum Inhalt der Seite und Description
mit guter Call2Action erhoht die Klickrate

Backlinks: Thematisch passende Backlinks mit Linkpower und Trust

Ist die Offpage-Optimierung oder die Onpage-Optimierung ihrer Meinung nach
wichtiger? Warum?
Onpage-Optimierung ist wichtiger. Nur inhaltlicher wertvoller und gut aufbereiteter

Content wird entsprechend gelesen und auch verlinkt.

Was fir aktuelle Trends beobachten Sie zurzeit im Bereich der
Suchmaschinenoptimierung?

Content-Generierung mit KI, SEO mit KI-Unterstiitzung

Besitzen Backlinks in der heutigen Zeit noch eine Relevanz in der
Suchmaschinenoptimierung? (Bitte begriinden Sie IThre Antwort)

Backlinks sind nach wie vor relevant: Jede Website ist Teil des Internets, somit Teil
eines groflen Netzwerkes — und je mehr und besser die Website von qualitativ
hochwertigen Seiten mit viel Trust und Linkpower verlinkt wird, desto relevanter wird

diese von Google eingestuft.
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Inwiefern hat sich die Relevanz von Backlinks in der Suchmaschinenoptimierung
Uber die Jahre verandert?
Friher reichten auch einige weniger wertige Backlinks, um gute Rankings zu erzielen,

mittlerweile werden diese von Google kaum beriicksichtigt.

Welche Relevanz haben Backlinks im Vergleich zu anderen Rankingfaktoren fur
Sie?

Im Rahmen der Suchmaschinenoptimierung sind Backlinks immer auch als relevanter
Rankingfaktor zu berucksichtigen. Zunachst setzen wir auf guten Content und damit
verbunden auf nattrlich generierte Backlinks.

Welche Art von Backlinks sind IThrer Meinung nach aktuell die effektivsten, um
eine bessere Rankingposition bei einer Suchmaschine zu erhalten?

Themenrelevante Backlinks von Websites mit viel Trust und Linkpower.

Ist die Anzahl an Backlinks in der heutigen Zeit noch wichtig, oder steht Qualitat
eines Backlinks im Vordergrund?
Qualitative Backlinks werden bevorzugt, ggf. nicht hochwertigen Backlinks gehdren

trotzdem zum organischen Linkmix und sind fiir Deeplinks geeignet.

Welche Backlinkstrategie wiirde Sie aktuell empfehlen?
Die Linkstrategie ist immer abh&ngig von Thema, Kunde, Website und Zielgruppe und

variiert dementsprechend.

Wie sehen Sie die zukunftige Entwicklung der Bedeutung von Backlinks in der
Suchmaschinenoptimierung?

Hier wird KI eine groRRe Rolle spielen — wir sind hier bereits am Thema dran.

Welche Trends oder Veranderungen erwarten Sie im Bereich SEO in den
nachsten funf Jahren?
Hier wird sich mit Einsatz von KI einiges dndern — die Richtung ist aktuell nicht

erkennbar.
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Glauben Sie, dass Backlinks auch in Zukunft eine zentrale Rolle in der SEO-
Strategie spielen werden? Warum oder warum nicht?
Backlinks werden immer eine zentrale Rolle spielen, spannend wird die Bewertung

und Gewichtung der Backlinks sowie Faktor fiir das Ranking.
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Anhang B5: Experteninterview von Experte 5

Wie lange sind Sie im SEO-Bereich schon tétig?

Ich bin seit Gber 15 Jahre in diesem Bereich téatig.

Sind Sie auf einen SEO-Bereich spezialisiert oder behandeln Sie mehrere
Bereiche in der Suchmaschinenoptimierung?

Ich betrachte SEO ganzheitlich und behandele dementsprechende alle Bereiche in
SEO.

Welche drei Rankingfaktoren im SEO-Bereich sind ihrer Meinung nach die
Effektivsten, um die Rankingposition einer Seite zu erhdhen? (Bitte begrinden
Sie ihre Aussage)

1. Keyword Relevanz: Google will zu jeder Zeit die besten Suchergebnisse ausliefern,
also sollte deine Seite das Beste Suchergebnis flr die Suchanfrage sein.

2. Markenbekanntheit: Wenn ein Keyword mit deinem Markennamen gesucht wird
und die Suchergebnisse angeklickt werden, scheinst du eine vertrauensvolle Marke fir
diesen Bereich zu sein.

3. Interne Verlinkung: Interne Verlinkungen helfen Google dabei die verschiedenen

Seiten nach ihrer Relevanz einzuordnen.

Ist die Offpage-Optimierung oder die Onpage-Optimierung ihrer Meinung nach
wichtiger? Warum?

Meiner Meinung nach ist die Onpage-Optimierungen wichtiger, da sie den Grundstein
fur den Erfolg im Bereich der Suchmaschinenoptimierung legt.

Was fur aktuelle Trends beobachten Sie zurzeit im Bereich der
Suchmaschinenoptimierung?
Kl ist ein Trend und scheint auch die Suchmaschinen zu verandern. Darauf muss man

achten.
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Besitzen Backlinks in der heutigen Zeit noch eine Relevanz in der
Suchmaschinenoptimierung? (Bitte begriinden Sie IThre Antwort)

Meine Rankings erziele ich groftenteils ohne Linkbuilding. Dementsprechend ist
Linkbuilding far mich nicht relevant, da meiner Meinung nach andere Faktoren

wichtiger sind.

Inwiefern hat sich die Relevanz von Backlinks in der Suchmaschinenoptimierung
Uber die Jahre verandert?

Sie hat abgenommen, da Google andere Rankingfaktoren als wichtiger betrachtet.

Welche Relevanz haben Backlinks im Vergleich zu anderen Rankingfaktoren fur
Sie?

Fur mich sind Backlinks im Vergleich zu anderen Rankingfaktoren wie beispielsweise
die Qualitat des Contents eher weniger relevant.

Welche Art von Backlinks sind IThrer Meinung nach aktuell die effektivsten, um
eine bessere Rankingposition bei einer Suchmaschine zu erhalten?
Linkgebende Seite, die thematisch und relevant fiir das gew(inschte Keyword sind.

Ist die Anzahl an Backlinks in der heutigen Zeit noch wichtig, oder steht Qualitat
eines Backlinks im VVordergrund?

Heutzutage ist die Qualitat von Backlinks viel wichtiger als die Anzahl an Backlinks.

Welche Backlinkstrategie wtrde Sie aktuell empfehlen?
Wenn es eine Strategie braucht, dann wirde ich auf Backlinks mit hoher Qualitéat

setzen und moglichst viel Budget einplanen, fur diese Strategie.
Wie sehen Sie die zukunftige Entwicklung der Bedeutung von Backlinks in der

Suchmaschinenoptimierung?

Stagnierend bis sinkend.
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Welche Trends oder Veranderungen erwarten Sie im Bereich SEO in den
nachsten funf Jahren?

Ich habe gelernt, dass Trends vernachléssigbar sind, also beschaftige ich mich damit
nicht. KI ist nicht zu tbersehen und wird die Suchmaschinen verédndern. Auf die

Veranderungen wird man sich anpassen missen. Aber aktuell noch kein Thema.

Glauben Sie, dass Backlinks auch in Zukunft eine zentrale Rolle in der SEO-
Strategie spielen werden? Warum oder warum nicht?

Es wird bestimmt noch lange Menschen geben, die auf Linkbuilding setzen. Ich gehtre
nicht dazu und empfinde das auch nicht als eine zielfiihrende und ganzheitliche

Strategie. Linkbuilding kann im allerbesten Fall eine unterstlitzende Malihahme sein.
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Anhang C: Kodierte Interviews

Kodierung der Einstiegsfragen

mehrere Bereiche in
der

Page-Bereich.

Kategorie Frage Textabschnitt Kodierung | Experte
Berufserfa | Wie lange sind Sie | Seit 2016 Antwort auf | E1:
hrung im SEO-Bereich die  Dauer | Alexand
schon tatig? der er Rau
Tatigkeit
Berufserfa | Wie lange sind Sie | Seit mittlerweile 20 | Antwort auf | E2: Peter
hrung im SEO-Bereich | Jahren die  Dauer | Schéfer
schon tatig? der
Tatigkeit
Berufserfa | Wie lange sind Sie | Seit 2016 (also | Antwort auf | E3:
hrung im SEO-Bereich | bereits 8 Jahre) die  Dauer | Anonym
schon tatig? der
Tatigkeit
Berufserfa | Wie lange sind Sie | Seit 2008 Antwort auf | E4:
hrung im SEO-Bereich die  Dauer | Anonym
schon tatig? der
Tatigkeit
Berufserfa | Wie lange sind Sie | Seit Uber 15 Jahren | Antwort auf | E5:
hrung im SEO-Bereich die  Dauer | Anonym
schon tatig? der
Tatigkeit
Kategorie Frage Textabschnitt Kodierung | Experte
Tatigkeits | Sind Sie auf einen | Ich behandeln | Spezialisier | E1:
bereich SEO-Bereich mehrere  Bereiche | ung Alexand
spezialisiert oder | in der er Rau
behandeln Sie | Suchmaschinenopti
mehrere Bereiche in | mierung: On-Page-
der SEOQ, Off-Page-
Suchmaschinenopti | SEO, Technische
mierung? SEO
Tatigkeits | Sind Sie auf einen | Ich  habe zwei | Spezialisier | E2: Peter
bereich SEO-Bereich Schwerpunkte. Das | ung Schéfer
spezialisiert oder | eine ist Content, das
behandeln Sie | andere ist der Off-

XX




Suchmaschinenopti

mierung?
Tatigkeits | Sind Sie auf einen | Ich behandele alle | Spezialisier | E3:
bereich SEO-Bereich SEO-Bereiche im | ung Anonym
spezialisiert oder | Allgemeinen
behandeln Sie
mehrere Bereiche in
der
Suchmaschinenopti
mierung?
Tatigkeits | Sind Sie auf einen | Ich bin in allen | Spezialisier | E4:
bereich SEO-Bereich Bereichen der | ung Anonym
spezialisiert oder | Suchmaschinenopti
behandeln Sie | mierung tatig
mehrere Bereiche in
der
Suchmaschinenopti
mierung?
Tatigkeits | Sind Sie auf einen | Ich betrachte SEO | Spezialisier | E5:
bereich SEO-Bereich ganzheitlich  und | ung Anonym
spezialisiert oder | behandle alle
behandeln Sie | Bereiche im SEO

mehrere Bereiche in
der
Suchmaschinenopti
mierung?

Kodierung der Allgemeinen Suchmaschinenoptimierungsfragen

Kategorie Frage Textabschnitt Kodierung | Experte
Allgemein | Welche drei | ,,Content-Qualitdt | Rankingfakt | E1:
e Rankingfaktoren im | und Relevanz; | oren Alexand
Suchmasc | SEO-Bereich  sind | ,,Backlinks von er Rau
hinenopti | ihrer Meinung nach | hochwertigen
mierung die Effektivsten, um | Websites; ,,0On-

die Rankingposition | Page-Optimierung,

einer  Seite  zu | insbesondere  die

erhéhen? technische SEO*
Allgemein | Welche drei | ,,Qualitat des | Rankingfakt | E2: Peter
e Rankingfaktoren im | Contents™; ,,User | oren Schafer
Suchmasc | SEO-Bereich  sind | Experience®;
hinenopti | ihrer Meinung nach | ,,Backlinks®
mierung die Effektivsten, um

die Rankingposition

einer  Seite  zu

erhéhen?
Allgemein | Welche drei | ,Platzierung  des | Rankingfakt | E3:
e Rankingfaktoren im | Keywords in der | oren Anonym
Suchmasc | SEO-Bereich  sind | H1-Uberschrift;
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hinenopti

ihrer Meinung nach

,,Meta-Titel/Meta-

mierung die Effektivsten, um | Beschreibung*;
die Rankingposition | ,,Qualitat des
einer  Seite  zu | Textes*
erhdhen?
Allgemein | Welche drei | ,,Guter Content*; | Rankingfakt | E4:
e Rankingfaktoren im | ,,Metainformatione | oren Anonym
Suchmasc | SEO-Bereich  sind | n; ,,Backlinks*
hinenopti | ihrer Meinung nach
mierung die Effektivsten, um
die Rankingposition
einer  Seite  zu
erhdhen?
Allgemein | Welche drei | ,,Keyword Rankingfakt | E5:
e Rankingfaktoren im | Relevanz®; oren Anonym
Suchmasc | SEO-Bereich  sind | ,,Markenbekannthei
hinenopti | ihrer Meinung nach | t; ,,Interne
mierung die Effektivsten, um | Verlinkung*
die Rankingposition
einer  Seite  zu
erhdhen?
. ,,arundsatzlich sind
Allgemein Ist d_|e Offpag(_e- beide Aspekte der
Optimierung oder die . . )
e Suchmaschinenopti El:
Onpage- . Onpage /
Suchmasc L2 : mierung von grof3er Alexand
. .| Optimierung  ihrer Offpage
hinenopti . Bedeutung und er Rau
. Meinung nach .
mierung wichtioer? Warum? sollte gemeinsam
ger: ' betrachtet werden*
.| Ist die Offpage-
Allgemein Optimierung oder die ,OnPage muss _v?‘r
e OffPage gut sein®; .
Onpage- Onpage /| E2: Peter
Suchmasc e . ,,OffPage )
. .| Optimierung ihrer . Offpage Schafer
hinenopti . h Optimierung
mierung M_elnl_mg hac wichtiger*
wichtiger? Warum?
.| Ist die Offpage-
,eAIIgemeln Optimierung oder die keine der beiden
Onpage- »KOE der DEICCN | npage /| E3:
Suchmasc e , wichtiger ist als die
. .| Optimierung ihrer 9 Offpage Anonym
hinenopti . h andere
mierung M_elnl_Jng nac
wichtiger? Warum?
.| Ist die Offpage-
Allgemein Optimierung oder die
e »Onpage- :
Onpage- . .. | Onpage /| E4:
Suchmasc e . Optimierung ist
. .| Optimierung ~ ihrer | ~> . " Offpage Anonym
hinenopti . wichtiger
mierun Meinung nach
g wichtiger? Warum?
.| Ist die Offpage- i
Allgemein Optimierung oder die ,,On_pa_ge Onpage /| E5:
© Onpage- Optimierungen Offpage Anonym
Suchmasc Pag wichtiger* Pag y

Optimierung ihrer
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hinenopti | Meinung nach
mierung wichtiger? Warum?
Allgemein | Was flir aktuelle | ,stirkere Aktuelle El:
e Trends beobachten | Fokussierung auf | Trends Alexand
Suchmasc | Sie  zurzeit  im | Nutzererfahrung, er Rau
hinenopti | Bereich der | Technologie und
mierung Suchmaschinenopti | semantische
mierung? Relevanz‘
Allgemein | Was fur aktuelle | ,,Einsatz von | Aktuelle E2: Peter
e Trends beobachten | kiinstlicher Trends Schafer
Suchmasc | Sie  zurzeit  im | Intelligenz
hinenopti | Bereich der | angefangen von
mierung Suchmaschinenopti | Texterstellung tber
mierung? Bildgenerierung
uber ganze
Webseiten*
Allgemein | Was fir aktuelle | ,,Google SGE* Aktuelle E3:
e Trends beobachten Trends Anonym
Suchmasc | Sie  zurzeit im
hinenopti | Bereich der
mierung Suchmaschinenopti
mierung?
Allgemein | Was fir aktuelle | ,,Content- Aktuelle E4:
e Trends beobachten | Generierung  mit | Trends Anonym
Suchmasc | Sie  zurzeit im | KI, SEO mit KI-
hinenopti | Bereich der | Unterstltzung*
mierung Suchmaschinenopti
mierung?
Allgemein | Was fur aktuelle | ,,Kl ist ein Trend” | Aktuelle E5:
e Trends beobachten Trends Anonym
Suchmasc | Sie  zurzeit im
hinenopti | Bereich der
mierung Suchmaschinenopti
mierung?
Kodierung der Backlinkfragen
Kategorie Frage Textabschnitt Kodierung | Experte
Backlinks | Besitzen Backlinks | ,,Ja, Backlinks | Relevanz El:
in der heutigen Zeit | besitzen auch in der | von Alexand
noch eine Relevanz | heutigen Zeit | Backlinks er Rau
in der | immer noch eine
Suchmaschinenopti | relevante Rolle in
mierung? der
Suchmaschinenopti
mierung*
Backlinks | Besitzen Backlinks | ,,Ganz klares Ja, da | Relevanz E2: Peter
in der heutigen Zeit | man sich durch | von Schéfer
noch eine Relevanz | Backlinks von der | Backlinks
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in der
Suchmaschinenopti

Konkurrenz
abheben kann*

mierung?
Backlinks | Besitzen Backlinks | ,,Auf jeden Fall. | Relevanz E3:
in der heutigen Zeit | Die Backlinks | von Anonym
noch eine Relevanz | dienen zur | Backlinks
in der | Gewinnung  von
Suchmaschinenopti | Autoritat und
mierung? Vertrauen“
Backlinks | Besitzen Backlinks | ,Ja, sie sind nach | Relevanz E4:
in der heutigen Zeit | wie vor relevant® von Anonym
noch eine Relevanz Backlinks
in der
Suchmaschinenopti
mierung?
Backlinks | Besitzen Backlinks | ,,Linkbuilding flr | Relevanz E5:
in der heutigen Zeit | mich nicht | von Anonym
noch eine Relevanz | relevant* Backlinks
in der
Suchmaschinenopti
mierung?
Backlinks | Inwiefern hatsich die | ,,von einer rein | Wandel von | E1:
Relevanz von | quantitativen Quantitat Alexand
Backlinks in der | Messung hin zu | zur Qualitat | er Rau
Suchmaschinenopti | einer qualitativ
mierung Uber die | hochwertigen und
Jahre verandert? kontextuell
relevanten
Bewertung
entwickelt
Backlinks | Inwiefern hatsich die | ,,ist ganz klar die | Wandel von | E2: Peter
Relevanz von | Entwicklung weg | Quantitat Schéfer
Backlinks in der | von der Masse an | zur Qualitéat
Suchmaschinenopti | Links und hin zur
mierung Uber die | Qualitat”
Jahre verandert?
Backlinks | Inwiefern hatsich die | ,,Die Relevanz ist | Sinkende E3:
Relevanz von | gesunken* Relevanz Anonym
Backlinks in  der
Suchmaschinenopti
mierung Uber die
Jahre verandert?
Backlinks | Inwiefern hatsich die | ,,Friiher  reichten | Sinkende E4:
Relevanz von | weniger  wertige | Relevanz Anonym
Backlinks in  der | Backlinks, von
Suchmaschinenopti | mittlerweile Quantitative
mierung Uber die | werden diese kaum | n Backlinks
Jahre verandert? berucksichtigt
Backlinks | Inwiefern hat sich die | ,,Sie hat | Sinkende E5:
Relevanz von | abgenommen, da | Relevanz Anonym
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Backlinks in  der
Suchmaschinenopti
mierung Uber die
Jahre verandert?

Google andere
Rankingfaktoren
als wichtiger
betrachtet*

Backlinks

Welche Relevanz
haben Backlinks im
Vergleich zu anderen
Rankingfaktoren fur
Sie?

,,hohe Relevanz im
Vergleich zu vielen
anderen
Rankingfaktoren*

Hohe
Relevanz im
Vergleich

El:
Alexand
er Rau

Backlinks

Welche  Relevanz
haben Backlinks im
Vergleich zu anderen
Rankingfaktoren fir
Sie?

,,Backlinks haben
far mich im
Vergleich zu vielen
anderen
Rankingfaktoren
eine  sehr hohe
Relevanz*

Hohe
Relevanz im
Vergleich

E2: Peter
Schafer

Backlinks

Welche Relevanz
haben Backlinks im
Vergleich zu anderen
Rankingfaktoren fir
Sie?

,,Backlinks haben
weniger Relevanz
als OnPage
Faktoren und die
User Experience*

Weniger
Relevanz im
Vergleich

E3:
Anonym

Backlinks

Welche  Relevanz
haben Backlinks im
Vergleich zu anderen
Rankingfaktoren fir
Sie?

,.Im Rahmen der
Suchmaschinenopti
mierung sind
Backlinks  immer
auch als relevanter
Rankingfaktor zu
beriicksichtigen®

Angemesse
ne Relevanz
im
Vergleich

E4:
Anonym

Backlinks

Welche  Relevanz
haben Backlinks im
Vergleich zu anderen
Rankingfaktoren fir
Sie?

,,Fur mich sind
Backlinks im
Vergleich zu
anderen
Rankingfaktoren
wie Dbeispielsweise
die Qualitdt des
Contents eher
weniger relevant

Weniger
Relevanz im
Vergleich

ES:
Anonym

Backlinks

Welche Art von
Backlinks sind lhrer
Meinung nach
aktuell die
effektivsten, um eine
bessere
Rankingposition bei
einer Suchmaschine
zu erhalten?

,,Backlinks von
Autoritatsseiten;
Relevante
Backlinks
demselben
Themengebiet;
Organische
Backlinks
hochwertigen
Content;
Backlinks
verschiedenen
Doménen;

aus

durch

aus

Effektivste
Backlinks

El:
Alexand
er Rau
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Soziale Signale;
Gastbeitrage  auf
hochwertigen
Blogs*

Backlinks

Welche Art von
Backlinks sind lhrer
Meinung nach
aktuell die
effektivsten, um eine
bessere
Rankingposition bei
einer Suchmaschine
zu erhalten?

,Ich bin ein riesiger
Freund von
klassischen
Gastartikel*

Effektivste
Backlinks

E2: Peter
Schafer

Backlinks

Welche Art von
Backlinks sind Ihrer
Meinung nach
aktuell die
effektivsten, um eine
bessere
Rankingposition bei
einer Suchmaschine
zu erhalten?

,,Am  effektivsten
sind organisch
entstandene
Backlinks aus dem
Content-Bereich*

Effektivste
Backlinks

E3:
Anonym

Backlinks

Welche Art von
Backlinks sind lhrer
Meinung nach
aktuell die
effektivsten, um eine
bessere
Rankingposition bei
einer Suchmaschine
zu erhalten?

,,Themenrelevante
Backlinks von
Websites mit viel
Trust und
Linkpower*

Effektivste
Backlinks

E4:
Anonym

Backlinks

Welche Art von
Backlinks sind lhrer
Meinung nach
aktuell die
effektivsten, um eine
bessere
Rankingposition bei
einer Suchmaschine
zu erhalten?

,Linkgebende
Seite, die
thematisch und
relevant fur das
gewdlinschte
Keyword sind*

Effektivste
Backlinks

ES5:
Anonym

Backlinks

Ist die Anzahl an
Backlinks in  der
heutigen Zeit noch
wichtig, oder steht

Quialitat eines
Backlinks im
Vordergrund?

»In der heutigen
Zeit  steht  die
Qualitat eines
Backlinks eindeutig
im Vordergrund*

Qualitat
wichtiger

El:
Alexand
er Rau
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Backlinks | Ist die Anzahl an |,Wenn man keine | Anzahl und | E2: Peter
Backlinks in  der | Backlinks auf | Qualitat Schafer
heutigen Zeit noch | seiner Webseite hat, | wichtig
wichtig, oder steht | dann ist erst mal
Quialitat eines | auch noch ein
Backlinks im | bisschen die Anzahl
Vordergrund? der Links wichtig*;

,,Ab diesem
Zeitpunkt wird nur
noch Wert auf
Backlinks mit einer
hohen Qualitat
gelegt:“

Backlinks | Ist die Anzahl an |, Fir Webseiten mit | Anzahl und | E3:
Backlinks in  der | wenig Backlinks ist | Qualitat Anonym
heutigen Zeit noch | die Anzahl | wichtig
wichtig, oder steht | entscheidend, flr
Qualitat eines | etablierte
Backlinks im | Webseiten mit
Vordergrund? vielen Links ist die

Quialitat
entscheidend*

Backlinks | Ist die Anzahl an | ,Qualitative Quialitat E4:
Backlinks in  der | Backlinks werden | wichtiger Anonym
heutigen Zeit noch | bevorzugt*
wichtig, oder steht
Qualitat eines
Backlinks im
Vordergrund?

Backlinks | Ist die Anzahl an | ,Heutzutage ist die | Qualitat E5:
Backlinks in  der | Qualitat von | wichtiger Anonym
heutigen Zeit noch | Backlinks viel
wichtig, oder steht | wichtiger als die
Qualitat eines | Anzahl an
Backlinks im | Backlinks*

Vordergrund?

Backlinks | Welche ,.Eine erfolgreiche | Hoch- El:
Backlinkstrategie Backlinkstrategie wertige, Alexand
wirden Sie aktuell | sollte sich auf den | natirliche, | er Rau
empfehlen? Aufbau qualitativ | thema-

hochwertiger, tische
natdrlicher und | Backlinks
thematisch

relevanter

Backlinks

konzentrieren*

Backlinks | Welche ,Llch wirde den | Gastartikel, | E2: Peter
Backlinkstrategie Aufbau von | digitale PR | Schéafer
wirden Sie aktuell | Gastartikel und

empfehlen?
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digitale PR
empfehlen‘

Backlinks | Welche ,ich kann | Keine E3:
Backlinkstrategie tatséchlich zum | spezifische | Anonym
wirden Sie aktuell | jetzigen Zeitpunkt | Emp-
empfehlen? keine  bestimmte | fehlung

Backlinkstrategie
empfehlen‘

Backlinks | Welche ,Die Linkstrategie | Keine E4:
Backlinkstrategie ist immer abhéngig | spezifische | Anonym
wirden Sie aktuell | von Thema, Kunde, | Emp-
empfehlen? Website und | fehlung

Zielgruppe*

Backlinks | Welche .Wenn es eine | Hochwertig | E5:
Backlinkstrategie Strategie  braucht, | e Backlinks, | Anonym
wirden Sie aktuell | dann wirde ich auf
empfehlen? Backlinks mit

hoher Qualitat
setzen*

Kodierung der Fragen Uber die Zukunft von SEO

Kategorie Frage Textabschnitt Kodierung | Experte

Zukunft Wie sehen Sie die | ,die Bedeutung von | Weiterent- | E1:

von SEO | zukinftige Backlinks in der | wicklung Alexand
Entwicklung der | Suchmaschinenopti | von er Rau
Bedeutung von | mierung Backlinks
Backlinks in  der | wahrscheinlich
Suchmaschinenopti | nicht
mierung? verschwinden,

sondern sich
weiterentwickeln

Zukunft Wie sehen Sie die | ,deswegen werden | Weiterent- | E2: Peter

von SEO | zukinftige Backlinks auch in | wicklung Schafer
Entwicklung der | Zukunft sehr | von
Bedeutung von | wichtig sein‘ Backlinks
Backlinks in  der
Suchmaschinenopti
mierung?

Zukunft Wie sehen Sie die | ,,Weiterhin fallend | Weiterent- E3:

von SEO | zukiinftige wicklung Anonym
Entwicklung der von
Bedeutung von Backlinks
Backlinks in  der
Suchmaschinenopti
mierung?

Zukunft Wie sehen Sie die | ,,KIwird eine groRe | Weiterent- | E4:

von SEO | zukunftige Rolle spielen* wicklung Anonym
Entwicklung der
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Bedeutung von von
Backlinks in der Backlinks
Suchmaschinenopti
mierung?
Zukunft Wie sehen Sie die | ,Stagnierend  bis | Weiterent- | E5:
von SEO | zukiinftige sinkend* wicklung Anonym
Entwicklung der von
Bedeutung von Backlinks
Backlinks in  der
Suchmaschinenopti
mierung?
Zukunft Welche Trends oder | ,,Kinstliche Einsatz von | E1:
von SEO | Veranderungen Intelligenz und | KI, neue | Alexand
erwarten  Sie im | Machine Sucharten er Rau
Bereich SEO in den | Learning“; ,,Voice
nachsten flnf | Search und
Jahren? Conversational
Al“;  Visual Search
und  Augmented
Reality*
Zukunft Welche Trends oder | ,,Der Weg von | neue E2: Peter
von SEO | Verdnderungen Klassischem  Text | Formate Schéfer
erwarten Sie im|zu anderen
Bereich SEO in den | Formaten wie
néchsten finf | Video Shorts oder
Jahren? andere
Videoformate wird
sich in den nachsten
Jahren  nochmals
verstarken*
Zukunft Welche Trends oder | ,,Auf jeden Fall viel | Einsatz von | E3:
von SEO | Verdnderungen mit Al Kl Anonym
erwarten  Sie im
Bereich SEO in den
néchsten flnf
Jahren?
Zukunft Welche Trends oder | ,,Hier wird sich mit | Einsatz von | E4:
von SEO | Veranderungen Einsatz von KI | Kl Anonym
erwarten  Sie  im | einiges dndern”
Bereich SEO in den
néchsten flnf
Jahren?
Zukunft Welche Trends oder | ,,KI ist nicht zu | Einsatz von | E5:
von SEO | Veranderungen ubersehen und wird | KI Anonym
erwarten  Sie im | Suchmaschinen
Bereich SEO in den | verandern*
néchsten funf
Jahren?

XXIX



Zukunft
von SEO

Glauben Sie, dass
Backlinks auch in
Zukunft eine zentrale
Rolle in der SEO-
Strategie spielen
werden? Warum oder
warum nicht?

,,Backlinks werden
auch in  Zukunft
eine zentrale Rolle
in der
Suchmaschinenopti
mierung-Strategie
spielen*

Zentrale
Rolle  der
Backlinks in
Zukunft

El:
Alexand
er Rau

Zukunft
von SEO

Glauben Sie, dass
Backlinks auch in
Zukunft eine zentrale
Rolle in der SEO-
Strategie spielen
werden? Warum oder
warum nicht?

LAUf  jeden  Fall.
Wenn sich eine
Webseite gegen die
Konkurrenz
abheben will, wird
sie das in Zukunft
nicht Uber Content
machen kdnnen und
nicht  (Ober die
Technik*

Zentrale
Rolle  der
Backlinks in
Zukunft

E2: Peter
Schafer

Zukunft
von SEO

Glauben Sie, dass
Backlinks auch in
Zukunft eine zentrale
Rolle in der SEO-
Strategie spielen
werden? Warum oder
warum nicht?

,lch glaube eher
nicht. Meiner
Meinung nach wird
die  Suchintention
und die damit
verbundene
Quialitat der Inhalte
im  Vordergrund
stehen

Keine
zentrale
Rolle  der
Backlinks in
Zukunft

E3:
Anonym

Zukunft
von SEO

Glauben Sie, dass
Backlinks auch in
Zukunft eine zentrale
Rolle in der SEO-
Strategie spielen
werden? Warum oder
warum nicht?

,,Backlinks werden
immer eine zentrale
Rolle spielen*

Zentrale
Rolle  der
Backlinks in
Zukunft

E4:
Anonym

Zukunft
von SEO

Glauben Sie, dass
Backlinks auch in
Zukunft eine zentrale
Rolle in der SEO-
Strategie spielen
werden? Warum oder
warum nicht?

,Linkbuilding kann
im allerbesten Fall
eine Unterstitzung,
aber keine zentrale
Strategie*

Keine
zentrale
Rolle  der
Backlinks in
Zukunft

ES:
Anonym
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Anhang D: Einverstandniserklarungen der Experten

Einverstandniserklarung zum Interview

Bachelorthema: Die Relevanz von Backlinks in der heutigen modernen
Suchmaschinenoptimierung

Hiermit erkléare ich mich dazu bereit, im Rahmen der genannten Bachelorarbeit an einem
Interview teilzunehmen. Ich wurde Uber das Ziel und den Verlauf der Bachelorarbeit
informiert. Ich bin mir bewusst, dass meine Teilnahme freiwillig ist und ich das Interview

jederzeit abbrechen kann. Meine Antworten werden auf Wunsch anonymisiert.

Aalen, 07.07.2024

Ort, Datum Unterschrift

Einverstandniserklarung zum Interview

Bachelorthema: Die Relevanz von Backlinks in der heutigen modernen
Suchmaschinenoptimierung

Hiermit erklare ich mich dazu bereit, im Rahmen der genannten Bachelorarbeit an einem
Interview teilzunehmen. Ich wurde Uber das Ziel und den Verlauf der Bachelorarbeit
informiert. Ich bin mir bewusst, dass meine Teilnahme freiwillig ist und ich das Interview

jederzeit abbrechen kann. Meine Antworten werden auf Wunsch anonymisiert.

Papenburg, 04.07.2024

Ort, Datum Unterschrift
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Einverstandniserklarung zum Interview

Bachelorthema: Die Relevanz von Backlinks in der heutigen modernen
Suchmaschinenoptimierung

Hiermit erklare ich mich dazu bereit, im Rahmen der genannten Bachelorarbeit an einem
Interview teilzunehmen. Ich wurde tber das Ziel und den Verlauf der Bachelorarbeit
informiert. Ich bin mir bewusst, dass meine Teilnahme freiwillig ist und ich das Interview

jederzeit abbrechen kann. Meine Antworten werden auf Wunsch anonymisiert.

Berlin, den 05.07.2024

Ort, Datum Unterschrift

Einverstandniserklarung zum Interview

Bachelorthema: Die Relevanz von Backlinks in der heutigen modernen
Suchmaschinenoptimierung

Hiermit erklare ich mich dazu bereit, im Rahmen der genannten Bachelorarbeit an einem
Interview teilzunehmen. Ich wurde tUber das Ziel und den Verlauf der Bachelorarbeit
informiert. Ich bin mir bewusst, dass meine Teilnahme freiwillig ist und ich das Interview

jederzeit abbrechen kann. Meine Antworten werden auf Wunsch anonymisiert.

Augsd,.., : ety

Ort, Dat H Uniterscl

Einverstandniserklarung zum Interview

Bachelorthema: Die Relevanz von Backlinks in der heutigen modernen
Suchmaschinenoptimierung

Hiermit erklare ich mich dazu bereit, im Rahmen der genannten Bachelorarbeit an einem
Interview teilzunehmen. Ich wurde Uber das Ziel und den Verlauf der Bachelorarbeit
informiert. Ich bin mir bewusst, dass meine Teilnahme freiwillig ist und ich das Interview

jederzeit abbrechen kann. Meine Antworten werden auf Wunsch anonymisiert.

Heinsberg, 05.07.2024

Ort, Datum Unterschrift
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Anhang E: Design der erstellten Unterseite

~BOX

roft &Leer aus'Kunststoff

it

Unser clevers Sortimentskoffersystem

Die Vorteile unserer Sortimentskoffer

Unsere Sortimentskoffer

L-BOXX 102

Amwendungsbersiche

> -

Bezugsquellen

B8 systems

BS Systems Gt & Co. K&

XXX



Anhang F: Suchvolumen und Schwierigkeitsgrad der Keywords

Keyword KD %  Suchv.
> sortimentskoffer groB 30 50
> sortimentskoffer 8@ 590
> sortimentskoffer leer 4@ 50
> sortimentskoffer kunststoff 6@ 40
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Anhang G: Liste der erstellten Backlinks

Backlink-URL Kategorie des | Ankertext | DR | DoFollow /

Backlinks NonFollow

https://www.dasoertliche.de/?f | Branchenverze 79 | DoFollow

orm_name=detail&id=079400 | ichnis

2010512580935

https://www.marktplatz- Branchenverze 76 | NonFollow

mittelstand.de/zusmarshausen/ | ichnis

644037-bs-systems

https://www.golocal.de/zusmar | Branchenverze 78 | NonFollow

shausen/werkzeuge/bs- ichnis

systems-YVuiZ/

https://www.provenexpert.com | Bewertungspor 91 | DoFollow

[bs-systems/ tal

https://de.trustpilot.com/review | Bewertungspor 94 | DoFollow

/l-boxx.de tal

https://www.motor- Forum Sortiments | 74 | NonFollow

talk.de/forum/sortimentskaeste koffer

n-aufbewahrungsboxen-fuer-

schrauben-zb-

t6969232.html?page=1#post67

744479

https://www.woodworker.de/fo | Forum Sortiments | 46 | NonFollow

rum/threads/sortimentskasten- koffer

kleinteilemagazin-

gesucht.64597/

https://messerforum.net/threads | Forum Sortiments | 48 | NonFollow

/qute-sortierbox- koffer

sortimentskasten.107081/

https://www.anglerboard.de/thr | Forum Sortiments | 47 | NonFollow

eads/raaco-136242-handybox- koffer

sortimentenkoffer-erfahrungen-

gesucht.353445/

https://www.flippermarkt.de/co | Forum Sortiments | 36 | NonFollow

mmunity/forum/threads/v- koffer

sortimentskoffer-

werkzeugmappe.166432/

https://forum.ftcommunity.de/v | Forum Sortiments | 42 | DoFollow

iewtopic.php?f=4&t=3823&p= koffer

65461#p65461

https://dasauge.de/-bs-systems- | High Domain 77 | DoFollow

gmbh-co/ Rating

https://www.flickr.com/people/ | High Domain 94 | DoFollow

200740841 @NO05/ Rating

https://calendly.com/mgruber- | High Domain 94 | DoFollow

bkun/sortimentskoffer- Rating

besprechung?month=2024-05

https://taz.de/'ku159070/ High Domain 85 | DoFollow
Rating
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https://www.dasoertliche.de/?form_name=detail&id=0794002010512580935
https://www.dasoertliche.de/?form_name=detail&id=0794002010512580935
https://www.dasoertliche.de/?form_name=detail&id=0794002010512580935
https://www.provenexpert.com/bs-systems/
https://www.provenexpert.com/bs-systems/
https://taz.de/!ku159070/

https://taplink.cc/Iboxx High Domain 73 | DoFollow
Rating
https://bit.ly/m/Iboxx High Domain 95 | DoFollow
Rating

https://medium.com/@mgruber | Gastbeitrag Sortiments | 94 | NonFollow
10031/innovative- koffer
1%C3%B6sungen-f%C3%BCr- grol}
werkst%C3%A4tten-die-
vielseitigkeit-von-
sortimentskoffern-
e0a23ee5dc59
https://jetzt-drucken- Gastbeitrag Sortiments | 74 | DoFollow
lassen.de/grosser- koffer
sortimentskoffer/ grol
https://foxyform.de/leere- Gastbeitrag Sortiments | 78 | DoFollow
sortimentskoffer/ koffer leer
https://anwalt- Gastbeitrag Sortiments | 77 | DoFollow
seiten.de/sortimentskoffern- koffer
aus-kunststoff/ kunststoff
https://pixabay.com/de/users/Ib | Social Media 92 | DoFollow
0xx-44013387/
https://www.twitch.tv/bssyste | Social Media 93 | DoFollow
ms/about
https://www.reddit.com/user/bs | Social Media 95 | NonFollow
systems/
https://www.pinterest.de/mgru | Social Media 91 | NonFollow
ber0158/
https://www.tumblr.com/Iboxx/ | Social Media 94 | NonFollow
751711863918690304/hey-
leute-heute-m%C3%B6chte-
ich-euch-gin-
absolutes?source=share
https://github.com/LBOXX Social Media 96 | NonFollow
https://www.portalderwirtschaf | Pressemitteilun | Sortiments | 59 | NonFollow
t.de/pressemitteilung/384421/e | gen koffer
ffiziente- grol}
aufbewahrungsloesungen-
grosse-sortimentskoffer-fuer-
handwerker-und-
heimwerker.html
https://www.firmenpresse.de/pr | Pressemitteilun | Sortiments | 67 | DoFollow
essinf02100642.html gen koffer leer
https://pressemitteilung.ws/nod | Pressemitteilun | Sortiments | 57 | NonFollow
e/881679 gen koffer

kunststoff
https://www.fair- Pressemitteilun | Sortiments | 61 | DoFollow
news.de/3751007/effizienz- gen koffer
und-ordnung-in-der-werkstatt- kunststoff

die-zukunft-der-
sortimentskoffer-kunststoff
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https://www.twitch.tv/bssystems/about
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https://www.reddit.com/user/bssystems/
https://www.reddit.com/user/bssystems/
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Anhang H: Indexierte Backlinks

Landingpags

https://I-boxx.com/sortimentskoffer/ [ 16

Top-Websites, die auf diese Seite verweisen =
Vebsite A Links
taz.de 1
ses-sterling.com 1
reddit.com 1
portzlderwirtschaft.de 1
messerforum.nes 1
golocal.de 1
github.com 1
foxyform.de 1
flippermark:.de 1
flickr.com !
firmenpresse.de 1
fair-news.de 1
dasauge.de 1
anwalt-asiten.de 1
provenexpert.com a
= Overview: I-boxx. i Grofl Leer & aus Kunsistoff @ Howtouse [ (3 AP |
Monthly volume v | | @ All locations v | | ¢ Bestlinks v Changes: Don't show v
Backlink profile
’ DR UR Ref. domains
40 0.1 6
AR 1.784.012 Aitme 7
General  Backiink profile  Organic search
Metrics Loci ~  Years M 6M | 1Y 2Y  5Y Al Daily v H Traffic by location Organic 4 | Paid o
Performance A Location Traffic Share Keywords
Gemany 3 100.0% 5
Referring domains & Domain Rating ® URL Rating (| Organic traffic [ | Organic trafiic value || Organic pages || Impressions || Paid trafic
Paid traffic cost | Crawled pages Austria 0 0% 1
Referring domains United States 0 0% 1
8 Switzerland 0 0% 1
z < 2
Referring domains.
/ 2 Followed ' L
Not followed ' 2 333%
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Anhang I: Domain und URL Rating Anderungen

Performance

Refermring domains Domain Rating URL Rating Organic traffic Organic traffic value

Paid traffic cost Crawled pages

Organic pages

Impressions

Paid trafiic

Dornain Rasng

100

23 May 2024
Domain Rating 36

Performance

[C] Referring domains Domain Rating URL Rating Organic traffic Crganic traffic value

Paid traffic cost Crawled pages

Organic pages

Impressions

Paid traffic

Dormain Ratng

6 Jun 2024

Domain Rating

Performance

Referring domains Domain Rating URL Rating Organic traffic

Paid traffic cost Crawled paaes

40

Organic traffic value

Organic pages

23 Jun 2024
URL Rating

0.1

impressions

URL Rating

100
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Anhang J: Anzahl der Impressionen / Klickanzahl

e Fite angesanet werden ind Summanwete m Giagram nd Tabelnargeimase mogichensese i olitands
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Anhang K: Rankingpositionen der Keywords

Ranking-Ubersicht 1-4 (4) :

Mehr Keywords erwerben + Keywords hinzufiigen Aktionen Positionen | Geschéatzter Traffic | Sichtbarkeit | Alles fur |-

Keyword Suchintention SF KD % Pos.23.Mai Pos. 23. Juni = Diff.
> sortimentskoffer gro8 ! |3 30 9 3 186
> sortimentskoffer leer fl @ [F]3 4@ 18 8 M0
> sortimentskoffer 1 Q|3 100 41 13 128
> sortimentskoffer kunststoff i &5 [@/3 6@ 38 14 124
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Anhang L: Sichtbarkeit VVorher / Nachher

ir v || Doma jen v v figen v B 23 Mai 2024
Q|| Top-F rang n v | | SERP-Funktionen v || Tags v || S v b n v || KD% v || Erv F v
Share of Voice | Sichtbarkeit | Gesch. Traffic = Durchschn. Position
I-boxx.com
8 I-boxx.com @ Smart-Zoom B Notizen v
.
.
3
Mo 25. Mo 7, M 9. Mo i . 4 & .Juni 8. 10, Juni ) 4 6. 4 -_ )
n v fagen ~ fogen v in zufligen v & 23 Jun 2024
N Q| | Top-p & Verar v v || Tags v || Suchintention v || Suchvolumen v | | KD % v Filter v
Share of Voice | Sichtbarkeit | Gesch. Traffic = Durchschn. Position
I-boxx.com
10.78% «
@ smart-Zoom A Notizen v

@ 1-boxx.com

138
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Anhang M: Durchschnittliche Rankingposition Vorher / Nachher

o > o fa "
3 45 6,7 %
@ o Fitw g e i Srmacmrte m Dagrween nd Tabalarergabate misichornaise msiatindy

gt endet et 3 Summaniete m DT nd Tabearergebniane mog theras se (ol atand3
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