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1 Genderverweis
In dieser Bachelorarbeit wird auf eine geschlechtergerechte Sprache geachtet. Um

die Lesbarkeit zu verbessern, wird jedoch in einigen Fallen die mannliche Form
verwendet. Hierbei sind alle Geschlechter gleichermafien gemeint. Die Nutzung der
mannlichen Form dient der sprachlichen Vereinfachung und soll keine
Benachteiligung oder Missachtung anderer Geschlechter darstellen. Fir Begriffe, die

geschlechterneutral formuliert werden kénnen, wird dies ebenso angewendet.
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4  Einleitung

Schlagzeilen die Interesse wecken, wie zum Beispiel ,Eine chinesische Dampfwalze
rollt durch den Onlinehandel“ (Lindner, Schwarz, Theile, 2024, S.19) und ,Ehrlichkeit
zahlt sich aus® (Hampel, 2024, S. 13) werden immer wieder in den deutschsprachigen
Printmedien gedruckt, doch bis zur Erscheinung eines Artikels in der Zeitung, muss
er einige Zwischenschritte durchlaufen. Viele Journalisten glauben, dass sie sofort
erkennen kdénnen, ob eine Nachricht genug Nachrichtenfaktoren und -werte besitzt,
um berichtenswert zu sein.? Dies entspricht jedoch nicht der tatsachlichen Theorie
dahinter. Nicht ohne Grund wurden Richtlinien aufgestellt, anhand derer ein Journalist
erkennen kann, ob etwas interessant genug ist, um in einer Zeitung veréffentlicht zu
werden.? Beispielsweise wurden zur Erkennung spezifische Nachrichtenfaktoren und
eine Nachrichtenwerttheorie entwickelt. Im spateren Verlauf der wissenschaftlichen
Arbeit, werden diese detaillierter ausgefuhrt. Zudem ist es nicht moéglich, die Neuigkeit
in jeder Zeitung zu veroéffentlichen. Sie muss zur Umgebung, in welcher die Zeitung
agiert, passen. Dies schliet den Umfang der Pressefreiheit, die Verflgbarkeit von
Technologien, die Marktbedingungen und die aktuellen journalistischen Praktiken und

Standards ein.?

Im Laufe der Jahre verlor ein Grofteil der Menschheit das Vertrauen in den
Journalismus. Gerade wegen der Fake News ist der Zugang zu hochwertigen
Nachrichtenquellen, wie Printmedien, heute besonders wichtig.* Aus diesem Grund
werden in dieser vergleichenden Inhaltsanalyse ausschliellich Berichterstattungen
aus den beiden deutschen Uberregionalen Printtageszeitungen ,Suddeutsche
Zeitung”“ und der Qualitatszeitung® ,Frankfurter Allgemeine Zeitung“ analysiert. Diese
fallen in die Kategorie der gro3en Zeitungen, welche im Besitz privater Unternehmen
sind und eine nationale Ausrichtung mit einer breiten Leserschaft aufweisen kénnen.®
Somit sind diese auch nicht im Besitz der Regierung und werden von dieser auch
nicht geleitet.” Sie gehodren zu den Zeitungen, welche die grofite Auflage im Land

verbreiten und werden unter anderem als eine Art Spiegel Abbildung der 6ffentlichen
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Meinung in Deutschland angesehen.® Zudem ist bekannt, dass die Zeitungen der
nord-europaischen Lander hinsichtlich ihrer Menge und thematischen Ausrichtung
nicht im gleichen Ausmall von den sozialen Medien abhangig sind, wie in den
atlantischen Landern®, weshalb eine Beleuchtung von Printmedien interessante
Erkenntnisse mit sich bringen kann. Trotz der vielen Gemeinsamkeiten, weisen beide
Tageszeitungen Unterschiede in ihrer thematischen Orientierung auf. Die SZ ist eher
liberal und politisch umfangreich aufgestellt im Gegensatz zur FAZ. Letztere ist
wirtschaftlich liberal und politisch konservativ gefachert. Damit ist gemeint, dass die
FAZ traditionellere Ansichten und Werte besitzt. Zudem ist sie kritischer gegenlber

schnellen gesellschaftlichen Veranderungen eingestellt.®

Um diese und weitere Differenzen der Berichterstattung der beiden Tageszeitungen
aufzudecken, werden ausschliellich Artikel Uber die beiden Modeunternehmen
Vaude und Shein in der Analyse berlcksichtigt. Da die beiden Modeunternehmen von
Grund auf unterschiedliche Unternehmensleitbilder besitzen und eine gegensatzliche
Unternehmensphilosophie leben, treten hier Auffalligkeiten in Bezug auf
Berichterstattungen besonders auf. So ist Vaude ein sehr umweltorientiertes
Unternehmen mit einem gro3en Nachhaltigkeitsgedanken bei der Herstellung und
Vertrieb ihrer Kleidung.® Im Gegensatz dazu steht Shein, denn in diesem
Unternehmen dreht sich alles um Gewinn, Massenabfertigung von billig hergestellten
Kleidungssticken und dem stetigen Wachstum des Unternehmens. Dabei wird die

Umwelt und Arbeitsbedingungen der Menschen auf3er Acht gelassen.?

Aufgrund der weitlaufigen Reichweite der beiden Printmedien SZ und FAZ und ihrer
verschiedenen thematischen Orientierung, stellt sich die Frage, in wie weit sich die
Berichterstattung dieser unterscheidet. Damit schlieft sich dem Thema ,Die
Berichterstattung Gber die Fashionunternehmen Vaude und Shein in den deutschen
Tageszeitungen Siddeutsche und Frankfurter Allgemeine — eine vergleichende
Inhaltsanalyse®, folgende Forschungsfrage an ,Inwiefern berichten die deutschen
Tageszeitungen Siuddeutsche Zeitung und Frankfurter Allgemeine Zeitung Uber die

Fashionunternehmen Vaude und Shein?“.

Das Ziel dieser Bachelorarbeit ist es, genaue Erkenntnisse daruber zu gewinnen, bei

welchen Aspekten der Berichterstattung von SZ und FAZ es wesentliche
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Unterschiede bzw. Gemeinsamkeiten vorzufinden gibt. Diese werden mithilfe von
Kategorien, wie Formalien, Inhalt und Wertungen detailliert ausgearbeitet. Zudem
bestimmt ein zeitlicher Rahmen die Analysemenge der Berichterstattungen. Dieser
belauft sich auf den Zeitraum der letzten flUnfeinhalb Jahre von 01.01.2019 bis
31.05.2024. Innerhalb dieser Zeitspanne koénnen eindeutige Merkmale sowie

Veranderungen wahrgenommen werden.

Zu Beginn werden die Begriffe ,Das Medium Tageszeitung®, ,Die Siuddeutsche
Zeitung®, ,Die Frankfurter Allgemeine Zeitung®, ,Die Nachricht®, ,Nachrichtenfaktoren-
und Werte®, ,Nachrichtenwerttheorie®, ,Das Fashionunternehmen Vaude“ und ,Das
Fashionunternehmen Shein®, erklart. Danach wird die verwendete wissenschaftliche
Methode sowie die vergleichende Inhaltsanalyse, dargestellt und in ihrer Ausflihrung
erlautert. Zudem werden die Auswahlkriterien fir die Menge der Berichterstattungen
definiert, damit nachvollziehbar ist, welche Artikel in der Analyse verwendet werden.
Im weiteren Verlauf werden die Forschungsergebnisse untersucht und kritisch
bewertet, sodass nachfolgend ein ausfiuhrliches und faktenbasiertes Fazit gegeben

werden kann. Somit wird zum Schluss die Forschungsfrage beantwortet.



5 Theoretischer Hintergrund

In diesem Abschnitt werden grundlegende Begriffe und Namen erklart. Zusatzlich
werden aus passender wissenschaftlicher Literatur Informationen verarbeitet. Diese
sollen den aktuellen Forschungsstand darstellen und zeigen auf, wie die folgende
wissenschaftliche Arbeit darin integriert ist. Darlber hinaus beschreibt er die
wissenschaftliche Relevanz des Inhalts der Arbeit. Zusatzlich vereinfacht er das

allgemeine Verstandnis fiur das zu erforschende Themengebiet.

5.1 Das Medium Tageszeitung

Zeitungen, die mindestens zweimal wochentlich publiziert werden, fallen in die
Kategorie der Tageszeitungen. Diese sind bekannt flr ihre Aktualitat’® und bieten in
der Regel eine breite Berichterstattung ohne thematische Einschrankungen.'* Zu den
charakteristischen Merkmalen einer Tageszeitung zahlen Aktualitat, Periodizitat,
Universalitdt und Publizitat.® Im Jahr 2023 betrug die Leserschaft aller
deutschsprachigen Tageszeitungen 34,6 Millionen Menschengruppen von 14 Jahren
und alter, was 49,4% der deutschsprachigen Bevolkerung in dieser Altersgruppe
entspricht.’® Tageszeitungen weisen oft eine starke lokale und regionale Verankerung
auf, weshalb die Publizitat ein wesentliches Merkmal darstellt.’” Aus diesem Grund
verbreiten sie Uberwiegend Inhalte, die fiir die lokale Leserschaft von Interesse ist.*
Dennoch haben sich auch bedeutende Uberregionale Tageszeitungen wie die
Frankfurter Allgemeine Zeitung (FAZ) und die Welt einen festen Platz in der
Bevolkerung erobert. Uberregionale oder nationale Zeitungen setzen den Grofteil
ihrer Verkaufsexemplare auf3erhalb ihres Kernverbreitungsgebiets ab. Es gibt jedoch
auch Tageszeitungen, die zwar Uberregional tatig sind, aber dennoch einen
deutlichen regionalen oder lokalen Schwerpunkt besitzen. Beispiele hierfir sind die
Suddeutsche Zeitung (SZ) mit dem Zentrum ihrer Verbreitung in Minchen, die
Stuttgarter Zeitung und der Tagesspiegel mit Fokus auf Berlin.?® Trotz des vielfaltigen
Angebots anderer Informationsquellen behalt die Tageszeitung ihre Bedeutung als
Medium bei. Dies liegt unter anderem an der héheren Glaubwurdigkeit im Vergleich

zu elektronischen Medien, die zwar schneller sind und rund um die Uhr verfligbar,
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aber auch verganglicher und unzuverlassigere Informationen Gbermitteln kénnen.?
Darlber hinaus bieten Tageszeitungen eine bessere Orientierung zwischen der
undbersichtlichen Informationsflut des Internets. Sie ermoglichen es,
Hintergrundinformationen ausfihrlich zu prasentieren, wodurch das aktuelle
Geschehen flr den Leser besser einzuordnen ist. Ein weiterer Vorteil liegt in der
Informationsaufnahme, da Leser diese steuern und im eigenen Tempo lesen
kdnnen.?! Trotz all dieser Vorteile miissen Zeitungen ihre Belegschaft reduzieren.?

Dies tritt vor allem durch die steigende Internetnutzung seit den 2000er Jahren auf.?

5.2 Die Suddeutsche Zeitung

Die Sdddeutsche Zeitung, abgekirzt SZ wird in der Printausgabe ohne die
Wochenendausgabe von Montag bis Freitag gedruckt. Sie ist eine der am haufigsten
zitierten Medien, was sie ihrer umfangreichen Recherche und ihrem investigativen
Journalismus zu verdanken hat. Dieser wird mit den drei Adjektiven: unabhangig,
kritisch und investigativ beschrieben. Die SZ berichtet breit (iber die Themenfelder
Politik, Wirtschaft, Gesellschaft und Kultur. Dadurch schafft sie es, transparent
Informationen und Zusammenhange weiterzuleiten und neue Perspektiven
aufzustellen.* Die Leserschaft besteht aus 63% Mannern und 37% Frauen mit einem
durchschnittlichen Alter von 54 Jahren. Dabei erhalten sie ein monatliches Haushalts-
Netto-Einkommen von 4.786 Euro. Somit fallt die Zielgruppe der SZ auf folgende
Kategorien: 51% Akademiker, 42% Personlichkeitsstarke Multiplikatoren, 33%
wirtschaftlich  leistungsfahigste/gebildetste ~ Schicht Stufe 1 und 28%
FUhrungsposition, FUhrungskraft im Betrieb. Die Reichweite dieser Tageszeitung
setzt sich aus 1.260.000 Lesern zusammen. Daraus resultierend kann die SZ eine
verkaufte Auflage von 265.321 Exemplaren aufweisen (Stand: 01.01.2024).?> Darliber

hinaus ist diese Zeitung liberal und politisch sehr breit gefachert.?®

5.3 Die Frankfurter Allgemeine Zeitung
Die Frankfurter Allgemeine Zeitung, abgekirzt FAZ, ist eine deutsche Tageszeitung,

die von Montag bis Samstag, mit Wochenendausgabe veréffentlicht wird. Sie erreicht,
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nach dem Stand von 01.01.2024 eine verkaufte Auflage von 186.206 Exemplaren und
kann eine Reichweite von 841.000 Lesern aufweisen. Die Leserschaft der FAZ
besteht aus 69% Mannern und 31% Frauen. Das Durchschnittsalter betragt 53 Jahre.
Zudem umfasst die Zielgruppe dieser Tageszeitung die gehobenere Gesellschaft, wie
beispielsweise die obersten Fihrungsetagen von Ministerien, Unternehmen und
Behdrden. Die FAZ zeichnet einen unabhangigen Qualitatsjournalismus und eine
aktuelle Informationswiedergabe aus. Darlber hinaus liefert sie ihrer Leserschaft
immer wieder weitere Inspiration dariber, wie man mit Konsum umgehen kann. Aus
diesen Grunden, beschreibt die FAZ ihre Zeitung flur pluralistisch, fuhrend und
wirksam.? Allgemein behandelt dieses Printmedium wirtschaftliche Themen und ist

eher konservativ eingestellt.?®

5.4 Die Nachricht

Eine Nachricht kann definiert werden als eine faktenorientierte und sachliche
Darstellung eines aktuellen Ereignisses, die frei von Wertungen ist.* Sie muss neu
und interessant sein und einen personlichen Belang aufweisen. Insbesondere
gewinnt eine Nachricht an persdnlichen Belang, wenn sie regionale und lokale
Informationen vermittelt. Dies starkt die Bindung der Leserschaft an das Medium
Tageszeitung. Die Integration des lokalen Umfelds in die Berichterstattung stellt einen
bedeutenden Faktor dar, insbesondere im Kontext von Tageszeitungen, wie bereits in
Abschnitt 4.1 beschrieben. Zudem ermdglicht die Herausarbeitung von Informationen
eine individuelle Beratung der Leser, weshalb Tageszeitungen haufig Themen wie
Geldanlage, Gesundheit, Studium, Erndhrung, Reisen, Bauen und Korperpflege
behandeln.?® Der Zweck einer Nachricht besteht darin, dass die Leser den Inhalt
verstehen. Dies wird durch einen speziellen formalen Aufbau erleichtert*!, bei dem die
Ereignisse nicht chronologisch, sondern nach dem Prinzip der umgekehrten
Pyramide strukturiert werden. Dabei wird das Wichtigste zuerst prasentiert, gefolgt
von abnehmender Bedeutung der Informationen. Um sicherzustellen, dass alle
wesentlichen Aspekte abgedeckt sind, orientieren sich Journalisten an den
sogenannten W-Fragen (Wer, Was, Wann, Wo, Wie, Warum, Welche Folgen und

Woher).?> Des Weiteren muss jede Nachricht einen bestimmten Nachrichtenwert
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besitzen, um das Interesse des Publikums zu wecken.** Daraus abgeleitet, sollten
Nachrichten die Elemente Aktualitat, Allgemeines Interesse, Aufbau, Verstandlichkeit,

Obijektivitat**, Neuheit und persénlichen Belang® aufweisen.

5.5 Nachrichtenfaktoren- und werte

Die Aspekte des Nachrichtenwerts von Ereignissen und Themen werden durch
Nachrichtenfaktoren bestimmt.*® Ein hoher Nachrichtenwert wirkt sich in einer
erhdhten  Wahrscheinlichkeit der Veroéffentlichung sowie einer grofReren
Aufmerksamkeit und Raumzuweisung innerhalb der Medienlandschaft aus.®” Er setzt
sich aus zwei Hauptkomponenten zusammen. Diese ist die Eigenschaft Neuheit und
die Menge der auf das Ereignis zutreffenden Nachrichtenfaktoren.® Die Intensitat, mit
der die Nachrichtenfaktoren Bedeutung erlangen, korreliert direkt mit dem
Nachrichtenwert und dem Interesse der Offentlichkeit an der Information. Als
bedeutungsvoll werden Informationen erachtet, die potenziell relevant fir die
Leserschaft sind, wie etwa nationale und internationale politische Angelegenheiten,
wirtschaftliche Entwicklungen sowie Aktivitaten grofder Unternehmen. Diverse
Faktoren tragen zur Attraktivitdt von Nachrichten bei, darunter Gefuhl, Fortschritt,
Nahe, Sex, Kampf, Dramatik, Kuriositdt und Folgenschwere.?* Diese Faktoren
beeinflussen auch die Klassifizierung einer Nachricht als weich oder hart. Weiche
Nachrichten zeichnen sich durch eine primare Motivation zur Unterhaltung aus, wobei
der Unterhaltungswert hoher gewichtet wird als der informative Inhalt. Daher erhalten
die Werte Prominenz und Kuriositaten in diesem Kontext besondere Relevanz. Im
Gegensatz dazu befassen sich harte Nachrichten vorwiegend mit den Themen
Wirtschaft und Politik. Hier stehen das unmittelbare Interesse und die Betroffenheit
der Offentlichkeit sowie die potenziellen positiven oder negativen Auswirkungen im
Vordergrund. Daruber hinaus legen harte Nachrichten einen hdheren Wert auf

inhaltliche, formale und ethische Qualitat im Vergleich zu weichen Nachrichten.*
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5.6 Nachrichtenwerttheorie

Die Nachrichtenwerttheorie ist ein allgemeines Konzept fiir die Auswahl von
Meldungen. Es spiegelt jedoch auch die allgemeine menschliche Wahrnehmung und
Kommunikation wider. Der Ausloser, damit die Nachrichtenwerttheorie angewendet
werden kann ist ein Ereignis. Findet ein solches Ereignis statt, ordnet die
Nachrichtenwerttheorie diesem einen bestimmten Nachrichtenwert zu. Zudem findet
die journalistische Auswahl der Ereignisse in mehreren Zwischenschritten ab. Diese
sind die Entdeckung eines Ereignisses, uber den Reporter vor Ort Uber
Nachrichtenagenturen und Redakteuren bis hin zur Entscheidung, ob die Nachricht
veroffentlicht wird. Dabei wahlen Journalisten und Leser haufig ahnliche Kriterien, um
ein Ereignis als interessant oder unwichtig zu bewerten. Darlber hinaus muss die
raumliche Verbreitung des Mediums beachtet werden. Aufgrund dieses Faktors,
berichten Journalisten gréfitenteils Gber Geschehnisse im Verbreitungsradius, da
diese die Rezipienten interessieren. Einige Beispiele, die oftmals publiziert werden
sind: Ereignisse, die einen groflen Schaden mit sich bringen, Konflikte unter
einflussreichen Menschen, Regionen und Landern oder Gewaltverbrechen. Es
werden jedoch nicht nur negative Nachrichten veréffentlicht, sondern auch solche wie
diese: Nachwuchs von prominenten Personen, Weltmeisterschaften und
Weltrekorde, das Wetter oder bedeutsame Verkaufsstarts wie beispielsweise der

Marke iPhone.*

5.7 Das Fashionunternehmen Vaude

Das Familienunternehmen Vaude® ist ein bekanntes Modeunternehmen, welches
Outdoorartikel herstellt und verkauft. Von besonderer Bedeutung ist dabei ihr Streben
nach Innovation und Nachhaltigkeit, um den Klimawandel entgegen wirken zu
konnen.* Ein zentraler Aspekt ihrer Unternehmensphilosophie ist es, einen positiven
Beitrag zum Gemeinwohl zu leisten. Dies zeigt sich deutlich in ihrer Verantwortung
gegenuber ihren Mitarbeitern, globalen Partnern, zuklinftigen Generationen und der
Umwelt.** Seit der Grindung im Jahr 1974% verfolgt Vaude langfristige,
zukunftsfahige Ziele, die Okologische, soziale und wirtschaftliche Aspekte
bertcksichtigen. Die CEO von Vaude, Antje von Dewitz, legt gro3en Wert darauf, dass

der Erfolg des Unternehmens nicht allein am finanziellen Gewinn gemessen wird. Er

41 Sommer/ Fretwurst/ Sommer/ Gehrau (2012)., S. 383-384
4 Fiedler (2019)., S. 719

% Fiedler (2019).. S. 720
4 Fiedler (2019)., S. 719
4 Fiedler (2019)., S. 721



soll daran abgezielt werden, wie solidarisch, nachhaltig, gerecht, transparent,
politisch engagiert und sozial ein Unternehmen agiert. Vaude ist Mitglied der Fair
Wear Foundation (FWF) und setzt sich seit 2010 dafir ein, die Arbeitsstandards bei
ihren Produzenten zu verbessern. lhr Engagement wurde durch den Erhalt des
Leader-Status in der besten Kategorie im Jahr 2015 erfolgreich bestatigt. Darliber
hinaus hat das Unternehmen das Greenshape-Bewertungssystem fir ihre Produkte
entwickelt*®, das als Standard fur umweltfreundliche Outdoor-Produkte dient.*’ Die
Anerkennung von Greenpeace als eines der Top 2 Labels unterstreicht die

Wirksamkeit dieses Systems und hebt es deutlich von anderen Labels ab.*

5.8 Das Fashionunternehmen Shein

Das Unternehmen Shein wurde im Jahr 2015 in China von Chis Xu gegriindet und ist
seither unter diesem Namen bekannt.*® Es fungiert als Online-Einzelhandler im
Bereich Mode* und vertreibt preisglinstige Artikel, die hauptsachlich in China
hergestellt werden. Das Produktsortiment von Shein erstreckt sich von Sonnenbrillen
bis hin zu Hochzeitskleidern. Das Geschaftsmodell des Unternehmens basiert auf der
Ausnutzung steuerlicher Schlupflocher, einer flexiblen Anpassung an aktuelle
Modetrends und geringer Berlcksichtigung unternehmerischer sowie sozialer
Verantwortung.®® Trotz dieser Praktiken erlangte Shein schnell Popularitat,
insbesondere in den Regionen Amerika und Europa.® Zudem zeichnet sich das
Fashionunternehmen durch eine ausgepragte Prasenz in den sozialen Medien aus,
insbesondere auf der Plattform TikTok.>®* Dadurch spricht es eine breite Zielgruppe an,
vorwiegend junge Madchen und Frauen.** Shein hat eine profitable Marktnische
zwischen etablierten westlichen Modegiganten und kleineren Online-Konkurrenten
erkannt und reagiert.>> Diese Positionierung wurde gefestigt, als Shein im Jahr 2021
sowohl H&M als auch Zara in Bezug auf den Umsatz uberholte und somit zum

fihrenden Anbieter im Bereich der sogenannten Fast Fashion lberholte.>®

46 Fiedler (2019)., S. 720, 724-726
47 Vaude Website

48 Greenpeace (2023)., S. 17, 3

4 QOlcott/ Eley (2021)., S. 1
0 Lee (2023)., S. 1

51 Olcott/ Eley (2021)., S. 1
52 Olcott/ LIU/ Li (2022)., S. 1
33 Olcott/ Eley (2021)., S. 1
54 Olcott/ LIU/ Li (2022)., S.
% Lee (2023)., S. 2

%6 Olcott/ Eley (2021)., S. 1
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6 Wissenschaftliche Methode

Das Hauptziel der wissenschaftlichen Methode, in diesem Fall der Inhaltsanalyse,
besteht darin, die Unterschiede und Gemeinsamkeiten der Berichterstattungen der
Uberregionalen Tageszeitungen SZ und FAZ aufzuzeigen. Zudem wird analysiert,

inwieweit die Artikel eine Wertung enthalten.

Mit Hilfe eines Codebuchs lassen sich verschieden festgelegte und differenzierte
Kategorien miteinander vergleichen. Diese enthalten sowohl formale und inhaltliche

Aspekte sowie wertende Gesichtspunkte. Das Codebuch ist im Anhang B zu finden.

6.1 Inhaltsanalyse

Eine Inhaltsanalyse untersucht in der Regel eine umfangreiche Auswahl von Medien
und Texten.®” Im vorliegenden Fall werden die Tageszeitungen SZ und FAZ
hinsichtlich ihrer Berichterstattung Uber die Modeunternehmen Vaude und Shein
analysiert. Ziel dieser Analyse ist es, die Textsammlung systematisch auf vordefinierte
Analyseeinheiten und Muster zu Uberpriufen. Hierbei wird die Berichterstattung auf die
fur die Inhaltsanalyse relevanten Merkmale reduziert. Das Ergebnis der Analyse
beruht nicht auf der Interpretation einer einzelnen Medienbotschaft, sondern auf der
Gesamtheit der untersuchten Textsammlung. Dadurch lassen sich wesentliche
Tendenzen erkennen und allgemeine Aussagen ableiten. Diese férdern die

Beantwortung der Forschungsfrage und beschreiben die Aussagen anschaulich.®

Die Daten sind von einfacher Qualitat. Dadurch ist eine deskriptive Auswertung im
spateren Verlauf der Analyse moglich. Eine Inhaltsanalyse folgt stets einem
systematischen Vorgehen. Das heildt, die Textsammlung wird anhand festgelegter
Regeln, die im Vorfeld definiert wurden, analysiert. Diese Regeln sind in einem
sogenannten Codebuch dokumentiert (siehe Anhang B), welches einen zentralen
Bestandteil der Inhaltsanalyse darstellt. Aus den genannten Griinden heraus, lasst
sich diese Form der Inhaltsanalyse als quantitative Forschungsmethode einordnen
und orientiert sich an den methodischen Richtlinien von Prof. Dr. Patrick Rdssler
(2017).”°

57 Réssler (2017)., S. 17
8 Rossler (2017)., S. 17
» Rossler (2017)., S. 20-21
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6.2 Untersuchung

Die Analyse beschaftigt sich mit einer Stichprobe aus aller Artikel mit Erwahnung der
Unternehmen Vaude und Shein, die seit Januar 2019 bis Mai 2024 in den beiden
Tageszeitungen SZ und FAZ erschienen sind. Da es sich hierbei um zwei Zeitungen
der gleichen Gattung handelt, ist der zu analysierender Anteil in einem
Uberschaubaren Rahmen. Die Grundgesamtheit, also alle zu analysierenden
Berichterstattungen, wird vor der Analyse durch Auswahlkriterien definiert. Daraus

ergab sich die Codierung und die finale Analyse.

Das Untersuchungsziel dieser Arbeit besteht darin, eine Inhaltsanalyse der
Printberichterstattung der Stiddeutschen Zeitung sowie der Frankfurter Allgemeinen
durchzufiihren. Dabei dlrfen nur Artikel berlcksichtig werden, welche die
Modeunternehmen Vaude oder Shein aufgreifen. Durch unterschiedliche
Auswahlkriterien, die auf den folgenden Seiten naher erklart werden, soll
herausgefunden werden, welche wesentlichen Unterschiede und Gemeinsamkeiten
es bei der Berichterstattung der beiden Tageszeitungen zu den genannten
Modeunternehmen gibt. Dabei wird nicht nur formal auf die Texte eingegangen,

sondern auch inhaltliche und wertende Komponenten der Beitrdge analysiert.

Die Forschungsfrage zielt darauf ab, die Unterschiede und Gemeinsamkeiten in der
Berichterstattung von SZ und FAZ sowie die vorgenommenen Wertungen der
Modeunternehmen Vaude und Shein moglichst eindeutig zu beantworten. Somit

lautet diese wie folgt:

Inwiefern berichten die deutschen Tageszeitungen Suddeutsche Zeitung und
Frankfurter Allgemeine Zeitung iliber die Fashionunternehmen Vaude und

Shein?

6.3 Auswahlkriterien

Die Auswabhlkriterien legen fest, aus welchem vorhandenen Material die Analyse
besteht. Es ist notwendig, klar zu definieren, welche Medien in die Analyse
einbezogen werden. Das bedeutet, dass eine Entscheidung daruber getroffen werden
muss, welche speziellen Medien und Unternehmen bertcksichtigt werden sollen.
Daruber hinaus spielt der Untersuchungszeitraum eine entscheidende Rolle, da er
festlegt, welche Veroéffentlichungen innerhalb eines bestimmten Zeitrahmens fir die
Analyse relevant sind. Durch die Festlegung des Zeitraums, der Medien und
Unternehmen wird die Menge der zu analysierenden Daten eingegrenzt und somit die

Grundlage fur die systematische Untersuchung kreiert.
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Medienauswahl

In einer vergleichenden Inhaltsanalyse werden immer mindestens zwei Medien
miteinander verglichen. In diesem Fall die SZ und die FAZ. Hierbei ist auch darauf zu
achten, dass bei den beiden Tageszeitungen ausreichend viel zu analysierende
Artikel zur Verfugung stehen. Da es sich hierbei um zwei Uberregionale
Tageszeitungen handelt, sind insgesamt 96 Berichterstattungen, die die
Modeunternehmen Vaude und Shein namentlich aufgreifen, vorzufinden. Zusatzlich
ist darauf zu achten, dass die ausgewahlten Artikel im zu analysierenden Zeitraum

liegen und Uber der Mindestlange von 300 Woértern verfiigen.

Die Entscheidung die Zeitungen SZ und FAZ zu analysieren ist auRerdem von dem
Merkmal gepragt, dass es sich hierbei um die einflussreichsten und meistgelesenen
Uberregionalen Tageszeitungen in Deutschland handelt. Unterschiede zwischen
ihnen liegen in der redaktionellen Ausrichtung und der Zielgruppe, weshalb eine
vergleichende Inhaltsanalyse zu interessanten Ergebnissen fihren kann. Die SZ ist
eher linksliberal ausgerichtet, wahrend die FAZ traditioneller, konservativer und
wirtschaftsliberale Themen behandelt.®® Durch den Vergleich beider Medien konnen
vielfaltige Perspektiven gewonnen werden und es werden die potenziellen
Unterschiede und Gemeinsamkeiten der Darstellungen von den beiden Unternehmen
Vaude und Shein deutlich. Ahnlich findet die Analyse zur Wertung der Artikel statt.

Zudem bezieht sich die Analyse ausschlieRlich auf die Printausgaben der beiden
Tageszeitungen SZ und FAZ. Dies dient zum einen der Einschrankung der
Untersuchungsmenge und zum anderen liegt der Fokus dadurch uneingeschrankt auf
traditionellen Medien, die qualitativ hochwertige Artikel mit originalem und nicht
verandertem Inhalt veroffentlichen. Dadurch haben sie ebenfalls den Ruf, besonders
glaubwiirdig zu sein. Aufierdem haben sie durch ihre knappen Ressourcen den Vorteil
ihren Inhalt prazise auf das Interesse der Leserschaft lenken zu kénnen, auch
nachzulesen im theoretischen Hintergrund, mit der Uberschrift ,Das Medium

Tageszeitung®, dieser wissenschaftlichen Arbeit auf S. 4.

0 Cazzamatta (2022), S. 1050
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Untersuchungszeitraum

Analysiert werden Berichterstattungen der vergangenen flnfeinhalb Jahre. Dies
bezieht sich auf den Zeitraum vom 01.01.2019 bis 31.05.2024. Die Auswahl dieser
Zeitspanne hat eine Vielzahl von Grinden. Zum einen erleichtert ein festgelegter
Zeitraum die systematische Erhebung und Auswertung der Daten, zum anderen
kommt eine stabile Zeitspanne der Vergleichbarkeit zwischen SZ und FAZ zugute.
Dadurch entstehen nahezu dieselben Bedingungen. Zusatzlich bietet eine Zeitspanne
von fast sechs Jahren einen idealen Zeitraum, um fundierte und reprasentative
Aussagen treffen zu kdnnen. Auf3erdem sind die erhobenen Daten, aktuell und somit
auf dem neusten Stand. Grundsatzlich kann angenommen werden, dass in diesen
letzten flnfeinhalb Jahren einige gravierende Ereignisse, die das Weltgeschehen
beeinflusst haben, in die Untersuchung miteinflielien. Beispielsweise waren diese
Jahre gepragt von der COVID-19-Pandemie, welche in vielerlei Hinsicht
Auswirkungen auf die Modeindustrie und die Unternehmen Vaude und Shein hatte.
Dadurch erhielten Unternehmen, wie diese starkere mediale Prasenz®, weshalb die
Wahl des Untersuchungszeitraums eine wichtige Komponente in der Analyse

darstellt.

Unternehmenswahl

Die Wahl der Unternehmen, spiegelt ein bedeutsames Element der Untersuchung
wider, denn auch wenn Vaude und Shein Modeunternehmen sind, kann man
erhebliche Unterschiede erkennen. Dies tragt zu einer erfolgreichen vergleichenden
Inhaltsanalyse bei, denn durch die verschiedenen Unternehmensprofile und
Geschéftsmodelle kann die Berichterstattung in den deutschen Tageszeitungen
durchaus in unterschiedliche Richtungen fuhren. Gerade die Themen Nachhaltigkeit
und Fast Fashion sind in der heutigen Zeit mit viel Diskussionsbedarf behaftet.
Dadurch erhalt die Inhaltsanalyse ihre nétige Relevanz. Auch aufgrund der Tatsache,
dass die beiden Modeunternehmen in den letzten Jahren signifikante mediale
Prasenz erlangt und Kontroversen ausgeldst haben, wurde die Berichterstattung und
Darstellung in den Zeitungen SZ und FAZ maligeblich beeinflusst. Ein weiteres
Argument, welches fur die beiden Unternehmen in dieser Analyse spricht, ist das
unterschiedliche Marktsegment und Zielgruppen, in denen die Unternehmen arbeiten.
Diese Untersuchung kann Einblicke darin liefern, wie verschiedene

Verbrauchersegmente in den deutschen Printmedien SZ und FAZ dargestellt werden.

&1 Wolter/ Monnig/ Maier/ Schneemann/ Steeg/ Weber/ Zika (2021), S. 16.
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Nicht zu vergessen ist, dass beide Fashionunternehmen Vorreiter ihrer Spate sind,
Vaude im Nachhaltigkeitsbereich und Shein in der Fast-Fashion-Industrie. Damit kann
ausfuhrlich darlber kalkuliert werden, wie einzelne Branchen in der Presse gezeigt
werden. Zum Schluss bieten diese zwei Bekleidungsunternehmen eine grofle Menge
an Themen, von Umweltbewusstsein, soziale Verantwortung, Arbeitsbedingungen,
Konsumverhalten tber Geschaftsstrategien und wirtschaftliche Erfolge, wie bereits in
den beiden Teilbereichen des theoretischen Hintergrunds auf den Seiten 8-10,
ausgefihrt wird. Dies macht die Analyse umfassender und vielseitiger. Somit erhéht

sich die Aussagekraft der vergleichenden Inhaltsanalyse.

14



7 Ergebnisse

In diesem Unterpunkt werden die Erkenntnisse aus der Analyse zusammengefasst.
Diese werden beschrieben, Auffalligkeiten erklart und anhand von Diagrammen
veranschaulicht. Zuerst wird naher auf die formalen Aspekte der Analyse
eingegangen, danach wird ein Uberblick iber die inhaltlichen Ergebnisse gegeben
und zum Schluss werden die wertenden Aspekte erlautert. Die folgende
Untersuchung beruht auf einem Codebuch, welches im Vorfeld erstellt wurde und im
Anhang B einsehbar ist. Alle Merkmale die analysiert und geprtft wurden, sind dort
vorzufinden. Dartber hinaus sind nur die formalen Aspekte systematisch Uberprufbar.
Die inhaltlichen und wertenden Erkenntnisse sind zum Teil Einschatzungen und

Wahrnehmungen, durch naheres betrachten der Berichterstattungen.

7.1 Formale Kategorien
Erster Uberblick

Betrachtet man die Codiertabellen 1 und 2 (siehe Anhang A) ist zuerst die
unterschiedliche Anzahl der Berichterstattungen von SZ und FAZ in den Jahren von
2019 bis 2024 ersichtlich. So hat die SZ mit 52 Artikeln, sieben Beitrage mehr
veroffentlicht, als die FAZ mit 44 Zeitungsartikeln. Daraus kann abgeleitet werden,
dass die SZ in den vergangenen finf Jahren den Modeunternehmen Vaude und Shein

mehr Aufmerksamkeit geschenkt hat, als die FAZ.

Uberprift man dieses Ergebnis nochmals genauer, ist klar, dass bei der SZ sowie der
FAZ die Berichterstattung Uber die Sportbekleidungsmarke Vaude gréfer ist, als Uber
das Fast-Fashion-Unternehmen Shein. Von der insgesamten Anzahl der
Berichterstattungen in der SZ beziehen sich 31 auf Vaude und 21 auf Shein. Dies
entspricht einer prozentualen Verteilung von 60% zu 40%. Ahnlich sieht es auch bei
der FAZ aus, welche ebenfalls 31 Artikel Uber Vaude publiziert hat, jedoch nur 23
Stlck Uber Shein. Prozentual liegt die Verteilung hier bei 57% zu 43%. Dies spiegelt
die Dominanz des deutschen Sport- und Outdoorartikelunternehmens in der
deutschen Printberichterstattung wider. Aus diesen Ergebnissen heraus, kann
abgeleitet werden, dass die SZ und die FAZ des Ofteren (iber das Unternehmen
Vaude mit ihrem hoherpreisigen Sport- und Outdoorprodukten und ihrem
ausgepragten Nachhaltigkeitswerten berichtet, als uUber den Billigmodeanbieter
Shein.

Dies kann damit begrindet werden, dass die Leserschaft der beiden deutschen

Tageszeitung einer gehobeneren Gesellschaft angehoéren, die kein Interesse an Fast
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Fashion hat und auch nicht den Lebensstandard aufweisen, um sich solch eine

kostengunstige Mode kaufen zu mussen.

Erscheinungsjahr

Blickt man nun auf die einzelnen Erscheinungsjahre genauer ist deutlich zu erkennen,
dass beim Fortschreiten der fiinfeinhalb Jahre auch die Berichterstattungen von SZ
und FAZ zugenommen haben. Fir die SZ sieht die Verteilung der Berichterstattungen

Uber die vergangenen Jahre wie folgt aus:

Berichterstattung SZ 2019 - 2024

\/\ o

\/ Shein

2019 2020 2021 2022 2023 2024
Jahr

Artikelanzahl

O =2 N Wk T N

Abbildung 1: "Berichterstattung der SZ von 2019 bis 2024 im Vergleich Vaude und Shein"
2019: 8 Artikel (alle Vaude)

2020: 5 Artikel (alle Vaude)

2021: 8 Artikel (7 Vaude, 1 Shein)

2022: 6 Artikel (alle Vaude)

2023: 11 Artikel (2 Vaude, 9 Shein)

2024: 14 Artikel (3 Vaude, 11 Shein)

Dies ist ebenfalls einsehbar in den Codiertabellen 3 bis 8 (siehe Anhang A). Hier liegt
der Grofteil der Publikation von Artikeln auf den Jahren 2023 und 2024. Mit jeweils
elf und 14 Berichterstattungen sind hier am meisten Beitrdge entstanden. Nicht nur
die VergroRRerung der Menge ist aufgefallen, sondern auch, dass die Fast-Fashion-
Marke Shein erst seit 2023 einen héheren Bestandteil in der Berichterstattung der SZ
aufweisen kann. Zusatzlich ist zu erkennen, dass in den ersten drei Jahren Vaude
klar dominiert, doch dass sich dies gewandelt hat. In den Jahren 2023 und 2024
schwachen die Artikel Uber Vaude immens ab und der Anteil an Beitrdgen Uber Shein

hat gravierend zugenommen, vgl. Abb. 1.
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Wenn man einen Blick auf die Codierungstabellen 9 bis 14 (siehe Anhang A) und
damit auf die vergangene Berichterstattung der FAZ wirft, sieht es ahnlich aus wie bei
der SZ. In den Jahren von 2019 bis 2022 sticht vor allem das Modeunternehmen
Vaude heraus, denn es existiert lediglich ein einzelner Artikel von Shein aus dem Jahr
2019. Die Artikelanzahl von Vaude betragt in demselben Zeitraum, 16 Artikel. In den
Jahren 2023 und 2024 sieht es wiederum ganz anders aus. Hier wurden 22 Beitrage
Uber den Fast-Fashion-Giganten Shein publiziert. Im Vergleich hat Vaude nur einen
Bruchteil davon erreichen kdnnen. Mit sechs Artikeln liegt Vaude daher weit hinter
Shein, einsehbar in Abb. 2. Fir die FAZ sieht die Verteilung der Berichterstattungen
Uber die Jahre 2019 bis 2024 wie folgt aus:

Berichterstattung FAZ 2019 - 2024

Vaude

/\ Shein

2019 2020 2021 2022 2023 2024
Jahr

Artikelanzahl

=2 NWsOD ~®

Abbildung 2: "Berichterstattung der FAZ von 2019 bis 2024 im Vergleich Vaude und Shein"
2019: 5 Artikel (4 Vaude, 1 Shein)

2020: 2 Artikel (alle Vaude)

2021: 7 Artikel (alle Vaude)

2022: 2 Artikel (alle Vaude)

2023: 16 Artikel (5 Vaude, 11 Shein)

2024: 12 Artikel (1 Vaude, 11 Shein)

Die Ergebnisse von SZ und FAZ kénnen darauf zurlickzufiihren sein, dass Vaude in
den Jahren von 2019 bis 2022 noch keine allzu groRe Konkurrenz durch den
Billiganbieter Shein erfahren hat. Shein wurde 2015 in China gegriindet, weshalb sich
die Ausbreitung und der Erfolg dieser Modemarke zunachst im asiatischen Raum
entwickelte und dann auf andere Kontinente und Lander Uberschwappte, bis nach
Deutschland, wie bereits im Theorieteil S. 9-10 ,Das Fashionunternehmen Shein*

erlautert wurde. Zudem entwickelten Anfang 2019 viele junge Menschen durch die
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.Friday For Future® Bewegung einen ausgepragteren Sinn fir Nachhaltigkeit®,
weswegen dies ebenfalls eine Ursache der Berichterstattungen tiber Vaude und ihr
Nachhaltigkeitskonzept sein kann. Fir die vermehrte Berichterstattung Gber Shein in
den vergangenen eineinhalb Jahren spricht vor allem der grof3e Erfolg Sheins in
Europa und der medialen Aufmerksamkeit, die damit einhergeht. Diese ist auf ihre
gelungene Marketingstrategie und Ansprache ihrer Zielgruppe, groRtenteils Teenager
und junge Menschen mit geringem Budget, zurlickzuflihren, ebenfalls nachlesbar in
Kapitel 4.6, S. 9-10. Somit sind sich die SZ und FAZ in Bezug auf ihre erschienenen
Artikel und die Verteilung ihrer Beitrage auf die Modeunternehmen Vaude und Shein

ahnlich aufgebaut.

Ressort:

Ein weiteres Analysekriterium dieser Forschung ist die Ressortverteilung auf die
publizierten Berichterstattungen von SZ und FAZ. Bei der Untersuchung der
Berichterstattung der SZ haben sich die Ressorts: ,Beilage®, ,Buch Zwei",
,Feuilleton®, ,Gesellschaft’, ,Liebe & Leben®, ,Medien“, ,Mobiles Leben® ,Politik",
.Reise“, ,Stil“, ,Unterwegs®, ,Wirtschaft, ,Wissen“ und ,Wohnen & Genielden®
angesammelt. Dies sind insgesamt 14 Ressorts, zu dem mindestens ein Artikel

zuordbar ist.

Bei der Analyse der Berichterstattung von der FAZ haben sind die Ressorts ,Beruf
und Chance®, ,Politik“, ,Technik und Motor®, ,Verlagsbeilage* und ,Wirtschaft®

zusammengetragen. Hier belauft sich die Summe der Ressorts auf funf Stlck.

Auffallig ist, dass die SZ eine erheblich grolRere Auswahl an Ressorts auf ihre
veroffentlichten Artikel zwischen 2019 und 2024 verteilt hat. Mit 14 zu funf Ressorts,
ist dies ein prozentuale Verteilung der SZ und FAZ von 73,68% zu 26,32%. Aus diesen
Analysedaten ergibt sich die Erkenntnis, dass die SZ ihre Ressorts engmaschiger auf
Artikel verteilt, als die FAZ. Letztere agiert bei der Verteilung ihrer Ressorts auf

publizierte Beitrage eher grobmaschig.

Die unterschiedliche Ressortverteilung ist auf den Inhalt der Berichterstattungen
beider deutscher Tageszeitungen zuriickzufiihren. Die SZ ist daflr bekannt,
linksliberal eingestellt zu sein. Das heifl3t ein groRer Bestandteil der verdffentlichten
Texte lassen sich in soziale Themen, Menschenrechtsthemen und Umweltanliegen

einordnen, siehe Kapitel 4.2. Etwas anders funktioniert es bei der FAZ. Sie spricht

6 \Wallis/ Loy (2021), S. 1.
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oftmals Wirtschaftsthemen, Rechtsstaatlichkeit und klassische Bildungsideale an und
vermittelt daher das Bild einer konservativen-liberalen Zeitung, wie bereits im
Theoretischen Hintergrund, Kapitel 4.3, dargestellt ist. Daher ist die Vielfalt und
Flexibilitdt an Themen bei der SZ grolier, als bei der FAZ. Dies spiegelt sich an der

Menge der Ressortanzahl wider.

AuBerdem fallt auf, dass die Insgesamte Ressortverteilung der SZ
betrachteten  Artikel  beider = 3

deutscher Tageszeitungen in

dieser Analyse Uberwiegend in

=
das Ressort ,Wirtschaft* <*®

10
eingeordnet sind. Betrachtet man
_ _ _51;11112112:2
die Verteilung der Ressorts bei 0o = e T — -

F Be Wir P BZ 5 G LL M ML R U WG

der SZ insgesamt, wird klar, dass Ressort

das Gebiet ,Wirtschaft® mit 33 Abbildung 3: "Insgesamte Ressortverteilung der SZ
_ o von Januar 2019 bis Mai 2024"
Artikeln am haufigsten verwendet

wird, wie in Codiertabelle 15 zu sehen ist. Danach folgt mit einer weit aus kleinerer
Anzahl an Beitragen die Gebiete ,Beilage“ und ,Unterwegs®. Diese beinhalten jeweils
drei Berichterstattungen. Mit zwei Artikeln pro Ressort schliel3en sich ,Liebe & Leben®,
-Reise“ und ,Wohnen & Genielden“ an. Zum Schluss folgen die Gebiete mit jeweils
einem Beitrag. Diese sind ,Feuilleton®, ,Politik*, ,Buch Zwei“, ,Stil, ,Gesellschaft®,
,Medien“ und ,Mobiles Leben®, siehe Abb. 3.

Insgesamte Ressortverteilung der FAZ Ahnlich spiegeln sich die

% 31 Ergebnisse bei der
Z: Ressortverteilung der FAZ wider.
8§ Hier beinhalten 31 der 44 Artikel
%12 wirtschaftliche Aspekte. Danach
z ; ; . ; folgen flinf Beitrdge in der
BC P ™ v W Kategorie ,Technik und Motor".

Ressort

AnschlieBend folgen ,Politik und

Abbildung 4: "Insgesamte Ressortverteilung der

FAZ von Januar 2019 bis Mai 2024" »Verlagsbeilage” mit jeweils drei

Berichterstattungen und das
Schlusslicht bildet das Ressort ,Beruf und Chance® mit zwei Zeitungsartikeln, auch
einsehbar in Codiertabelle 16 und Abb 4. Daraus lasst sich schlielRen, dass vor allem
im Zusammenhang mit den beiden Fashionunternehmen Vaude und Shein

wirtschaftliche Themen behandelt wurden.
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Betrachtet man die SZ-Ressortverteilung beziiglich der

Vaude-Berichterstattung

Ressortverteilung der SZ in R

Bezug auf Vaude bestatigt dies 4
12

ebenfalls die Ergebnisse aus der — 1o

=
. N 8
insgesamten Analyse der < ;
. . 4 3 3
Kategorie Ressort. Auch im 5 ’ o1, 2 2
- T 0 [ I = = u u u 1 I I
detaillierten Hinblick auf Vaude W F B P B2 5 G ML R U wo

Ressort

werden 15 von 31 Artikeln in

einen wirtschaftlichen Kontext Abbildung 5: "SZ-Ressortverteilung in Bezug auf die
. o _ _ Vaude-Berichterstattung von Januar 2019 bis Mai
eingeordnet. Zusatzlich zeigt die 2024"

Analyse, dass die verschiedenen Artikel der SZ, die das Sport- und
Outdoorbekleidungsunternehmen Vaude aufgreifen in der Ressortzuweisung
vielfaltiger sind, denn die restlichen Berichterstattungen sind auf die Ressorts
.Feuilleton® mit einer Berichterstattung, ,Beilage® mit drei Beitragen, ,Politik® mit
einem Artikel, ,Buch Zwei“ mit einem Text, ,Stil* mit einer Berichterstattung,
~Gesellschaft* mit einem Artikel, ,Mobiles Leben* mit einem Beitrag, ,Reise” mit zwei
Texten, ,Unterwegs® mit drei Artikeln und ,Wohnen & Genielden® mit zwei
Berichterstattungen aufgeteilt. Dies wird in Codiertabelle 17 aufgeflihrt und kann

zusatzlich in Abb. 5 nachgelesen werden.

Auch bei Betrachtung der Ressortverteilung der SZ in Bezug auf Shein sticht die
Menge an wirtschaftlichen Themen heraus. So sind 18 von 21 Berichterstattungen
wirtschaftlich gepragt. DarUber hinaus beschaftigen sich alle weiteren Artikel mit den
Ressorts ,Liebe & Leben“ mit zwei Berichterstattungen und ,Medien“ mit einem

Artikel. In Codiertabelle 18 sind diese Ergebnisse nachzulesen.

Insgesamt stehen wirtschaftliche Themen im Fokus, weil sie tiefgehende Einblicke in
die Unternehmen von Vaude und Shein bieten und fir eine breite Leserschaft, wie
beispielsweise Manner und Frauen, Mitte 50 in FUhrungspositionen und wirtschaftlich
gepragten Berufen relevant sind. Zum anderen sind die beiden Fashionunternehmen
Vaude und Shein von groRer wirtschaftlicher Bedeutung in ihrer Branche. Vaude
verkauft hochwertige Produkte aus nachhaltigen Materialien und stellt so ein Vorbild
fur zukdnftige Entwicklungen in dieser Branche dar. Shein spricht mit ihren
Billigangeboten die Menschen an, welche sich Kleidung aus hochpreisigen
Segmenten nicht leisten kdnnen, die aber dennoch Freude an Mode und Styling
verspuren. Mit diesen beiden unterschiedlichen Strategien und Erfolgen beeinflussen
sie nicht nur die Modebranche und die globale Wirtschaft, sondern schaffen auch

Aufmerksamkeit in der Leserschaft. Diese Berichte erklaren die Marktstrategien,
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finanzielle Entscheidungen und nachhaltigen MalRnahmen beider Unternehmen, was

fur Investoren, Konsumenten und Brancheninteressierte gleichermallen wichtig ist.

Begutachtet man nun die Ressortverteilung der FAZ in Bezug auf beide
Modeunternehmen Vaude und Shein getrennt, sticht bei Vaude heraus, dass elf, also
somit die meisten Artikel dem Ressort ,Wirtschaft” angehdren. Allerdings gleicht es
sich einigermaflien mit den restlichen Themengebieten , Technik und Motor* mit funf
Berichterstattungen, ,Beruf und Chance® mit zwei Artikeln und ,Verlagsbeilage® mit
drei Beitrdgen aus. Diese sammeln zusammen eine Artikelanzahl von zehn Stiick.

Dieser Ergebnisstand kann in Codiertabelle 19 nachgesehen werden.

Bei naherer Betrachtung des Unternehmens Shein kann ein thematischer
Schwerpunkt festgestellt werden. Von 23 Artikeln kénnen 20 in das Ressort
~Wirtschaft® eingegliedert werden. Die restlichen drei Beitrage gehoéren dem
Themengebiet ,Politik* an und spiegeln somit eine thematische Minderheit wider.
Somit liegt in jedem Jahr, indem die FAZ Uber das Fashionunternehmen Shein
berichtet hat der Fokus auf wirtschaftlichen Themen, wie auch klar aus Codiertabelle

20 hervorgeht.

Eine Begrindung fir die vielfaltige Berichterstattung Uber Vaude ist dem grolien
Engagement des Sport- und Outdoorkleidungsherstellers hinsichtlich wirtschaftlicher
Bereiche, aber auch sozialer, okologischer und kultureller Themengebiete zu
verdanken. Aufgrund dieser verschiedenen Aktivitdten kdnnen die Ressorts
Feuilleton, Politik, Stil und Gesellschaft abgedeckt werden. AuRerdem sind Themen
wie Nachhaltigkeit und Innovation gréRtenteils von hoher Relevanz fur Politik und
Gesellschaft, weswegen Vaude hier ebenso eine gute Grundlage fur
Berichterstattungen bietet. Im Gegensatz dazu zeigt sich bei Shein eine
eingeschranktere Ressortzuweisung auf. Dies kann begrindet werden, durch die
hohe Konzentration auf wirtschaftlichen Erfolg, innerhalb des Unternehmens. Erfolge
werden hier daran gemessen, welcher Umsatz erreicht wird, welches
Geschaftsmodell am besten funktioniert und welche Konkurrenten bereits Gberholt
wurden. Dies spiegelt ausschlieBlich wirtschaftliche Werte wider, weshalb eine
abwechslungsreichere Ressortverteilung bei der Berichterstattung schwierig zu

erreichen ist.

Lange

Die Daten der formalen Kategorie Lange zeigen auf, dass in der insgesamten

Betrachtung der Berichterstattung von SZ und FAZ eine durchschnittliche Artikellange
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veroffentlicht wurden. Mit 13 Berichterstattungen ist dies der hdchste Wert, wie auch
in Codiertabellen 21 und 22 nachgelesen werden kann. Danach folgen Beitrage
zwischen 1101 und 1200 Wértern und 1201 und 1300 Wértern. Diese sind jeweils mit
einer Anzahl von 10 in der Analyse vertreten. Die restlichen Artikel verteilen sich auf
eine Bandbreite von mindestens 300 Wartern bis maximal 2500 Woértern, wie in Abb.
6 festzustellen ist. So verteilt sich die Codierung wie folgt: die Codierung drei, gibt es
dreimal, die Codierungen vier, flinf und zehn gibt es ebenfalls dreimal, danach folgen
die Codierungen sechs und 14, welche es jeweils flinfmal gibt. AnschlieRend folgt die
Codierung acht, welche viermal existiert. Darauf folgen die Artikel mit der Codierung
neun und 13, diese gibt es jeweils siebenmal. AnschlieRend folgen die Codierungen
elf und 12, denn hier existieren jeweils zehn Stick in der Untersuchung. Mit den
Codierungen 15, 16, 21, 22 und 24 schlieRen sich jeweils zwei Zeitungsartikel an.
Ubrig bleiben die Beitrage mit den Codierungen 17, 18, 19 und 20, diese sind in der
Analyse jeweils einmal vertreten. Aus diesen Ergebnissen kann abgeleitet werden,
dass sich die untersuchten Artikel auf eine Woérterspanne von 300 bis 2500
ausbreiten. Dabei fallt auf, dass je langer die Artikel werden, desto weniger oft sind
sie in der Analyse vorhanden. Ein wenig mehr Berichterstattungen gibt es bei einem
kurzen Wérterbereich. Die am starksten vertretenen Langenbereiche sind 7, 11 und
12. Diese spiegeln die goldene Mitte des Wertebereichs und heben so hervor, dass

an dieser Stelle die ideale Lange einer Berichterstattung abzustimmen ist.

Begrindet konnen diese Ergebnisse damit werden, dass die beiden Tageszeitungen
die richtige Balance zwischen ausreichend Information und Lesekomfort bieten
wollen. Sind die Texte zu lang, konnte es passieren, dass die
Aufmerksamkeitsspanne der Leser nicht standhalt und sind die Texte zu kurz kénnen
keine fundierten Informationen in einem detailierten Umfang verstandlich

beschrieben werden.
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Die Untersuchung der Gesamtheit von SZ-Artikeln ergibt eine durchschnittliche
Artikellange im Worterbereich von 11,16 (siehe Anhang A). Dies ergibt einen
Wortbereich zwischen 1101 und 1300 Woértern. Hier stechen ebenso wie in der
Gesamtanalyse, die Artikel heraus, welche eine Lange von 701 bis 800 Woértern
besitzen. Es existieren in diesem Langenbereich sechs Berichterstattungen, siehe
auch Codiertabelle 21. Alle anderen Artikel lassen sich wie folgt einteilen: mit der
Codierung drei, 21 und 22 gibt es jeweils einen verdffentlichten Artikel. Die
Codierungen vier, sechs, acht, 15, 16 und 24 erreichen in der Untersuchungsmenge
jeweils zwei Publikationen. Einer Anzahl von drei Artikeln kénnen sich die
Codierungen funf, und zehn verbuchen. Die Codierung neun gibt es viermal in der
analysierten Menge und schlief3lich gibt es die Codierungen elf, 12 und 13 finfmal.

Bezieht man nun ausschlieflich Anzahl der Vaude-Brichterstatttung der

Artikel in die Analyse, die Vaude SZ bezlglich Lange

thematisch aufgreifen, verteilt sich

5
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Lange

herausstechen, so gibt es vier

Langenbereiche, die eine gleiche Abbildung 7: "Anzahl der Vaude-Berichterstattung
’ der SZ beziiglich ihrer Lédnge von Januar 2019 bis
Anzahl an Berichterstattungen Mai 2024"

aufweisen. Diese sind die Bereiche, die mit einer flinf, einer sieben, einer elf und einer
12 in der Codiertabelle 23 gekennzeichnet sind. Die anderen Artikel verteilen sich,
wie in Abb. 7 zu sehen ist. Jeweils einen Zeitungsartikel kdnnen die Codierungen 16
und 22 verbuchen. Darauf folgen die Codierungen mit der Nummer vier, sechs, zehn,
13 und 24. Diese Langenbereiche gibt es jeweils zweimal in der Vaude-Analyse von
der SZ. Am nachsten kommt die Codierung neun an den héchsten Wert heran, mit
drei Zeitungsartikeln. Zusatzlich ergibt sich dadurch eine Durchschnittslange der
untersuchten 31 Artikel im Worterbereich von 10,29 (siehe Anhang A). Dies liegt im
Bereich von 1001 bis 1200 Wortern und liegt somit etwas unter der
Durchschnittslange aller SZ-Artikel.

Vergleichbar sieht es auch in der Betrachtung der Berichterstattung von Shein-
Artikeln aus. Ebenso wie bei Vaude teilen sich die analysierten Publikationen auf
einen Woérterbereich von 400 bis 2500 auf. Dabei kann eine Héchstanzahl von 3
Artikeln den Texten zugeschrieben werden, die einem Wert von 1301 bis 1400
Woértern und 1401 bis 1500 Wértern besitzen. In Codiertabelle 24 wird dieses
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Ergebnis deutlich. Die restlichen Berichterstattungen verteilen sich wie folgt: jeweils
einen Artikel kdnnen die Codierungen neun, zehn, elf, 12 und 16 sich anrechnen. Die
Ubrig gebliebenen Codierungen flinf, sieben, acht, 15 und 21 sind in der Shein-
Untersuchungsmenge jeweils zweimal vertreten. Es ist zu erkennen, dass auch hier
die Lange der Artikel nicht erheblich aus der Analyse heraussticht. Ein kleiner
Unterschied zum Nachhaltigkeitsexperten Vaude besteht in der durchschnittlichen
Artikellange. Diese ist leicht erhoht und entspricht dem Wert aus dem Worterbereich
11,95, was einer Worteranzahl zwischen 1101 und 1300 entspricht, siehe Anhang A.
Somit liegt dieser Wert ungefahr auf der gleichen Hohe wie in der Gesamtbetrachtung
der SZ-Beitrage.

Da die SZ einen sehr weitlaufigen Themenkreis aufweisen kann, haben die
Journalisten in der Lange und je nachdem wo der Artikel in der Zeitung platziert wird
einen groferen Spielraum. Zudem muss bertcksichtigt werden, wie brisant das
Thema fir die Leserschaft ist und welche Menge an Informationen verfiigbar ist bzw.
wie viel Aufwand fir die Recherche angebracht ist. Nach Betrachtung dieser Aspekte
kann entschieden werden, wie intensiv ein Thema behandelt wird, was sich wiederum
auf die Lange der Berichterstattung auswirkt.

Beleuchtet man nun den Insgesamte Langenverteilung der FAZ-
Analysebereich Lange anhand Berichterstattung
der FAZ-Berichterstattung kann

festgestellt werden, dass hier,

einer Wortanzahl zwischen 701
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gibt es bei sieben der 44 Appiigung 8:"Insgesamte Langenverteilung der FAZ-
Zeitungsartikel. Die restlichen 37 Berichterstattung von Januar 2019 bis Mai 2024"

Beitrage verteilen sich auf einen Wortbereich zwischen 300 und 2300 Wértern. So
existieren die Codierungen drei, 17, 18, 19, 20 und 22 jeweils einmal in der
analysierten Menge. Mit jeweils zwei Beichterstattungen folgen die Codierungen funf
und acht. Danach kommen die Codierungen sechs, neun und zehn mit jeweils drei
Veréffentlichungen. Die Codierung vier gibt es in der Untersuchung ebenfalls viermal.
Zum Schluss ist ersichtlich, dass die Codierungen elf und zwdlf jeweils finfmal in der
Analyse erscheinen und sich somit direkt hinter dem Héchstwert einreihen, erkennbar
in Abb. 8. Ein Unterschied in der Allgemeinen Betrachtung von der FAZ-

Berichterstattung zur SZ-Berichterstattung ergibt sich bei der durchschnittlichen
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Artikellange. Diese liegt bei der SZ bei einem Woérterbereich von 11,16 und bei der
FAZ bei einem Worterbereich von 9,86 (siehe Anhang A). Somit sind die

veroffentlichen Beitrage von SZ langer, als bei der FAZ.

Filtert man nun ausschlieRlich Berichterstattungen der FAZ mit Bezug auf das
Modeunternehmen Vaude, stechen Artikel heraus, die mit ihrer Wortanzahl bei einem
Wert zwischen 1101 und 1200 sowie zwischen 1201 und 1300 liegen. Von den
insgesamt 21 publizierten Texten gehorten acht zu diesen zwei Wortbereichen, wie
auch in Codiertabelle 25 einzusehen ist. Die restlichen Berichterstattungen verteilen
sich auf jeweils eine bzw. zwei Berichterstattungen pro Langenbereich. Das heilt, die
Codierungen fiunf, neun, zehn, 13, 18, 19 und 20 gibt es jeweils einmal in der
untersuchten Menge. Mit jeweils zwei Betragen pro Worterbereich existieren die
Codierungen sechs, sieben und 14. Die durchschnittliche Artikellange betragt bei
dieser Teiluntersuchung im Woérterbereich 11,43 und ist somit deutlich hoher, als die
allgemeine Artikellange bei der FAZ, die im Woérterbereich 9,86 liegt (siehe Anhang
A).

Analysiert man die Berichterstattungen von der FAZ, die den Fast-Fashion-Anbieter
Shein namentlich aufgreifen, ist bei der Beitragslange ein Hochstwert von funf
veroffentlichten Artikeln mit deiner Wortanzahl zwischen 701 und 800 zu erkennen.
Dies ist in Codiertabelle 26 nachgewiesen. Die weiteren Artikel verteilen sich auf
einen Wortbereich zwischen 300 und 2300. Dabei ist erkennbar, dass die Artikel mit
den Codierungen 3, 5, 6, 11, 12, 13, 17 und 22 nur einmal in der Menge enthalten
sind. Artikel mit der Codierung 8 und 9 gibt es jeweils zweimal und als letztes sind die
Beitrage mit der Wortmenge zwischen 401 und 500 die Zweitldngsten
Berichterstattungen dieser Einzelbetrachtung von FAZ. Sie erhalten die Codierung
vier. Untersucht man bei dieser Betrachtung jeden Artikel und rechnet dann die
durchschnittliche Artikellange aus, betragt der Wert des Woérterbereichs 8,43 (siehe
Anhang A). Dieser Wert ist etwas tiefer als in der Gesamtbetrachtung von der FAZ,
stellt jedoch noch keinen drastischen Unterschied dar. Im Gegensatz zu der Vaude-
Berichterstattung zeigt sich eine gréRere Abweichung auf, denn dort liegt die
durchschnittliche Artikellange im Worterbereich 11, 43, sieche Anhang A.

Bei der Untersuchung dieser Analyseeinheit ist im Vergleich von SZ und FAZ vor allem
aufgefallen, dass die Artikellangen der SZ meistens gleich verteilt sind und sich
oftmals nur wegen einer Verodffentlichung, unterschieden haben. Bei den
Berichterstattungen der FAZ ist hinsichtlich dieses Faktors etwas mehr Abweichung
vorhanden. Die meisten Artikel sammelten sich in der Anzahl eins und zwei, dennoch

gab es bei Vaude, ebenso wie bei Shein immer einen herausstechenden

25



Langenbereich, den es am o6ftesten innerhalb der vergangenen flinfeinhalb Jahre
gab. Bei Vaude sind es die Langenbereiche 11 und 12 mit jeweils vier
Berichterstattungen und bei Shein der Langenbereich 7 mit funf Artikeln. Zusatzlich
ist aufgefallen, dass das Modeunternehmen Shein bei der SZ durchschnittlich langere
Berichterstattungen aufweisen kann, als Vaude. Dies steht ganz im Gegenteil zur
durchschnittlichen Beitragslange von Shein in der der FAZ. Hier ist diese deutlich

kirzer als bei Vaude.

Aus den Ergebnissen kann folgende Begrindung abgeleitet werden. Die etwas
unterschiedliche Artikelldnge der FAZ hinsichtlich der beiden Modeunternehmen kann
darauf zurtickgefihrt werden, dass die Beitrage tber Vaude einen etwas komplexeren
Inhalt haben. Hier werden wirtschaftliche, technische und umweltbezogene Themen
aufgeflihrt, wahrend der thematische Schwerpunkt bei Shein auf wirtschaftliche
Aspekte gerichtet ist. Daher kann abgeleitet werden, dass die Berichterstattung tber
Shein kirzer und pragnanter gehalten wird, als bei Vaude. Ein ahnliches Schema
ergibt sich auch beim Vergleich der beiden Tageszeitungen, denn hier kann Vaude
bei beiden Zeitungen langere Texte vorweisen, als Shein. Ebenso ist aufgefallen, dass
die SZ eine gleichmaRigere Artikelverteilung in Bezug auf die Lange vorsieht, was
einen konsistenteren Ansatz in der Artikelproduktion deuten lasst. Die FAZ ist dort
hingegen flexibler und entscheidet vermutlich je nach Thema und Relevanz, wie lang
ein Artikel werden soll. AuRerdem spiegelt der Unterschied in der durchschnittlichen
Artikellange der beiden deutschen Tageszeitungen wider, dass die SZ ausfihrlichere
Beitrage veroffentlicht, da sie diesen Ansatz der detaillierten Berichterstattung
verfolgt, wahrend die FAZ mit ihrer verhaltnismallig kurzen durchschnittlichen

Artikellange flexibler und pragnanter agiert.

Absatz

Betrachtet man nun zusatzlich Insgesamte Absatzverteilung der
Berichterstattung von SZ und FAZ

12 i

zur Lange die Absatze jedes

Artikels und vergleicht diese 9
. o s 8
zZwei formalen Kriterien _ 8 . . 7
- . S s 5 5 5

miteinander, fallt auf, dass = . 4 R

sich die Analyseergebnisse 2 1 ‘ I | I | I I i 11111
. ] [

0
der Absatzanzahl ahn“Ch 3 45 6 7 8 9 1011121314 1516 19 21 23 25 26 27 29

verhalten, wie die der Lange. Lange

Heraus stechen groRtenteils Abbildung 9:"Insgesamte Absatzverteilung der
Berichterstattung von SZ und FAZ von Januar 2019 bis
die Werte aus dem Mittelfeld

26



der untersuchten Menge. Dies ist beispielsweise gut bei der Analyse der gesamten
Berichterstattung von SZ und FAZ der vergangenen flinfeinhalb Jahre zu erkennen.
Hier verteilt sich die Absatzanzahl wie folgt: Artikel mit der Absatzanzahl 3, 23, 25, 26,
27 und 29 gibt es einmal und bilden so die RandgréRen. Danach folgen die
Absatzanzahlen, die bereits zweimal in der Untersuchungsmenge existieren. Diese
haben die Codierung 21. Daraufhin folgen die Absatzanzahlen 14 und 19 mit jeweils
drei Artikeln. Mit vier Artikeln in der Gesamtmenge gibt es die Codierungen sieben
und 16. Im Anschluss flullen die Absatzanzahlen funf, 13 und 15 mit jeweils funf
Berichterstattungen auf. Danach folgen die Codierungen vier und acht mit sechs
Artikeln pro Codierung. Darauf folgt die Absatzanzahl elf mit sieben Beitragen aus der
Analysemenge. Mit acht Berichterstattungen schlieen sich die Codierungen zehn
und 12 an. AuRerdem existiert mit neun Artikeln eine Absatzanzahl von sechs. Das
héchste Vorkommen in der Untersuchungsmenge bietet die Absatzmenge neun mit
elf Artikeln und sticht somit heraus, siehe Abb. 9. Aus diesem Analyseteil kann
festgestellt werden, dass die Absatzanzahl der 96 einzelnen Artikel stark variiert vom
kleinsten Wert drei bis zu einem maximalen Wert von 29. Auffallt, dass Artikel mit einer
Absatzmenge von neun Absatzen am meisten vertreten sind, siehe auch
Codiertabellen 27 und 28. Dies liegt dennoch wieder im Mittelfeld der verteilten
Absatze und spricht somit fiir eine einigermalien gleich verteilte Absatzmenge auf die
Artikel.

Die gleichmalige Verteilung der Absatzmengen kann damit begriindet werden, dass
die Redaktionen von SZ und FAZ eine vorausgelegte Struktur besitzen, an der sich
Journalisten entlanghangeln. Aul’erdem muss in jedem Artikel die Lesbarkeit
gewahrleistet sein, weswegen mehrere Absatze in einem Text sinnvoll erscheinen.
Dies trifft vor allem bei Berichterstattungen mit komplexen Themengebiet zu. Daher
ist es nicht unbegriindet, dass die Absatze hier im Bereich von drei bis 29 liegen. Die
Veroffentlichungen Uber Vaude und Shein bieten eine grofe thematische Vielfalt,
weswegen unterschiedliche Mengen an Absatzen sinnvoll sind, um Texte gut zu

strukturieren.
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17. Dies bildet die kleinste GroRRe. Danach folgen alle Beitrdge, die viermal
vorkommen. Die Codierungen acht und 16 fallen in diese Spate. Darauf folgen die
Absatzanzahl 15, die in der SZ insgesamt in funf Artikeln vertreten ist. Mit sieben
Artikeln ist die Absatzanzahl neun am haufigsten in der Untersuchungsmenge
vorzufinden, genauso wie bereits oben in der allgemeinen Betrachtung ersichtlich ist
und in Abb. 10. Zusatzlich dazu ist die gleichmaRige Verteilung der Absatzanzahl auf

die analysierten Artikel ahnlich zu den vorherigen Analyseergebnissen.

Betrachtet man die Datenmenge nochmals etwas genauer und erfasst ausschlieflich
Artikel, die in der SZ veréffentlicht sind und Bezug zu dem Modeunternehmen Vaude
haben, breitet sich die Absatzanzahl etwas anders auf die Artikelmenge aus. Dabei
existieren nur die Codierungen 7, 19 und 26 einmal in der Ergebnismenge. Zwei
Artikel pro Absatzzahl kdnnen sich die Codierungen vier, funf, elf, 13, 14, 15 und 16
verbuchen. Danach folgen die Absatzzahlen sechs und 12 mit jeweils drei
Veroffentlichungen und zum Schluss bilden die Codierungen acht und neun die
hochste Artikelanzahl mit vier Printbeitrdgen pro Absatzanzahl. Bei diesem
Analyseteil ist die Verteilung im Vergleich zu den beiden vorherigen Untersuchungen
zwar ebenso gleichmafig verteilt, doch die Datenmenge ist erheblich verschmalert,
wie auch in Codiertabelle 29 nachgelesen werden kann. Sie bezieht sich lediglich auf
eine Artikelmenge von eins bis vier. Zudem ist zu erkennen, dass hier ebenso wie bei
den beiden allgemeineren Untersuchungen die Absatzanzahl neun in den meisten
Artikeln wiederzufinden ist. Zusatzlich sticht hier die Absatzanzahl acht mit der
gleichen Menge von Berichterstattungen heraus. Dies stellt wiederum einen

Unterschied zu den beiden anderen Analyseabschnitten dar.

Untersucht man nun alleinig alle Berichterstattungen der SZ zum Thema Fast-
Fashion-Handler Shein, kdnnen neue Erkenntnisse gewonnen werden. Die Zuteilung

der einzelnen Absatzanzahlen beginnt mit den Absatzanzahlen, die jeweils nur einmal
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in der Datenmenge vorkommen. Diese sind vier, funf, elf, 14, 21, 23, 25 und 29.
Danach folgen die Codierungen zehn und 16, die jeweils zwei Artikel fir sich
verbuchen koénnen. Darauf folgen die Absatzanzahlen, die dreimal in der
Untersuchungsmenge existieren. Diese umfassen die Codierungen neun, 15 und 17.
Sie bilden somit die Absatzzahlen mit den meisten publizierten Printbeitragen. Hier
fallt die Gemeinsamkeit innerhalb der SZ-Artikel und der Allgemeinen Analyse auf,
denn die Absatzanzahlen sind in etwa gelichmaRig auf die Menge der
Berichterstattungen verteilt. Dennoch ist die Datenmenge bei Shein nochmals kleiner
als bei Vaude. Zudem ist zwar die Absatzanzahl neun, wie bei den Analyseteilen zuvor
die hochste, dennoch muss sie sich ihren Platz mit den beiden anderen
Absatzanzahlen 15 und 17 teilen. Dies ist wiederum eine Codierung mehr, als bei der
Vaude-Untersuchung im Absatz zuvor, wie in Codiertabelle 30 einzusehen ist.
Schlussendlich sticht auch heraus, dass sich die Absatzmenge bei den Artikeln, die
am meisten veréffentlicht wurden in ihrer Anzahl erheblich unterscheiden. Wahrend
neun eine Zahl im Mittelfeld zwischen vier und 29 ist, sind die Zahlen 15 und 17 eher
hohere Zahlen, die sich tendenziell eher in die Kategorie der langeren Artikel

eingliedern lassen.

Aus den Ergebnissen kann abgeleitet werden, dass die SZ viel Wert auf die Balance
zwischen Information und Lesbarkeit des Artikels legt. Daraus resultiert eine
ausgeglichene Verteilung der Absatze auf die Beitrage. Aufgefallen ist auch, dass die
SZ bei ihrer Berichterstattung tUber Vaude haufiger mehr Abséatze eingebaut hat, als
bei der Berichterstattung tber Shein. Hier sind es weniger Absatze. Dies kann auf die
komplexere thematische Intensivitat von Vaude-Texten zurlickzufUhren sein. Im
Vergleich dazu werden Informationen zu Shein eher kompakt und gerade heraus

zusammengefasst.

Auf der anderen Seite steht die Insgesamte Absatzverteilung der FAZ
FAZ. Bei der Analyse dieser

6
Berichterstattungen breiten sich

die Codierungen wie folgt aus: die

6 6
5
b
4 4
4
; 3 3 3
Anzahl eins erhalten die Artikel mit , 2 2 2
einer Absatzanzahl von drei, 17, 21 . i I I i I i i
i 0
und 27. Danach folgt die Nummer s 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 17 19 21 27
die Absatze

Anzahl

zZwei, welche auf

Absatzanzahlen finf. acht und 19 Abbildung 11:"Insgesamte Absatzverteilung der FAZ
’ von Januar 2019 bis Mai 2024"
zutrifft. Im Anschluss erfolgen die

Absatzanzahlen vier, sieben und 13. Diese besitzen die jeweils drei Beitrage. Mit einer
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Anzahl von vier gibt es Berichterstattungen mit einer Absatzanzahl von neun und elf.
Die Codierung haben die Beitrage mit einer Absatzanzahl von sechs und zehn. Sie
besitzen jeweils die Codierung sechs, siehe auch Abb. 11. In der allgemeinen
Betrachtung der FAZ-Berichterstattung in Hinblick auf die formale Kategorie Absatz
fallt auf, dass es deutlich weniger verschiedene Absatzanzahlen gibt im Vergleich zur
allgemeinen Artikel-Analyse der SZ. So reicht bei der FAZ die Spanne von drei bis 13
plus 17, 19, 21 und 27, allerdings bei der SZ von vier bis 17 plus 19, 21, 23, 25, 26
und 29, siehe Abb. 10 und 11. Dies steht im Verhaltnis 15 zu 20 Absatzanzahlen.
Resultierend aus dieser Erkenntnis ist die Annahme, dass die SZ in hdherem Malde
mit der Lange bzw. der Absatzanzahl jedes Artikels variiert. AuRerdem ist klar
ersichtlich, dass die meisten Berichterstattungen entweder sechs oder zehn Absatze
beinhalten. Diese beiden Werte sind im Vergleich zur SZ etwas unterhalb bzw. etwas
oberhalb des ermittelten Wertes der SZ. Dieser liegt bei neun Absatzen pro Artikel.
Daraus ergibt sich die Annahme, dass die FAZ im Kontrast zur SZ keine klare
Richtlinie hat, an der man ableiten kann, welche Anzahl an Absatzen in einer

Berichterstattung am haufigsten auftritt.

Einen detaillierteren Einblick erhalt man bei der Untersuchung der Vaude-Artikel. Die
Codierung eins erhalten alle Berichterstattungen mit einer Absatzanzahl von vier und
funf. Die Beitrage mit neun, zehn und 19 Absatzen bekommen die Codierung zwei.
AulRerdem existieren in der Untersuchungsmenge Artikel mit einer Absatzanzahl von
sechs, elf und 13. Diese werden mit einer drei codiert. Die meisten veroffentlichten
Beitrage haben 12 Absatzen und erhalten die Codierung vier. Hierbei ist besonders
auffallend, dass sich die Berichterstattungsmenge und vor allem die Absatzmenge
gravierend verkleinert hat. Ebenso ist der Hoéchstwert, vergleichend mit der
allgemeinen Betrachtung der FAZ-Analyse nochmals geringer. Vergleicht man jedoch
die SZ-Untersuchung mit Vaude-Bezug mit den jetzigen Ergebnissen, fallt auf, dass
hier ein Gleichgewicht herrscht. Beide Parteien erreichen einen Hochstwert von vier,
auch nachzusehen in den Codiertabellen 29 und 31. Zusatzlich stechen die Artikel mit
der Codierung vier heraus, da dies nicht nur die Artikel mit der am meisten
verwendeten Artikelanzahl ist, sondern 12 Absatze pro Artikel auch Uber dem Wert
der Gesamtbetrachtung der FAZ-Berichterstattung ist. Diese sind sechs und zehn und

sind somit geringer als bei der Vaude-Betrachtung.

Analysiert man die Berichterstattungen der FAZ von Shein verteilen sich die Artikel
wie folgt: Die Absatzanzahlen drei, funf, elf, 12, 17, 21 und 27 gibt es jeweils einmal
in der Untersuchungsmenge. Die Codierung zwei bekommen die Beitrdge mit der

Absatzanzahl vier, acht und neun. Darauf folgen die Artikelanzahlen sechs und
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sieben. Diese erhalten die Codierung drei. Die meisten Veréffentlichungen haben
zehn Absatze in ihrem Text und bilden mit der der Codierung vier den héchsten Wert,
einsehbar in Codiertabelle 32. Auch hier ist die Verteilung der verschiedenen
Absatzanzahlen eingeschrankter als in der Gesamtansicht der FAZ-Artikel. Sie
belauft sich in diesem Fall auf eine Bandbreite von drei bis 12 plus 17, 21 und 27.
Vergleicht man dies jedoch mit der FAZ-Berichterstattung mit Bezug auf Vaude ist die
Auswahl bei Shein grolRer. Aullerdem fallt auf, dass mit der groRten
Veroffentlichungsrate die Artikel mit zehn Absatzen herausstechen. Dies trifft genau
den Wert, der in der Gesamtbetrachtung der FAZ ebenso am meisten publiziert

wurde.

Diese Ergebnisse deuten auf eine geringere Variabilitdt in der Absatzanzahl hin.
Daraus ist zu erkennen, dass die Redaktion der FAZ eine konsistentere und
standardisierte Artikelstruktur bevorzugt. Durch dieses Vorgehen, gewdhnen sich die
Leser an das Format und die Berichterstattung erlangt so eine hdhere
Verstandlichkeit sowie Lesbarkeit. Nach dem Vergleich von Vaude und Shein fallt auf,
dass die FAZ hier ebenso konsistent bleibt, so liegen Artikel von Vaude mit einem
grolieren Tiefgang und einer grofieren Informationsdicht bei 12 Absatzen pro Beitrag
und Artikel Uber Shein bei zehn Absatzen. Da die Themen von Shein sich vermehrt
auf den wirtschaftlichen Sektor konzentrieren, wird hier eine standardisierte Lange

und Absatze gewabhilt.

Aufmerksamkeit der Unternehmen innerhalb der Artikel:

Um genauer bewerten zu kénnen, wie grof3 der Anteil an Aufmerksamkeit in jedem
analysierten Artikel Uber die Modeunternehmen Vaude und Shein ist, wurden diese
eingeteilt in grof3, mittel und gering. Daraufhin ist bei der Gesamtbetrachtung der
Berichterstattung von SZ und FAZ Uber die vergangenen flinfeinhalb Jahre folgende
Auswertung erfolgt: von den insgesamt 96 Berichterstattungen sind sieben
groftenteils oder vollkommen uber eines der beiden Fashionunternehmen Vaude
oder Shein. Somit ist die Aufmerksamkeit hier grof3. Betrachtet man dies genauer sind
hierbei sechs Artikel Uber den Fast-Fashion-Giganten Shein und ein Beitrag Uber das
Nachhaltigkeitsunternehmen Vaude. Daruber hinaus haben 18 Berichterstattungen
einen Aufmerksamkeitsgrad von mittel, das heilt der Text handelt Uber eines der
beiden Modeunternehmen, jedoch nicht grof3teilig, aber dennoch mehr als Artikel mit
geringer Aufmerksamkeit Uber das Unternehmen. Davon sind 12 Vaude-Beitrage und
sechs Shein-Artikel betroffen. Schaut man sich nun die Berichterstattungen mit

geringer Aufmerksamkeit fur die beiden Unternehmen an, wird klar, dass diese den
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grofiten Teil der Untersuchung ausmachen. Mit insgesamt 71 Artikeln, davon 39 mit
Bezug zu Vaude und 32 in Zusammenhang mit Shein umfasst dies den restlichen Teil
der Gesamtbetrachtung. Festzustellen ist, dass der geringe Aufmerksamkeitsgrad der
beiden thematisierten Modeunternehmen in den deutschen Tageszeitungen SZ und
FAZ dominiert. AuRBerdem ist durch diese Erkenntnisse sichtbar, wie wenig Artikel in
der Analysemenge vorhanden sind, die ausschlieldlich Uber eines der beiden
Unternehmen berichten. Dabei ist Uberraschend festzustellen, dass obwohl Vaude
insgesamt mehr Artikel aufweisen kann, dennoch Shein das Unternehmen ist,
welches in Bezug auf einen grofen Aufmerksamkeitsgrad dominiert. Zusatzlich
kommt erschwerend fur Shein hinzu, dass es wie bereits in vorherigen Abschnitten
erklart, erst seit 2023 vollkommen in der deutschen Printberichterstattung
angekommen ist. Vaude hingegen ist bereits seit 2019 fest in den deutschen
Tageszeitungen verankert, kann jedoch fast keine groRen Aufmerksamkeitserfolge
feiern und wird oft nur nebenbei in Berichten erwahnt. Heraussticht dennoch, dass
doppelt so viele Artikel von Vaude einen Aufmerksamkeitsgrad von mittel erhalten, als

von Shein.

Aus diesen Ergebnissen kann folgende Begriindung abgeleitet werden. Die geringe
Aufmerksamkeit der beiden Modeunternehmen in der Berichterstattung der
deutschen Tageszeitungen SZ und FAZ deutet darauf hin, dass die Unternehmen
haufig im Kontext erwahnt werden, jedoch nicht genligend Sensationswert leisten,
um auch der Mittelpunkt der Berichterstattung zu werden. Dartber hinaus erhalt der
Sport- und Outdoorkleidungshersteller Vaude, obwohl er mehr Artikel in der
Gesamtmenge vorweisen kann, weniger Aufmerksamkeit, als der Fast Fashion
Handler Shein. Dies kann damit begriindet werden, dass Shein in der Gesellschaft
mit ihren Unternehmenswerten und dem Geschéaftsmodell, welches ausschliellich
auf eine billige Produktion und grol3en Umsatz ausgerichtet ist, viele Kontroversen
anspricht. Aus diesem Grund polarisiert ein Nachhaltigkeitsunternehmen, welches fir
eine Verbesserung der Verhaltnisse in der Modebranche steht und diese auch
umsetzt, nicht im gleichen Mal}. Jedoch ist positiv fur zu bewerten, dass die
Artikelanzahl mit mittlerer Aufmerksamkeit doppelt so grof ist, als bei Vaude. Dies
verdeutlicht, dass Vaude zwar nicht dominant in der Berichterstattung hervortritt,
dennoch aber in einem bedeutsamen Kontext ofter als Shein erwahnt und

unterstitzend hinzugezogen wird.

Untersucht man nun, ausschlief3lich die Berichterstattung der SZ verdeutlicht sich das
Bild der allgemeinen Betrachtung. Insgesamt gibt es seit den vergangen flinfeinhalb

Jahren, 53 erschienene Artikel. Drei davon haben einen grof3en
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Aufmerksamkeitsgrad, elf sind als mittel einzustufen und den gréRten Anteil der
Berichterstattungen besitzen einen geringen Anteil an Aufmerksamkeit fur die
Modeunternehmen Vaude oder Shein. Vertieft man die Analyse stellt sich heraus,
dass bei den Artikeln mit groler Aufmerksamkeit, ausschlie3lich ein Unternehmen,
Shein, thematisiert wird. Wirft man einen Blick auf den mittleren Aufmerksamkeitsgrad
ist zu erkennen, dass acht Beitrage dabei auf das Sport -und Outdoorunternehmen
Vaude eingehen und nur drei Beitrage auf Shein. Mit grolem Abstand zu den beiden
anderen  Aufmerksamkeitsgraden  haben  die  Artikel mit  geringem
Aufmerksamkeitsgrad die meisten Beitrage. Unter diese Kategorie fallen insgesamt
38 Berichterstattungen der 52, 23 davon sind Uber Vaude und 15 handeln von dem
Fast-Fashion-Onlinehandler Shein, wie auch in Codiertabelle 33-35 ersichtlich ist.
Auch hier fallt wieder auf, dass sich das Interesse flir die beiden Unternehmen in
Grenzen halt. AuBerdem ist zu erkennen, dass es auch hier mehr Artikel gibt, die
Vaude thematisch aufgreifen, jedoch die Aufmerksamkeit sehr geringgehalten wird
oder sich mit anderen Themengebieten geteilt werden muss. Shein hat trotz ihrer
kirzeren Bekanntheitszeit einen deutlichen Vorteil vor Vaude. Dieses Unternehmen

sorgt ofter fur grofRe Aufmerksamkeit in den Printmedien und sticht so hervor.

Betrachtet man die Ergebnisse zur formalen Kategorie Aufmerksamkeit in Bezug auf
die FAZ, wird klar, dass hier die Erkenntnisse ahnlich zu den bisherigen sind. In der
FAZ wurden seit Anfang 2019 bis Ende Mai 2024 44 Berichterstattungen
verdffentlicht. Diese haben sich wie folgt aufgeteilt: vier haben einen grof3en
Aufmerksamkeitsgrad, sieben Artikel haben einen mittleren Aufmerksamkeitsgrad
und 33 davon haben einen geringen Aufmerksamkeitsgrad. Blickt man genauer in die
Analysedaten, ist ersichtlich, dass Vaude einen Artikel mit groRer Aufmerksamkeit
aufweisen kann und Shein drei von dieser Sorte hat. Schaut man sich den mittleren
Aufmerksamkeitsgrad an, ist zu erkennen, dass vier Artikel Vaude thematisieren und
drei den chinesischen Onlinehandler Shein. Wenn man zuletzt den geringen
Aufmerksamkeitsgrad analysiert, fallen dabei 16 Berichterstattungen auf den Sport-
und Outdoorhandler Vaude und 17 Beitrage auf Shein, siehe auch die Codiertabellen
36-38. Die Ubereinstimmungen zwischen SZ und FAZ ist in dieser Kategorie nicht zu
ubersehen. Genauso wie in der SZ hat die FAZ einen sehr kleinen Anteil an einer
groen Aufmerksamkeitsspanne fur die Modeunternehmen Vaude und Shein.
Daruber hinaus ist auch hier der Abstand zwischen mittlerer und geringer
Aufmerksamkeitsgrad gravierend grof3. Die meisten Artikel sammeln sich bei einem
geringen Aufmerksamkeitsgrad an. Ein minimaler Unterschied zur deutschen
Tageszeitung SZ ergibt sich darin, dass der Onlinehandler Shein bei den Beitragen

mit geringem Interesse, eine Berichterstattung mehr hat, als das
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Nachhaltigkeitsunternehmen Vaude. Bei der SZ hat Vaude hinsichtlich des Kriteriums

geringe Aufmerksamkeit, mehr Verdffentlichungen als Shein.

Begruindet kénnen diese Ergebnisse wie folgt. In beiden deutschen Tageszeitungen,
SZ und FAZ, fallen die Artikel mit groRer Aufmerksamkeit sehr gering aus. Dennoch
ist festzustellen, dass hier immer das Fast-Fashion-Unternehmen Shein dominiert.
Dies weist darauf hin, dass Shein in der Lage ist, durch spektakulare oder kontroverse
Ereignisse mehr mediale Aufmerksamkeit zu erzeugen, als Vaude. Wahrend in der
SZ mehr Artikel den mittleren Aufmerksamkeitsgrad fur Vaude aufweisen, sind es in
der FAZ mehr Artikel fur Shein. Dies kdnnte darauf hindeuten, dass die beiden
Zeitungen unterschiedliche Schwerpunkte und Interessen in ihrer Berichterstattung
Uber diese Unternehmen setzen. Der gréflite Anteil der Artikel in beiden Zeitungen
weist einen geringen Aufmerksamkeitsgrad auf. Dies deutet darauf hin, dass Vaude
und Shein haufig in einem breiteren Kontext erwahnt werden, méglicherweise in
Verbindung mit anderen Themen oder Ereignissen, die weniger stark polarisieren
oder weniger spektakular sind. AuRerdem legt es die Vermutung nahe, dass andere
Unternehmen in der Modebranche bessere Schlagzeilen und Neuigkeiten bieten.
Trotz diesen Ergebnissen hat Shein im Vergleich zu Vaude etwas mehr in der
Berichterstattung Uberzeugt, denn trotz der kirzeren Prasenz in den deutschen
Medien hat Shein einen deutlichen Vorteil bei der generierten Aufmerksamkeit
gegenuber Vaude. Dies kann auf die Kontroversen aber auch spektakularen Aspekte

von Sheins Geschaftsmodell und deren schnelles Wachstum zurtickzufihren sein.

Aufmerksamkeit und Lange:

Verbindet man nun die sieben Artikel mit groRer Aufmerksamkeit mit der Kategorie
Lange konnen einige interessante Erkenntnisse gewonnen werden. Daraus kann
gewonnen werden, dass die Berichterstattungen der SZ mit grol3er Aufmerksamkeit
tendenziell langer sind, als die Artikel der FAZ mit einem grofRen
Aufmerksamkeitsgrad. Untersucht wurden die Beitrage der SZ, auch nachzusehen in
Codiertabelle 1:

075 mit einer Lange von 7
030 mit einer Lange von 13

057 mit einer Lange von 16.
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Dies ergibt eine durchschnittliche Wortanzahl von 12, welche in den Bereich von 1201
bis 1300 Wortern fallt. Im Vergleich dazu werden bei der FAZ folgende verdffentlichten

Artikel analysiert und konnen in Codiertabelle 1 nachgelesen werden:
026 mit einer Lange von 9

065 mit einer Lange von 4

087 mit einer Lange von 8

079 mit einer Lange von 17

Hierbei kam eine durchschnittliche Wortanzahl von 9,5 heraus. Diese fallt in den
Zahlenbereich 901 bis 1000. Somit ist klar ersichtlich, dass die SZ langere

Berichterstattungen mit groRem Aufmerksamkeitsgrad erstellt, als die FAZ.

Aus den zuvor dargestellten Ergebnissen, lasst sich folgende Begrindung ableiten.
Vergleicht man die SZ mit der FAZ ist eine unterschiedliche redaktionelle
Handhabung in Bezug auf das Verfassen von Artikeln zu erkennen. Die SZ setzt bei
Themen mit potenziell viel Aufmerksamkeit auf eine tiefgehende Recherche und
Darstellung der Informationen. Zudem kann angenommen werden, dass die
Zielgruppe der SZ mehr Wert auf eine fundierte Berichterstattung legt, da ein groRer
Teil Akademiker, leistungsfahige Personen aus der Wirtschaft und aus der
gehobeneren Schicht stammen. Diese Leserschaft beschaftigt sich viel und gern mit

intensiven Themengebieten und ist interessiert an weitreichenden Informationen.

Die Art und Weise wie die FAZ ihre Berichterstattung gestaltet, kann dadurch
begriindet werden, dass die Praferenz hier eher auf kiirzeren und pragnanteren
Artikeln liegt. Diese Redaktion mdchte das Wesentliche auf den Punkt bringen und
nicht zu viele Informationen mit in den Text integrieren, welche vom Hauptgeschehen
ablenken konnen. Ebenso spiegelt die Leserschaft Menschen wider, welche wenig
Zeit haben, aber dennoch umfangreich Uber das Weltgeschehen informiert sein

wollen.
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7.2 Inhaltliche Kategorien

Allgemeine Themenverteilung:

Insgesamte Themenverteilung der SZ und FAZ von 2019 bis 2014 \/enn man die inhaltlichen

600 " Kategorien betrachtet, fallt vor allem
26
120 die thematische Vielfalt der
31
500 Berichterstattungen der

h vergangenen funfeinhalb Jahre auf.

130

430 13 Ein erster Uberblick ergibt sich
1

420 210 demnach wie folgt: der
10 " Themenbereich ,Unternehmen”

wird unterteilt in die einzelnen

230

31 300 Themen mit der Codierung 110, 120

6 15

und 130. Von diesen wurde 110,
neunmal in Berichterstattungen
aufgegriffen, 120, 31mal und 130,

13mal erwahnt. Blickt man auf den nachsten Themenabschnitt ,Wirtschaft sind dazu

Abbildung 12: "Insgesamte Themenverteilung der
SZ und FAZ von Januar 2019 bis Mai 2024"

die Themen mit folgender Codierung: 210, 220 und 230 zugehorig, vgl. Abb. 12.
Untersucht man das Aufgreifen dieser Themen in SZ und FAZ kann festgestellt
werden, dass das Thema 210, elfmal in der Gesamtmenge vorhanden ist, das Thema
220, 14mal und, dass Artikel mit dem Thema 230, 15mal existieren. Ein anderes
Themengebiet ist das mit dem Namen , Technologie®, welches die Codierung 300 hat.
Dieses hat keine Unterthemen und wird sechsmal in der Berichterstattung
aufgegriffen. Als nachstes folgt der Themenblock ,Nachhaltigkeit®, dieser ist in die
Themen mit den Codierungen 410, 420 und 430 eingeteilt. Davon betreffen 31 Artikel
der Gesamtmenge das Thema 410, zehn Beitrdge das Thema 420 und elf
Veréffentlichungen das Thema 430. Zum Schluss folgen die Themengebiete
~Gesellschaft, mit der Codierung 500 und ,Sonstige“ mit der Codierung 600. Beide
Themenblocke haben jeweils keine Unterkategorien. In das zuerst genannte
Themengebiet sind 18 Artikel zuordbar, zu Themengebiet 600 gehdren 26
Berichterstattungen. Einen passenden Uberblick bietet Abb.12. Herausstechen hier
die Themen mit der Codierung 120, 410 und 600. Mit jeweils 31 und 26 Beitragen,
werden diese Themen am meisten in der Berichterstattung von SZ und FAZ

aufgegriffen, wie auch in Codiertabelle 39-41 nachzulesen ist.

Die thematische Vielfalt und die Verteilung der Berichterstattungen zeigen die
verschiedenen Interessen und Schwerpunkte der beiden deutschen Tageszeitungen.

Diese hohe Menge an Artikeln zeigt, dass spezielle Unternehmensaktivitaten,
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Nachhaltigkeit und eine grof3e Auswahl sonstiger Themen besonders relevant fir die
Leser sind und daher eine zentrale Rolle in der Berichterstattung einnehmen. Die
unterschiedliche Haufigkeit der Themen verdeutlicht zudem die Prioritdten der

Redaktionen und spiegelt somit die gesellschaftliche Relevanz dieser Themen wider.

Wirft man nun einen Blick auf die Themenverteilung der SZ-Berichterstattung

von 2019 bis 2024

gesamten Artikel, die ausschlieflich in der o

600 4

SZ veroffentlicht wurden, verteilen sich die 11

Themen ein wenig anders (vgl. Abb. 13). 120

20
Zu dem Thema 110 konnen vier Beitrage W

zugeordnet werden. In das Thema 120
fallen 20 Berichterstattungen der 5, 130

vergangenen funfeinhalb Jahre. Finf
Beitrage erhalten die Codierung 210. 42 2o
Daruber hinaus bekommen sechs der

Artikelmenge der SZ die Codierung 220.

410 300 5

Mit der Codierung 230 schlieRen sich flnf 19 3

Berichterstattungen an. In das _ )
Abbildung 13: "Themenverteilung der SZ-

Themengebiet mit der Codierung 300 Berichterstattung von Januar 2019 bis Mai
fallen drei Veroffentlichungen. Weit mehr 20247

Beitrage kénnen mit der Codierung 410 versehen werden. Danach folgt das Thema
mit der Nummer 420, welches sieben Artikel fur sich gewinnen konnte. Das Thema
430 erhalt nach der Analyse sechs Berichterstattungen. Das Doppelte kann der
Themenblock 500 erreichen. Knapp dahinter liegt das letzte Themengebiet, 600, in
welches elf Berichterstattung zuzuordnen sind, vgl. Abb. 13. In diesem
Untersuchungsabschnitt stellt sich heraus, dass ebenso wie in der allgemeinen
Betrachtung, die Themen 120, mit jeweils 20 Berichterstattungen und 410 mit jeweils

19 Artikeln am meisten Beitrage erhalten, siehe Codiertabelle 42.

Blickt man nun nochmals detaillierter auf die Analysemenge kdénnen nochmals
genauere Erkenntnisse gewonnen werden. Betrachtet man zuerst Vaude sieht die
Verteilung der Themen wie folgt aus: das Thema 110 wird zweimal aufgegriffen, das
Thema 120 achtmal, das Thema 130 einmal, das Thema 210 fiinfmal, das Thema
220 viermal, genauso wie das Thema 420, das Thema 230 dreimal, ebenso das
Thema 430. Zum Schluss reihen sich die Themen 410 mit zehn Artikeln, 500 mit
sechs Artikeln und 600 mit neun Artikeln. Aus diesen Analysedaten lasst sich
schliel3en, dass die Themen mit den meisten Veroffentlichung, die Themen 120, 410

und 600 sind, nachzulesen in Codiertabelle 43. Daraus kann abgeleitet werden, dass
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sich die meisten Artikel um die Themen Textilboranche und Produkte sowie
Arbeitsbedingungen drehen. Gerade bei einem Unternehmen wie Vaude, bei dem die
Nachhaltigkeit eine sehr grof3e Rolle spielt, ist eindeutig zu erkennen, dass diese

ebenfalls in die Berichterstattung miteinflief3t.

Das Unternehmen Shein, spiegelt das Gegenteil zum zuvor genannten Unternehmen
wider. Bei ndherer Betrachtung der Ergebnisse dieser Berichterstattung ergeben sich
folgende Ergebnisse: das Thema 110 erhadlt zwei Veroffentlichungen,
Berichterstattungen, die in das Thema 120 hineinfallen, existieren in der
Analysemenge 12mal. Mit erheblich weniger Artikeln, vier Stuck, schlie3t sich das
Thema 130 an, ebenso das Thema 430. Zum Thema 220 konnen zwei
Berichterstattungen eingeordnet werden, genauso wie zum Thema 230 und zum
Themengebiet 600. In den Themenblock 300 fallen drei Veroéffentlichungen wie auch
das Thema 420. Eine Artikelanzahl von neun erhalt das Thema 410. Zum Schluss
schliefl3t sich das Themengebiet 500 an, welches sechs Berichterstattungen erhalt.
Auffallig ist auch, dass das Thema 210 in der Analysemenge nicht vertreten ist.
Daraus ist erkennbar, dass die Themen 120 und 410 am meisten in der gesamten
Untersuchungsmenge vertreten sind. Dabei handelt es sich um Berichterstattungen
zum Thema ,Textilbbranche und Produkte® und ,Umwelt‘, auch ersichtlich in
Codiertabelle 44. Zum einen ist das Ergebnis zu erwarten gewesen, da die
Berichterstattungen hauptsachlich Uber die Produkte des Unternehmens und die
Textilbranche in der sie agieren berichten. Festzustellen ist auch, dass der andere
grol3e Teil der Artikel von Umwelt handelt. Shein ist ein Unternehmen, welches in
Bezug auf Nachhaltigkeit Gberwiegend negative Schlagzeilen macht. Ob dies auch

hier der Fall ist, wird im spateren Verlauf der Arbeit geklart.

Die unterschiedlichen thematischen Schwerpunkte der SZ-Berichterstattung tber
Vaude und Shein lassen sich durch die Philosophie und Werte der beiden
Unternehmen erklaren. Vaude, bekannt fur sein Engagement in der Nachhaltigkeit,
zieht Berichterstattungen an, die dieses Thema betonen. Die haufigen Erwahnungen
in den Kategorien 120 und 410 bestatigen dies. Shein hingegen, als Fast-Fashion-
Unternehmen, ist oft Hauptgegenstand von Berichterstattungen, die sich kritisch mit
den Okologischen und gesellschaftlichen Auswirkungen der Modeindustrie
auseinandersetzen und auf die fehlende Initiative Sheins gegenlber solch wichtigen
Themengebieten hinweisen. Die haufigen Berichte Uber Textilprodukte und

Umweltfragen bei Shein spiegeln diese Themenkomplexe wider.

Zusammenfassend zeigt die Analyse, dass die SZ einen breiten thematischen Fokus

hat, der je nach Unternehmen variiert. Wahrend Vaude vor allem mit
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Nachhaltigkeitsthemen in Verbindung gebracht wird, wird Shein haufiger im

Zusammenhang mit Umweltproblemen und gesellschaftlichen Fragen thematisiert.

Diese Schwerpunkte

reflektieren die verschiedenen Geschéaftsmodelle und

offentlichen Wahrnehmungen der beiden Unternehmen.

Themenverteilung der FAZ-Berichterstattung
von 2019 bis 2024

110

600 5

15 120

1"

500
130

430

die
Berichterstattung von Januar 2019 bis Mai
2024 der FAZ ergibt sich eine andere
Aufteilung der Themen, als bei der SZ (vgl.
Abb. 14). Die insgesamte Analyse in
Bezug auf FAZ-Artikel gliedert sich wie

folgt: In das Thema 110 konnen sich flnf

Analysiet man nun einzig

”ro Beitrage eingliedern, genauso wie bei
® dem Thema 430. Zum Thema 120

gehdren elf der Berichterstattungen, mit
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einem niedrigeren Wert, acht Artikeln,
gliedert sich die Themen 130 und 220 ein.

Danach folgt das Thema 210, welches
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Abbildung 14: "Themenverteilung der FAZ-
Berichterstattung von Januar 2019 bis Mai
2024"

sechs Beitrage verbuchen kann. Dies trifft
auch auf das Thema 500 zu. Das Thema
230 erzielt

Themenblock 300, welcher eine Artikelanzahl von drei hat, sowie das Thema 420.

in den Untersuchungszeitraum zehn Artikel. Danach folgt der
Einen relativ hohen Wert hat das Thema 410 erreicht mit einer Anzahl von 12
Veréffentlichungen. Daruber hinaus kann man funf Berichterstattungen zum Thema
500 zuordnen. Den héchsten Wert, mit 15 Veréffentlichungen in der FAZ, erreicht das
Themengebiet 600. Aus diesen Ergebnissen kann die Erkenntnis gezogen werden,
dass die meisten Berichterstattungen den Themen 600, 410 und 120 zuzuschreiben
sind, wie auch an Codiertabelle 45 zu erkennen ist. Auch hier, genauso wie bei der
SZ treten die Themen 410 und 120 hervor. Was bei diesem Analyseteilblock anders
ist, ist die Einordnung vieler Berichterstattungen in die Kategorie ,Sonstige“. Daraus
kann geschlossen werden, dass die FAZ aullergewdhnlichere und vielfaltigere
Themen in ihren Artikeln Gber Vaude und Shein behandelt als der im Codebuch

festgelegte Rahmen darstellt und die SZ.

Wirft man nun einen tieferen Blick auf die Berichterstattungen, die ausschlie3lich das
Fashionunternehmen Vaude aufgreifen erhalt man weitere Ergebnisse. Somit

verteilen sich die Themen wie nachfolgend aufgefuhrt. Das Thema 110 erhélt eine
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Berichterstattung, genauso wie der Themenblock 300 und das Thema 420. Zum
Thema 120 konnten sich funf Artikel einordnen, genauso wie zu dem Thema 220.
Dicht gefolgt kommt das Thema 210 mit sechs Berichterstattungen. Mit zwei
Berichterstattungen hat das Thema 230, 430 und 500 erheblich weniger
Veréffentlichungen, als das Thema zuvor. Zum Schluss schlieen sich die Themen
410 und 600 mit sieben Beitragen an. Aus diesen Ergebnissen ist abzuleiten, dass
die Themen mit einer Artikelanzahl von sieben und sechs am meisten publiziert
wurden. Dazu z&hlen zum einen die Themen ,Sonstige” und ,Umwelt® und zum
anderen das Thema ,Wirtschaftspolitik‘. Wie auch schon im allgemeinen Uberblick
Uber die FAZ-Berichterstattung ersichtlich wurde, stehen hier die Themen 600 und
410 im Vordergrund. Zudem konnte auch das Thema 210 erstmals in dieser
Analysekategorie herausstechen, siehe Codiertabelle 46. Das gerade diese Themen
besondere Aufmerksamkeit in der Berichterstattung von der FAZ in Bezug auf Vaude-
Artikel bekommen, passt zu dem Engagement des Unternehmens. Auch das Thema
Wirtschaftspolitik wird von Outdoor- und Sportkleidungshersteller Vaude des Ofteren
aufgegriffen. Aullerdem engagiert sich die CEO des Unternehmens Antje von Dewitz

politisch.

Betrachtet man nun die Berichterstattung der FAZ, die das Fashionunternehmen
Shein namentlich aufgreifen, verteilen sich die Themen nochmals anders. Das Thema
110 und der Themenblock 500 erhalten jeweils vier Veroffentlichungen. Mit sechs
Artikeln hat das Thema 120, die zweithéchste Artikelanzahl. Danach folgen die
Themen 130 und 230 sowie das Themengebiet 600 mit jeweils acht Publikationen.
Die Themen 220 und 430 haben je drei Berichterstattungen. Mit einer Verdffentlichung
weniger schlielt sich der Themenblock 300 und das Thema 420 an. Zum Schluss
erhalt das Thema 410, funf Beitrage in den letzten funfeinhalb Jahren. Heraussticht
das Thema 210, denn dieses wurde in der Berichterstattung nicht bertcksichtigt. Aus
diesen Ergebnissen kann abgeleitet werden, dass das Hauptaugenmerk der
Berichterstattung auf den Themen 130, 230 und dem Themengebiet 600 liegt. Das
sind die Themen ,Konkurrenz®, ,Finanzen“ und ,Sonstige“, ebenso in Codiertabelle
47 nachzulesen. Hier kann man den Unterschied zu Vaude-basierten Artikeln der FAZ
sehen, denn diese behandeln groltenteils die Themen ,Umwelt® und
Wirtschaftspolitik®.

Die unterschiedlichen thematischen Schwerpunkte der FAZ-Berichterstattung tber
Vaude und Shein lassen sich durch die Ausrichtung der beiden Unternehmen
erklaren. Vaude, bekannt flr sein Engagement in Sachen Nachhaltigkeit und Politik,

wird in der FAZ-Berichterstattung haufig in diesen Kontexten thematisiert. Dies
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spiegelt die Positionierung von Vaude als Vorreiter in diesen Bereichen wider. Shein
hingegen, ein Fast-Fashion-Unternehmen, das auf schnellen Umsatz und
Marktprasenz abzielt, wird in der FAZ-Berichterstattung vor allem im Umfeld von
Konkurrenz und finanziellen Aspekten behandelt. Die geringere Anzahl an Artikeln zu
Nachhaltigkeitsthemen zeigt, dass dies nicht das Hauptaugenmerk von Shein ist, was

auch zu den oftmals negativen Schlagzeilen in Bezug auf Umweltbelangen passt.

Die Analyse verdeutlicht, dass die beiden Modeunternehmen nicht nur
unterschiedliche Geschaftsmodelle und Schwerpunkte besitzen, sondern dass diese
Unterschiede auch in der Berichterstattung der FAZ widergespiegelt werden.
Wahrend Vaude fiir seine Nachhaltigkeits- und politischen Initiativen Anerkennung
findet, steht bei Shein der finanzielle Erfolg und die Konkurrenzfahigkeit an erster
Stelle. Dies zeigt, wie die Medien die unterschiedlichen Aspekte und Strategien der

Unternehmen aufgreifen und behandeln.

Alleiniger Themenmittelpunkit:

Da die Berichterstattungen nicht immer nur zu speziell einem Thema zuordbar sind,
kommt es teilweise auch zu einer thematischen Uberschneidung von bis zu funf
verschiedenen Themen. In diesem Analyseabschnitt werden allerdings ausschlieflich

die Berichterstattungen untersucht, die konkret zu einem Thema zuzuordnen sind.

Untersucht man die Gesamtmenge der Berichterstattungen von SZ und FAZ Gber die
beiden Modeunternehmen Vaude und Shein von Anfang Januar 2019 bis Ende Mai
2024, ist zu erkennen, dass dreillig Artikel davon einen Themenschwerpunkt
aufweisen kdnnen. Die Verteilung dieser, auf die Themenauswahl gestaltet sich wie
folgt: die Themen 110, 130, 230 und 430 erhalten keine Berichterstattungen. Mit
jeweils zwei Beitragen reihen sich der Themenblock 300 und das Thema 420 ein. Mit
einem Artikel mehr, also drei Stiick, schlieen sich die Themen 210, 220 und 410 an.
Das Themengebiet 500 erzielt in den vergangenen flnfeinhalb Jahren vier
Veroéffentlichungen. Danach folgt der Themenblock 600, welcher funf Publikationen
erreicht hat. Einem  Hochstwert von acht Berichterstattungen im
Untersuchungszeitraum kann das Thema 120 fur sich entscheiden. Das Thema 120
mit der Bezeichnung ,Textilbranche und Produkte® hebt sich so mit zwei Artikeln ab
und stellt somit das Thema dar, welches am meisten im alleinigen Mittelpunkt steht,
auch nachzulesen in Codiertabelle 48. Da es sich in dieser Analyse um
Berichterstattungen rund um die zwei Fashionunternehmen Vaude und Shein dreht,

ist dieses Ergebnis zu erwarten gewesen.
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Die Analyse zeigt, dass das Interesse und die Berichterstattung tGber Vaude und Shein
in den deutschen Tageszeitungen SZ und FAZ thematisch breit gefachert sind, jedoch
bestimmte Bereiche, wie beispielsweise ,Textilbranche und Produkte®, besonders im
Fokus stehen. Dies ist angesichts der vorgelebten Werte, des Klimas der
Unternehmen, des offentlichen Interesses an Mode und dem damit verbundenen
Konsumverhalten zu erwarten. Die Verteilung der Themen reflektiert die
unterschiedlichen Schwerpunkte und Strategien der beiden Unternehmen sowie das

breite Spektrum der journalistischen Berichterstattung.

Betrachtet man nun die einzelne Themenverteilung der SZ-Berichterstattung, fallt
zuerst auf, dass die Artikelmenge kleiner ist. Sie liegt bei 19 Artikeln in den
vergangenen fuinfeinhalb Jahren. Die Analyse zeigt folgende Verteilung: Die Themen
110, 130, 230 und 430 haben, wie in allgemeinen Themenverteilung, keine
Berichterstattungen fir sich gewinnen kénnen. Danach folgen die Themen 210 und
220 mit jeweils einem Artikel. Mit jeweils zwei Beitragen kann der Themenblock 300
sowie das Thema 420 und das Themengebiet 600 erzielen. Die nachst hohere Anzahl
an Beitragen ist drei. Diese erhalten das Thema 410 und das Themengebiet 500. Die
héchste Anzahl an Berichterstattungen pro Thema ist flinf. Diese Menge erhalten die
Artikel mit der Codierung 120. Aus diesen Ergebnissen lasst sich die Erkenntnis
ziehen, genauso wie in der insgesamten Betrachtung, dass das Thema 120 im
alleinigen Mittelpunkt steht. Dieses hat aus Sicht der Menge, ebenfalls einen Abstand
von zwei Berichterstattungen zur nachsthéchsten Anzahl an Berichterstattungen.

Dieses Ergebnis ist zudem in Codiertabelle 49 einzusehen.

Analysiert man diese Ergebnisse nochmals genauer und teilt die Berichterstattungen
der SZ nochmals auf in Artikel mit Vaude-Bezug und Shein-Bezug, ergeben sich
weitere Ergebnisse. Die Aufteilung der Vaude-Beitrdge sieht wie folgt aus: die
Themen 110, 130, 230, 430 und das Themengebiet 300 erhalten jeweils keine
Veroffentlichungen. Danach folgen alle Artikel mit jeweils einer Berichterstattung. Dies
trifft auf die Themen 210 und 220 zu sowie auf den Themenblock 500. Die nachst
hohere Anzahl an Publikationen ist zwei, welche es zum Thema 420 und zum
Themengebiet 600 gibt. Darauf folgt das Thema 430, denn dieses konnte in den
vergangenen funfeinhalb Jahren, drei Berichterstattungen erzielen. Die hdchste
Artikelanzahl ist vier und diese gehen auf das Thema 120 zurtck. Somit ist klar, dass
das Thema mit dem Namen ,Textilbranche und Produkte“ auch hier dominiert und
den grofiten Anteil der Berichterstattung von SZ, im Kontext mit Vaude hat, ebenfalls
nachzusehen in Codiertabelle 50. Zudem ist auffallig, dass von den 19 Beitrage, mit

Zuweisung eines Themas, 14 davon Vaude namentlich aufgreifen und nur finf davon
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Shein integrieren. Daraus lasst sich die Erkenntnis gewinnen, dass Vaude-Artikel fast
dreimal so viele Artikel mit einem thematischen Schwerpunkt besitzen, als Shein-
Artikel.

Untersucht man nun die Berichterstattung der SZ bezlglich dem
Fashionunternehmen Shein kann folgende alleinige Themenverteilung festgestellt
werden: die Themen 110, 130, 210, 220, 230, 410, 420, 430 und der Themenblock
600 erhalten keine Beitrage. Danach folgt das Thema 120 mit einer Veroffentlichung.
Die beiden hoéchsten Werte fallen auf die Themengebiete 300 und 500, mit jeweils
zwei Publikationen von Anfang Januar 2019 bis Ende Mai 2024. Daraus lasst sich
schlief3en, dass die Themenblécke mit dem Begriff ,Technologie® und ,Gesellschaft®
die sind, mit dem hochsten thematischen Schwerpunkt. Allerdings ist die Menge der
Artikel im Vergleich zu den Vaude-Beitragen deutlich geringer. Aus diesem Grund
stechen die Hochstwerte hier nicht allzu sehr aus der Masse heraus, siehe
Codiertabelle 51. Uberraschend an den Ergebnissen ist hier die Themenwahl, denn
in der gesamten SZ-Analyse ist das Thema 120 stehts am dominantesten, anders als
bei den Shein-Artikeln. Hier Uberwiegen die Themengebiete ,Technologie“ und
.,Gesellschaft, was groltenteils die Werte und das Augenmerk des

Modeunternehmens Shein widerspiegelt.

Von diesen Ergebnissen ausgehend, kann folgende Begriindung abgeleitet werden.
Das dominierende Thema ,Textiloranche und Produkte zeigt die zentrale Rolle dieser
Kategorie in der Berichterstattung der SZ Uber die Modeunternehmen Vaude und
Shein. Dieser Ergebnisstand ist zu erwarten gewesen, da es das Kerninteresse dieser
Branche widerspiegelt. Die unterschiedliche thematische Verteilung bei Vaude und
Shein zeigt, dass die Berichterstattung stark von den jeweiligen Unternehmenswerten
und -aktivititen beeinflusst wird. Vaudes Fokus auf Nachhaltigkeit und
gesellschaftliche Verantwortung spiegelt sich in den Artikeln wider, wahrend Sheins
technologische Innovationen und gesellschaftliche Auswirkungen im Mittelpunkt
stehen. Die SZ verwendet eine gezielte Berichterstattung, denn sie konzentriert sich

auf spezielle und relevante Themen, die auf die jeweiligen Unternehmen zutreffen.

In diesem Abschnitt werden die Ergebnisse der FAZ-Berichterstattung der
thematischen Schwerpunkte zusammengetragen. Wahrend die SZ in diesem Bereich
19 Artikel aufweisen kann, sind es bei der FAZ etwas weniger, denn sie haben
insgesamt eine Anzahl von elf Veroffentlichungen. Diese sind wie folgt verteilt: die
Themen 110, 130, 230, 410, 420, 430 und das Themengebiet 300 kdnnen keine
Berichterstattungen vorweisen. Der Themenblock 500 erhalt einen Artikel aus den

vergangenen funfeinhalb Jahren. Danach schlieen sich die Themen 210 und 220
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mit jeweils zwei Veroffentlichungen an. Drei Berichterstattungen bilden somit die
héchste Anzahl an Berichterstattungen mit einem thematischen Schwerpunkt und
fallen auf das Thema 120 und den Themenblock 600. Aufgrund dieser Aufteilung der
Themen, bewegen sich die Schwerpunkte zwischen den Themen ,Textilbranche und
Produkte®, ,Wirtschaftspolitik®, ,Globale Wirtschaft, ,Gesellschaft* und ,Sonstige®.
Deutlich hervor treten die Bereiche ,Sonstige“ und ,Textilbranche und Produkte®,

genauso wie bei der SZ, auch in Codiertabelle 52 ersichtlich.

Analysiert man nun ausschlie3lich Berichterstattungen der FAZ bezlglich des Sport-
und Outdoorkleidungsherstellers Vaude verschiebt sich die Verteilung der alleinigen
Themenschwerpunkte etwas. Die Ergebnisse stellen sich wie folgt auf: die Themen
110, 130, 230, 410, 420, 430 und das Themengebiet 300 erhalten keine
Berichterstattungen im Untersuchungszeitraum. Mit einem Artikel schlieRt der
Themenblock 500 dazu auf. Danach folgen die Themen 210, 220 und das
Themengebiet 600 mit jeweils zwei Veroffentlichungen. Zum Schluss vereinnahmt
das Thema 120 die meisten Beitrage und bildet so den thematischen Schwerpunkt
der FAZ-Berichterstattung im Kontext von Vaude. Daraus kann geschlossen werden,
dass das Thema ,Textilbranche und Produkte® ebenso wie bei der SZ-
Berichterstattung beziglich Vaude den grofiten thematischen Schwerpunkt bildet.
Daruber hinaus fallt auf, dass das Themengebiet ,Nachhaltigkeit keinen
Schwerpunkt in der Berichterstattung erlangt hat, obwohl das Unternehmen Vaude
fur dieses Thema bekannt ist und sich intensiv damit auseinandersetzt. Diese

Ergebnisse sind in Codiertabelle 53 nachzusehen.

Wirft man einen detaillierteren Blick auf die Schwerpunktverteilung der
Berichterstattung von FAZ bezuglich Shein, ist die drastische Abweichung der Anzahl
an Artikeln zu erkennen. Diese fallt auf eine Berichterstattung. Da hier Vaude noch
zehn Beitrage erzielt hat, ist eine Veroffentlichung in Bezug zu Shein deutlich weniger.
Aus diesem Grund stellt sich heraus, dass der einzige Artikel mit einem thematischen
Schwerpunkt in das Themengebiet 600, namens ,Sonstige“ einzuordnen ist. Alle
restlichen Themen von 110 bis 500 werden nicht aufgegriffen. Daraus bildet sich die
Erkenntnis, dass es in diesem Abschnitt der Analyse keinen exakten thematischen

Schwerpunkt gibt, vgl. Codiertabelle 47.

Zusammenfassend ist zu erkennen, dass ein thematischer Schwerpunkt in der
allgemeinen Betrachtung der Berichterstattung von SZ und FAZ, sowohl als auch in
den beiden Analyseabteilungen des Fashionunternehmens Vaude festzustellen ist.
Dieser heifdt ,Textilbranche und Produkte®. Die Artikel des Fast-Fashion-Handlers

Shein fallen in der Untersuchung etwas aus der Reihe, denn hier stechen andere
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Schwerpunkte, wie ,Gesellschaft* und ,Technologie“ heraus. Besonders auffallig ist
auch, dass Shein in der FAZ keinen thematischen Schwerpunkt aufweisen kann.
Zudem ist zu bemerken, dass die Anzahl der Berichterstattungen in der
Schwerpunktanalyse erheblich kleiner ist, als in der insgesamten Untersuchung der
thematischen Orientierung. Diese steht im Verhaltnis 96 zu 30. Somit ist klar, dass
68,75% der Gesamtheit an Artikeln nicht alleinig zu einem Thema zuordbar sind. Dies

spricht fUr eine vielfaltige Berichterstattung von SZ und FAZ.

Die geringere Anzahl von elf Artikeln in der FAZ im Vergleich zu 19 in der SZ konnte
auf eine gezieltere oder weniger umfassende Berichterstattung Uber die beiden
Modeunternehmen hinweisen. Die FAZ kdnnte sich darauf konzentrieren, spezifische,
thematisch fokussierte Artikel zu publizieren. Die Tatsache, dass die Themen 110,
130, 230, 410, 420, 430 und das Themengebiet 300 keine Berichterstattungen
aufweisen, konnte darauf hindeuten, dass diese Themen entweder weniger relevant
sind oder nicht den redaktionellen Fokus der FAZ treffen. Wie in der SZ-
Berichterstattung Uber Vaude steht auch bei der FAZ das Thema , Textilboranche und
Produkte“ im Mittelpunkt. Dies ist aufgrund der Branche, in der Vaude agiert mit ihren
zahlreichen Facetten zu erwarten. Obwohl Vaude far seine
Nachhaltigkeitsbemihungen bekannt ist, spiegelt sich dies nicht in der FAZ-
Berichterstattung wider. Dies kdnnte bedeuten, dass andere Themengebiete als
wichtiger betrachtet werden oder dass Nachhaltigkeit in andere Berichterstattungen
integriert werden soll bzw. ist. Die geringe Anzahl spezifischer Artikel Uber Shein und
das Fehlen eines klaren thematischen Schwerpunkts konnte darauf hinweisen, dass
Shein weniger im Hauptaugenmerk der FAZ-Berichterstattung steht oder dass die
Berichterstattung Gber Shein weniger prazise erfolgt. Dies kdnnte darauf hinweisen,
dass Shein in der FAZ-Berichterstattung nicht all zu dominant behandelt wird. Die
Ergebnisse zeigen, dass die FAZ ihre Berichterstattung Gber Vaude und Shein
unterschiedlich gewichtet und verschiedene thematische Schwerpunkte setzt.
Wahrend das Thema ,Textilbranche und Produkte® im Mittelpunkt steht, zeigt sich bei
Shein eine geringere thematische Ausrichtung. AuRerdem spiegelt die vielfaltige, aber
auch prazise Berichterstattung die redaktionellen Prioritdten und das Interesse der

Leserschaft wider.

Experten:

In diesem Analyseabschnitt werden die Experten, welche in der Berichterstattung von
SZ und FAZ verwendet werden untersucht. In der insgesamten Betrachtung kénnen

folgende Ergebnisse festgestellt werden: in der Gesamtmenge sind 21 Experten
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entdeckt worden, die der Insgesamte Expertenverteilung

Codierung 901 entsprechen. von SZ und FAZ

Daruber hinaus sind vier 3
Artikel mit der %
350 2
Expertencodierung 902, 910 g21
15 13

und 914 erkannt worden. 12 7 .
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Codierung sieben. Danach Abbildung 15: "Insgesamte Expertenverteilung von SZ und

schlieRt sich die Codierung FAZ von Januar 2019 bis Mai 2024"

904 an, welche in der Untersuchungsmenge einmal vorkommt, genauso wie die
Codierung 908 und 912. Darlber hinaus existieren zwei Berichterstattungen mit der
Codierung 905. Zahlt man alle Artikel mit der Expertencodierung 906 zusammen,
entsteht die Anzahl 13. Die Codierung 907 erhalten funf Beitrage. Eine hdhere Menge
an Berichterstattungen im Untersuchungszeitraum kann die Codierung 909 fir sich
gewinnen. Eine kleinere Anzahl an Veroffentlichungen bringt die Expertenkodierung
911 zusammen, sie erhalt drei Beitrage. Nicht zu vergessen ist die Codierung 915,
welche einen Anteil von 43 Berichterstattungen an der Gesamtmenge hat, wie auch
in Abb.15 ersichtlich ist. Zum Schluss werden noch die Artikel zusammengezahlt, die
keinen Experten aufweisen kdnnen. Diese Zahl liegt bei 19. Daraus kann die
Erkenntnis gezogen werden, dass die meisten Experten in einer
Berichterstattungsmenge zwischen eins und 13 liegen. Nichts desto trotz existieren
drei Expertenkategorien, welche aus dieser Menge herausstechen. Diese ist die
Codierung 901 mit 21 Artikeln, Codierung 909 mit 41 Beitragen und die Codierung
915 mit 43 Veroffentlichungen. Daraus kann geschlossen werden, dass in den
deutschen Tageszeitungen SZ und FAZ die Expertenkategorien Produkt- und
Vertriebsexperte, Geschaftsfuhrer und FlOhrungskrafte und weitere Experten am

beliebtesten sind, ebenfalls nachzulesen in Codiertabelle 54 und 55.

Die Analyse der Experten in der Berichterstattung von SZ und FAZ zeigt eine klare
Praferenz fur bestimmte Expertengruppen. Besonders haufig werden Produkt- und
Vertriebsexperten und weitere Experten genutzt um themenbezogene Informationen
gebeten. Dies deutet auf eine hohe Relevanz und Vertrauen der SZ und FAZ in deren
Expertise hin. Gleichzeitig zeigt die Verteilung, dass es eine Vielfalt an Experten gibt,
die je nach Thema und Relevanz herangezogen werden, wahrend ein kleiner Teil der
Berichterstattung ganz ohne Experten auskommt. Diese vielféltige Nutzung von
Experten unterstreicht die Bemihungen der deutschen Tageszeitungen SZ und FAZ,
fundierte und gut recherchierte Artikel zu verdéffentlichen.
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Betrachtet man nun Expertenverteilung der SZ-
Berichterstattung
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mit jeweils zwei Artikeln ein. Berichterstattung von Januar 2019 bis Mai 2024

Diese sind 902, 904, 907 und 914. Jeweils drei Verdffentlichungen haben die
Experten 903, 910 und 911 erreicht. Darlber hinaus haben die Experten mit der
Codierung 913, vier Berichterstattungen. Auflierdem hat die Codierung 906 eine
Publikationsanzahl von zehn fur sich gewinnen kénnen. Danach folgen die Experten
mit 901, denn diese konnten 15 Artikel erreichen. Im Anschluss kommt die
Expertencodierung 915 mit 20 Veroffentlichungen im Untersuchungszeitraum und
zum Schluss existieren 22 Berichterstattungen mit der Codierung 909. AuRerdem
existieren die Expertencodierungen 908 und 912 in der Gesamtmenge der SZ-Artikel
nicht, siehe Abb. 16. Die Publikationen mit keiner Expertenerwahnung belaufen sich
auf eine Anzahl von sieben. Daraus kann geschlossen werden, dass ebenso wie bei
der insgesamten Betrachtung im Absatz zuvor die Codierungen 915, 909 und 901 aus
der Masse hervorstechen. Diese haben eine Uberdurchschnittliche Dominanz in der
Berichterstattung, die kaum zu Ubersehen ist. Mit den Werten 20, 22 und 15 weichen
sie sehr weit von dem eigentlichen Wertebereich dieses Analyseabschnitts, der eine
Umfang von null bis zehn hat, ab, auch in Codiertabelle 54 einsehbar. Au3erdem ist
festzustellen, dass die Codierungen 908 und 912 gar nicht in dieser Schnittmenge
vorkommen. Daraus wird die Erkenntnis gezogen, dass die SZ in ihrer
Berichterstattung sehr wenig bis gar keine Experten im Bereich Produktion und
Beschaffung sowie Mobilitat einsetzt. Nicht zu Ubersehen ist die deutlich verkleinerte
Menge an Artikeln, die gar keinen Experten involviert hat. Noch bei der
Gesamtbetrachtung lag dieser Wert bei 19, nun bei sieben. Das sind gerade einmal
36,84% der insgesamten Menge von 19. Daraus kann geschlossen werden, dass die
SZ viel Wert auf Expertenmeinungen in ihren Artikeln legt und ihre

Rechercheinformationen gréfitenteils mit qualitativen Interviews belegt.

Bezieht man nun die SZ-Berichterstattung ausschlieRlich auf Artikel, die das
Fashionunternehmen Vaude namentlich aufgreifen, verteilt sich die Expertenmeinung
wie folgt: Jeweils eine Veroffentlichung haben die Experten mit der Codierung: 902,
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904, 911 und 914. Danach folgt die Expertencodierung 907, welche zwei Beitrage
innerhalb des Untersuchungszeitraums aufweisen kann. Dartber hinaus existieren
die Codierungen 903, 910 und 913 mit jeweils drei Publikationen. Danach reihen sich
die Artikel ein, welche in acht Berichterstattungen aufgegriffen wurden und haben die
Codierung 906. Darauf folgt die Expertencodierungen 901 und 915 mit neun
Veréffentlichungen. Zum Schluss folgt die Codierung 909 mit der Hoéchstzahl an
Artikeln in der Untersuchungsmenge. Diese ist die Zahl elf, sieche Codiertabelle 56.
Auch hier bestehen Codierungen, die in der Berichterstattung nicht erwahnt wurden.
Diese sind die Nummern 905, 908 und 912. Die Anzahl umfasst funf
Berichterstattungen. Aus diesen Ergebnissen bildet sich die Erkenntnis, dass es in
der Vaude-Betrachtung keine herausstechenden Expertenkategorien gibt. Die
Verteilung ist einigermafien ausgeglichen und liegt zwischen einem Wert von null bis
elf. Trotzdem ist festzustellen, dass die drei Codierungen 901, 909 und 915 ebenso
wie in den Abschnitten zuvor an der Spitze der Analyse sitzen. Hier hebt sich die 909
mit elf und somit zwei Berichterstattungen mehr noch ein wenig von dieser Spitze ab.
Die Zahl der nicht erwahnten Expertenmeinungen hat sich bei Vaude um eine
Codierung erhoht, als in der gesamten SZ-Betrachtung und umfasst die Codierungen
905, 908 und 912. Somit kann angenommen werden, dass Themen wie die Mobilitat,
Produktion und Beschaffung sowie Technologie und Innovation keine groRRe

Bedeutung in der Berichterstattung erhalten.

Wirft man nun einen detaillierteren Blick auf eigens die Artikel der SZ bezlglich des
Fast-Fashion-Handlers Shein von Anfang Januar 2019 bis Ende Mai 2024 kommt
folgende Expertenverteilung zustande: Eine Berichterstattung in den vergangenen
funfeinhalb Jahren konnten die Codierungen 902, 904, 905, 913 und 914 erreichen.
Danach folgen die Expertencodierungen 906 und 911 mit jeweils zwei Beitragen in
der Gesamtmenge der Shein-Veréffentlichungen. Danach reiht sich die Codierung
901 mit sechs Publikationen ein. Darauf folgen mit elf Berichterstattungen die
Expertencodierungen 909 und 915 und stellen somit die Hochstmenge dar, wie auch
in Codiertabelle 57 nachzulesen ist. Keine einzige Erwahnung in den Artikeln der SZ
von Shein erhalten die Expertencodierungen 903, 907, 908, 910 und 912. Zum
Schluss ist erkennbar, dass es zwei Beitrage gibt, die keine Experten enthalt. Aus
diesen Ergebnissen ist zu erkennen, dass die meisten Expertenkategorien zwischen
null und zwei Beitrage aus dem Untersuchungszeitraum aufweisen koénnen. Die
restlichen Codierungen haben eine Artikelanzahl von sechs und elf. Diese stechen in
diesem Analyseabschnitt von der Masse heraus, da die Artikelmenge um einiges
groRer ist. Ganz im Gegenteil zur Vaude-Analyse. Somit ergibt sich die Erkenntnis,
dass die Expertenbereiche Produkte und Vertrieb, Geschéaftsfihrer und
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Fuhrungskrafte sowie weitere Experten besonders intensiv in die Berichterstattung
des Modeunternehmens Shein miteinflieRen. Trotzdem ist zu erkennen, dass ein
Groliteil der Expertenmasse keinen Gebrauch in den Veroffentlichungen tber Shein
findet. Diese beziehen sich auf die Bereiche ,Wirtschaft‘, ,Arbeitsrechtler”,
»Produktion und Beschaffung“, ,Entwicklung® und ,Mobilitat“. Positiv anzumerken ist
jedoch, dass die Anzahl an Berichterstattungen mit keiner Expertenmeinung, als
Fundierung der Informationen im Artikel, sehr gering sind. Im Vergleich zur Vaude-

Betrachtung steht dies im Verhaltnis funf zu zwei.

Die Analyse der Expertenverteilung in der SZ-Berichterstattung zeigt, dass bestimmte
Expertenkategorien, wie in der Gesamtbetrachtung dieser Kategorie insbesondere
Produkt- und Vertriebsexperten und Geschéaftsfuhrer und Fahrungskrafte, als
Experten eine dominierende Rolle spielen. Dies deutet auf eine hohe Wertschatzung
und Abhangigkeit der SZ von diesen Experten hin, um fundierte und glaubwirdige
Artikel zu produzieren. Gleichzeitig zeigt die spezifische Analyse der Berichterstattung
Uber Vaude und Shein, dass es Unterschiede in der thematischen Fokussierung und
Nutzung von Experten gibt, was auf unterschiedliche Schwerpunkte und Bedurfnisse
in der Berichterstattung Uber diese beiden Unternehmen hinweist. Bei Vaude liegen
diese auf den Experten Geschéftsfuhrer und Flhrungskrafte, ebenso bei Shein. Ein
kleiner Unterschied besteht in der hohen Menge an weiteren Experten bei Shein. Dies
verstarkt die Annahme, dass die SZ rund um das Unternehmen Shein verschiedene
Artikel veroffentlicht, in die nur eine Art von Experten nicht ausreichend ist.

In diesem Expertenverteilung der FAZ-
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Expertenbereiche mit jeweils Berichterstattung von Januar 2019 bis Mai 2024"

einem Artikel. Diese sind 905, 910 und 912. Danach folgen alle Codierungen mit zwei
Beitragen. In diesem Fall sind das die Nummern 902 und 914. Danach reihen sich die
Expertencodierungen 906, 907 und 913 ein, denn diese erhalten jeweils drei
Veroffentlichungen im Analysezeitraum. Vier Publikationen erreicht die Codierung

903. Darauf folgt die Codierung 901 mit einer Artikelanzahl von sechs im
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Untersuchungszeitraum. Danach folgt mit einem grof3en Abstand die Codierung 909,
denn diese kann 19 Berichterstattungen aufweisen. Zum Schluss reiht sich die
Expertencodierung 915 ein, welche eine Artikelanzahl von 23 hat. Darlber hinaus hat
die Codierung 911 keine Veréffentlichung in der FAZ-Berichterstattung erhalten.
Zusatzlich ist zu erkennen, dass es 12 Publikationen in der Ergebnismenge gibt, die
keine Expertenmeinung integriert hat, siehe auch Abb. 17. Daraus ergibt sich die
Annahme, dass die meisten der Expertencodierungen im Artikelanzahlbereich
zwischen null und sechs liegen. Auffallend ist demnach, dass die beiden
Expertencodierungen 909 und 915 herausstechen, da sie eine weitaus gréfRere
Anzahl aufweisen konnen diese sind einmal 19 und zum anderen 23, einsehbar in
Codiertabelle 55. Ahnlich sieht das auch bei der SZ-Betrachtung aus. Demnach geht
hervor, dass die Expertenbereiche Geschaftsfuihrer und Fihrungskrafte sowie weitere
Experten bevorzugt in die Berichterstattung der FAZ aufgenommen werden. Zudem
kann festgestellt werden, dass der Expertenbereich ,Journalisten® gar nicht
bertcksichtigt wird. Mit 12 Beitrdgen ohne eine Expertenmeinung liegt dieser Wert
hoéher als bei der SZ-Analyse und ergibt folgenden Entschluss: die FAZ hat 6fter keine
Expertenmeinung in ihrer Berichterstattung und vertraut deshalb mehr die eigens

recherchierten Informationen ohne Unterstlitzung von Personen aus der Branche.

Die Analyse zeigt, dass die FAZ in ihrer Berichterstattung haufig auf Experten aus den
Bereichen Geschéftsfuhrung und Fuhrungskrafte sowie weitere Experten setzt, was
deren Bedeutung und Relevanz fur eine fundierte Berichterstattung unterstreicht. Die
FAZ verzichtet haufiger auf externe Expertenmeinungen und verlasst sich auf eigene
Recherche und Analyse, als die SZ, was auf ein hdheres Vertrauen in die eigenen

journalistischen Fahigkeiten hinweist.

Bezieht man nun  ausschliellich  Artikel (Uber das  Sport- und
Outdoorkleidungsunternehmen Vaude in die Gesamtmenge der Beitrage, ergibt sich
folgende Verteilung: Jeweils eine Berichterstattung pro Expertencodierung wird von
den Nummern 905, 906, 908, 910, 912, 913 und 914 erzielt. Danach reihen sich die
Codierungen 903, 904 und 907 mit zwei Verodffentlichungen im Untersuchungs-
zeitraum ein. Darauf folgt die Codierung 901 mit einer Artikelanzahl von vier. Mit
einem etwas gréReren Abstand gesellt sich die Expertencodierung 915 mit 12 Artikeln
dazu. Zum Schluss erhdlt die Codierung 909 mit einer Anzahl von 13
Berichterstattungen im Analysezeitraum den Héchstwert. Nicht zu vergessen sind die
Expertenbereiche mit keinen Publikationen von Januar 2019 bis Mai 2024, diese
besitzen die Codierung 902 und 911. Auf eine Expertenmeinung in den Artikeln

verzichten in der untersuchten Menge, vier Berichterstattungen. Aus diesen

50



Ergebnissen ist zu erkennen, dass sich die meisten Expertenbereiche auf eine
Artikelanzahl zwischen null und vier beschranken. In der Vaude-Betrachtung ist diese
Spanne nochmals gesunken, im Vergleich zur allgemeinen FAZ-Analyse. Dennoch
stechen zwei Expertencodierungen aus der Masse heraus. Die beiden Nummern 909
und 915 haben mit groRem Abstand, 12 und 13 Veroffentlichungen je, die meisten
und bilden somit die Spitze des Untersuchungsabschnitts. Daraus resultiert die
Annahme, dass die Expertenbereiche ,Geschéaftsfuhrer und Flhrungskrafte® sowie
,weitere Experten® die haufigste Verwendung in der Berichterstattung von der FAZ
bezlglich Vaude erhalten, vgl. Codiertabelle 58. Zudem kann festgestellt werden,
dass die Expertenbereiche mit null Erwahnungen in den Publikationen eine niedrige
thematische Verwendung zugrunde liegen. Dies betrifft die Bereiche ,Marktforschung*
und ,Journalisten®. Der Wert von vier Berichterstattungen, die keine Expertenmeinung
aufgreifen, sagt aus, dass die FAZ in Bezug auf Vaude-Themen sehr viel Wert auf
fundierte, qualitative Aussagen zur Unterstlitzung der Artikel legt. Im Vergleich zur
allgemeinen FAZ-Analyse schneidet die Zahl vier sehr gut ab, denn diese macht einen

prozentualen Anteil von 33,33% der Gesamtheit aus.

In diesem Abschnitt werden lediglich Berichterstattungen der FAZ in Bezug auf den
Fast-Fashion-Giganten Shein betrachtet. Die Aufteilung der Experten gestaltet sich
wie folgt: Experten mit einer Artikelanzahl von eins haben die Nummer 904, 907 und
914. Danach reihen sich die Codierungen 901, 902, 903, 906 und 913 ein, welche
jeweils zwei Veroffentlichungen in den vergangenen finfeinhalb Jahren erreicht
haben. Daruber hinaus erhalt die Codierung 909 sechs Beitrage der FAZ. Danach
folgt die Expertencodierung 915 mit elf Publikationen. Zum Schluss féllt auf, dass die
Codierungen 905, 908, 910, 911 und 912 im Untersuchungszeitraum keine
Berichterstattung erlangen konnten. Ebenso geht aus der Analyse heraus, dass es
acht Artikel gibt, die keine Expertenmeinung in den Text integriert haben. Aus den
gerade beschriebenen Ergebnissen kann festgestellt werden, dass die meisten
Expertenbereiche eine Artikelanzahl zwischen null und zwei haben. Heraus stechen
hier die die Codierungen 909 und 915 mit den Namen ,Geschaftsfihrer und
Flhrungskrafte* und ,Weitere Experten®, nachzulesen in Codiertabelle 59. Diese
haben beide weitaus mehr Artikel aus der Gesamtmasse, als die restlichen
Codierungen und zeigen auf, dass die FAZ bezlglich Shein-Themen diese Art von
Experten bevorzugt. Im Kontrast dazu zeigen die Codierungen mit einer Artikelanzahl,
uber den Zeitraum Anfang Januar 2019 bis Ende Mai 2024, von null, dass in diese
Expertise sehr wenig investiert wird und dass es dazu relativ wenig
Berichterstattungen gibt. Mit finf von 15 Expertenbereichen, stellt dies mit 33,33%
eine hohe Menge dar. AuRerdem ist zu erkennen, dass die FAZ mit Shein-Bezug
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bedeutend mehr Artikel, das heilt doppelt so viele Beitrdge, ohne Expertise
vorweisen kann, als mit Vaude-Bezug. Daher verstarkt sich die Annahme, dass bei
der Berichterstattung in Bezug auf Shein weniger exklusiven Content gibt, bzw. die

Recherche der Journalisten zu einem jeweiligen Thema auszureichen scheint.

Zusammenfassend kann gesagt werden, dass die SZ pro Experten eine Artikelanzahl
zwischen null und zehn verteilt. Dies sieht bei der FAZ etwas anders aus. Hier ist die
Artikelmenge etwas geringer und bezieht sich auf einen Bereich zwischen null und
sechs. Ein weiteres Unterscheidungsmerkmal ist die Anzahl der Berichterstattungen,
die keine Expertenmeinung involviert haben. In der insgesamten Betrachtung beider
Uberregionalen Tageszeitungen belauft sich diese Zahl auf 19. Splittet man diese nun
auf die SZ und FAZ auf, wird zuerst klar, dass die SZ deutlich weniger, sieben Stiick,
aufweisen kann, als die FAZ mitihren 12 Stlick. Diese Erkenntnisse spiegelt sich auch
in den Einzelbetrachtungen von Vaude-Beitragen und Shein-Veroffentlichungen
wider. Aulerdem kann festgestellt werden, dass die SZ keine Expertenmeinungen in
den Bereichen ,Produktion und Beschaffung® sowie ,Mobilitdt* eingesetzt hat.
Daruber hinaus kamen in der Einzelbetrachtung der beiden Modeunternehmen Vaude
und Shein folgende Bereiche mit keiner Berichterstattung hinzu: Technologie und
Innovation, Wirtschaft, Arbeitsrechtler und Entwicklung. Auf die Shein-Artikel fallen
die letzten drei Bereiche. Fur die FAZ gilt im Abschnitt keine Expertenmeinungen
folgende Verteilung: Marktforschung, Technologie und Innovation, Produktion und
Beschaffung, Entwicklung, Journalisten und Mobilitat. Hier ergeben sich ein paar
Uberschneidungen mit der SZ, jedoch ist auch ein gravierender Unterschied zu
erkennen. Eine Gemeinsamkeit, die festzustellen ist, sind die priorisierten
Expertenbereiche, die am haufigsten in den Texten der SZ und FAZ eingesetzt
wurden. Dabei handelt es sich um die Codierungen 901, 909 und 915, welche den
Expertenbereichen ,Produkt- und Vertrieb®, ,Geschéaftsfuhrer und Fihrungskrafte®

und ,weitere Experten“ entspricht.

Diese Verteilung zeigt, dass die meisten Expertenkategorien in der Berichterstattung
uber Vaude eher selten verwendet werden, wobei die Codierungen 909 und 915
deutlich hervorstechen. Dies deutet darauf hin, dass die FAZ besonders haufig auf
Meinungen von Geschaftsfihrern, Fihrungskraften und weiteren Experten
zurlckgreift, wenn sie Uber Vaude berichtet. Daraus kann abgeleitet werden, dass
nicht jedes Thema einem speziellen Expertenbereich zuordbar sind. Aus diesem
Grund spiegelt sich hier eine vielfaltige Berichterstattung wider. In der naheren
Betrachtung von Shein zeigt sich eine ahnliche Tendenz wie bei Vaude, dass die FAZ

besonders haufig auf Geschaftsfihrer, Fihrungskrafte und weitere Experten setzt.
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Die Anzahl der Artikel ohne Expertenmeinung ist jedoch mit acht Artikeln deutlich
héher, was darauf hinweist, dass die FAZ bei Shein weniger auf Expertenmeinungen

zurlckgreift.

Die Ergebnisse zeigen, dass die FAZ und SZ bei ihrer Berichterstattung
unterschiedliche Ansatze verfolgen, wobei die FAZ haufiger auf eigene Recherche
setzt und die SZ tendenziell mehr Expertenmeinungen integriert. Beide
Uberregionalen Zeitungen haben jedoch auch Gemeinsamkeiten in der Bevorzugung
bestimmter Expertenbereiche und zeigen eine ahnliche Verteilung bei der Nutzung

von Expertenmeinungen in der Berichterstattung Gber Vaude und Shein.

Expertenbereich

In diesem Abschnitt wird betrachtet, wie viele verschiedene Experten aus
unterschiedlichen Bereichen in einem Zeitungsartikel der SZ oder FAZ agieren. Dabei
haben sich folgende Ergebnisse ergeben: in der insgesamten Betrachtung beider
Tageszeitungen mit jeweils beiden Unternehmen existieren 19 Berichterstattungen,
welche keine Expertenmeinung beinhalten und fallen somit aus diesem
Analyseabschnitt heraus. Ausschlielllich Experten aus einem Wissensbereich gibt es
in der Untersuchungsmenge 32-mal. Artikel mit Expertenmeinungen aus zwei
Wissensgebieten koénnen 19-mal gefunden werden. Mit einer Anzahl von drei
Expertenbereichen ergeben sich 16 Beitrage von Anfang 2019 bis Mai 2024. Darauf
folgen alle Berichterstattungen mit vier Experten aus verschiedenen
Wissensbereichen. Zum Schluss bildet die Zahl funf die hdchste Anzahl an
unterschiedlichen Expertenbereichen und kann in der Analysemenge dreimal erkannt
werden, wie auch in erkennbar ist. Daraus kann die Erkenntnis geschlossen werden,
dass die meisten Berichterstattungen Expertenmeinungen aus einem
Wissensbereich enthalten. Zudem ist ersichtlich, dass je hdéher die verschiedenen
Wissensbereiche werden, desto niedriger werden die Artikel. Dies kann ebenfalls in
den Codiertabellen 60 und 61 nachgelesen werden. Daraus ergibt sich die Annahme,
dass die SZ sowie die FAZ vermehrt Wert auf Expertenmeinungen aus einem

Wissensbereich legen, um spezifische Thematiken ausfihrlich behandeln zu kénnen.

Ein Grund, weshalb die beiden deutschen Tageszeitungen Expertenmeinungen aus
einem Wissensbereich bevorzugen, besteht darin, dass die Recherche dadurch nicht
zu umfangreich und zeitaufwendig wird. Zusatzlich spricht eine vielfaltige

Expertenauswahl aus demselben Wissenspool flr eine tiefgehende und intensive
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Darstellung eines speziellen Themas, welches dadurch der Leserschaft besonders

verstandlich nahergebracht wird.

Betrachtet man nun ausschlieRlich die Berichterstattung von der SZ, kann in der
allgemeinen Ansicht, folgende Ergebnisse abgeleitet werden: sieben Artikel fallen,
aufgrund ihrer fehlenden Expertenmeinung aus der Analyse. Beitrage mit Experten
aus einem Wissenspool gibt es in der Untersuchungsmenge 20 Stick. Dartber
hinaus existieren 12 Texte, die Expertenmeinungen aus zwei verschiedenen
Wissensbereichen enthalt. Darauf folgen die Berichterstattungen mit Experten aus
drei verschiedenen Themenbereichen. Diese belaufen sich auf eine Anzahl von acht.
Mit vier verschiedenen Expertengruppen koénnen vier Artikel gefunden werden Zum
Schluss ist zu erkennen, dass die héchste Anzahl an unterschiedlichen Wissenspools
funf ist und dies trifft auch nur auf eine Berichterstattung aus dem Analysebereich zu,

einsehbar in Codiertabelle 60.

Bezieht man nun diese Kategorie ausschliel3lich auf Artikel mit Bezug auf das
Fashionunternehmen Vaude kommen folgende Ergebnisse zustande: flnf
Berichterstattungen fallen aus der Untersuchungsmenge aufgrund ihrer fehlenden
Expertenmeinung. Darauf folgen die Beitrage mit Experten aus einem Wissenspool.
Davon existieren im Untersuchungszeitraum 12 Stuck. Daruber hinaus kénnen sechs
Artikel mit drei verschiedenen Expertenbereichen gefunden werden. Zusatzlich ist zu
erkennen, dass es zwei Beitrage gibt, welche vier unterschiedliche Themenbereiche
darstellen. Zum Schluss ergibt sich aus der Analyse eine Hochstzahl von funf
verschiedenen Wissenspools. Dieser Fall existiert jedoch nur einmal in der

Ergebnismenge, siehe Codiertabelle 62.

Wirft man nun einen detaillierteren Blick auf alle Berichterstattungen beziglich des
Fast-Fashion-Unternehmens Shein, kdnnen diese Ergebnisse erkannt werden: hier
fallen zu Anfang bereits zwei Artikel aus der Analysemenge, da sie keine
Expertenmeinung enthalten. Danach folgen die Beitrage mit Expertenmeinungen aus
einem Wissensbereich. Davon gibt es acht Stick. Danach schlieRen sich die
Berichterstattungen mit zwei verschiedenen Wissenspools an, welche eine Anzahl
von sechs erreichen kann. Zusatzlich ist zu erkennen, dass es in der
Untersuchungsmenge drei Artikel mit drei unterschiedlichen Berichterstattungen gibt.
Zum Schluss ist zu erkennen, dass es zwei Texte gibt, welche eine Héchstanzahl von

vier verschiedenen Wissensbereichen erreichen konnten, vgl. Codiertabelle 63.

Die Ergebnisse der Untersuchung lassen die Annahme vermuten, dass die SZ in ihrer
Berichterstattung haufig Expertenmeinungen aus einem Wissensbereich bevorzugt,

um spezifische Themen vertieft zu behandeln. Die Anzahl der Artikel nimmt ab, je
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mehr Wissenspools abgedeckt werden, was auf die Komplexitat und den Aufwand
hinweist, der mit der Integration mehrerer Expertenmeinungen einhergeht. Die
Berichterstattung Gber Vaude und Shein zeigt ahnliche Trends, wobei die Themen um
Vaude tendenziell etwas breiter aufgestellt sind und mehr verschiedene
Expertenmeinungen einbeziehen. Insgesamt legen die SZ-Artikel Wert auf fundierte,
spezifische Expertenmeinungen, um tiefgehende und prazise Informationen zu

liefern.

Analysiert man nun einzig die Berichterstattung der deutschen Tageszeitung FAZ,
verteilend sich die Ergebnisse wie folgt: 12 Artikel fallen aus der Analysemenge, da
sie keinen Experten enthalten. Danach kann eine Summe von 12 Beitragen gezahlt
werden, welche Experten aus einem Wissenspool enthalten. Darlber hinaus
existieren sieben Berichterstattungen mit zwei verschiedenen Expertenbereichen.
Aulerdem kénnen acht Texte gefunden werde, welche Expertenmeinungen aus drei
unterschiedliche = Wissensbereiche enthalten. Mit vier unterschiedlichen
Wissenspools schlieen sich drei Berichterstattungen an. Diese werden nochmals
Uberholt von zwei Artikeln, welche aus funf unterschiedlichen Expertenbereichen
bestehen. Eine Ubersicht Uber die gewonnenen Ergebnisse kénnen in der

Codiertabelle 61 nachgesehen werden.

Untersucht man nun ausschlieRlich Artikel mit Vaude-Bezug aus der Gesamtmenge
der FAZ kénne folgende Ergebnisse aufgezeigt werden: in diesem Fall fallen zu
Beginn vier Berichterstattungen, aufgrund ihrer fehlenden Expertenmeinung aus der
Menge. Zusatzlich kénnen funf Beitrage gefunden werden, die Experten aus einem
Wissenspool enthalten. Danach folgen vier Texte, welche eine Anzahl von zwei
Expertenbereiche aufweisen koénnen. AnschlieRend ist zu erkennen, dass flnf
Berichterstattungen existieren, welche drei verschiedene Expertengruppen
beinhalten. Daruber hinaus ist ersichtlich, dass es einen Beitrag gibt, welcher vier
unterschiedliche Wissenspools vereint. Mit Expertenmeinungen aus funf
verschiedenen Wissensbereichen konnen 2zwei Berichterstattungen in der
Ergebnismenge gefunden werden. Dies bildet die Hochstanzahl, siehe Codiertabelle
64.

Betrachtet man jetzt die Berichterstattung der vergangenen flinfeinhalb Jahre von der
FAZ in Bezug auf Shein entsteht eine andere Verteilung der Ergebnisse. Diese sieht
wie folgt aus: acht Beitrdge fallen aus der Untersuchungsmenge, da sie keine
Expertenmeinung enthalten. DarUber hinaus existieren sieben Texte, welche
Experten aus einem Themenbereich besitzen. Danach schlieen sich die Artikel an,

die zwei Wissenspools vereinen. Davon gibt es drei Stlck. Zusatzlich ist zu erkennen,
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dass drei Berichterstattungen gezahlt werden kénnen, welche ebenso drei
Wissensgebiete beinhalten. Zum Schluss kann eine Hbéchstzahl von vier
Wissenspools innerhalb Artikel erkannt werden, welche sich auf Menge zwei

beschrankt, wie in Codiertabelle 65 ersichtlich ist.

Die Untersuchungsergebnisse zeigen, dass die FAZ in ihren Artikeln oft
Expertenmeinungen aus einem einzelnen Wissensbereich einbezieht, um spezifische
Themen ausfihrlich zu behandeln. Mit zunehmender Anzahl an abgedeckten
Wissensbereichen sinkt die Artikelanzahl, was auf die damit verbundene
Vielschichtigkeit und den erhéhten Aufwand hinweist. Ahnliche Ablaufe sind in der
Berichterstattung Uber Vaude und Shein erkennbar, wobei Shein-Themen weniger
multidisziplinar betrachtet werden. Insgesamt legt die FAZ groRen Wert auf
glaubwirdige und spezialisierte Expertenmeinungen, um umfassende und prazise

Informationen bereitzustellen.

Expertenanzahl

Betrachtet man die Menge der Experten, die pro Berichterstattung mit den Zeitungen
SZ und FAZ interagieren, kdnnen neue Erkenntnisse gewonnen werden. Zu Beginn
wird die Untersuchungsmenge in drei Kategorien eingeteilt. Diese sind 1001, was fur
einen Experten pro Artikel steht, 1002 als Codierung fir mehrere Experten pro Beitrag
und 1003. Diese Nummer bedeutet, dass kein Experte in der Berichterstattung zu

finden ist.

Beginnt man nun mit der Analyse der Gesamtheit an Berichterstattungen von SZ und
FAZ in Bezug auf den Aspekt Expertenanzahl, lassen sich folgende Ergebnisse
erkennen: In der Untersuchungsmenge kdnnen 19 Artikel gefunden werden, welche
keine Experten beinhalten. Daruber hinaus gibt es 17 Beitrage, welche jeweils nur
einen Experten aufweisen. Danach muss man die Menge der Artikel definieren, die
zwei oder mehr Experten beanspruchen. Wirft man einen detaillierteren Blick auf die
Daten, ist ersichtlich, dass es insgesamt 60 Artikel gibt, welche mehrere Experten
integriert. Davon sind 14 Beitrage mit zwei Experten versehen, 20 Beitrage mit drei
Experten verfasst worden, 10 Artikel haben vier Experten, sechs Berichterstattungen
erhalten eine Expertenanzahl von fiinf. Danach folgen vier Texte, welche sechs
Experten integriert haben, darauf folgt ein Artikel mit sieben Experten, im Anschluss
sind zwei Beitrage, welche acht Experten beinhaltet. Dartber hinaus ist zu erkennen,
dass es in der Analysemenge eine Berichterstattung existiert, die neun Experten

integriert hat. Ebenso gibt es einen Artikel, welcher elf Experten dokumentiert hat und
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zum Schluss ist ersichtlich, dass es einen Text gibt, welcher 12 Expertenmeinungen
integriert, auch ersichtlich in Codiertabelle 66 und 67. Aus diesen Ergebnissen kann
geschlossen werden, dass Artikel ohne Experten und Artikel mit genau einem
Experten weniger haufig als Artikel mit mehreren Experten in der
Untersuchungsmenge vorhanden sind. Zudem zeigt die Verteilung, dass eine Vielzahl
von Artikeln zwei oder drei Expertenmeinungen integriert, wahrend Artikel mit sehr

vielen Experten, sieben oder mehr, eher selten in der Gesamtmenge vertreten sind.

Die Einteilung der Berichterstattungen in Kategorien basierend auf der Anzahl der
Experten ermdglicht eine detaillierte Analyse der journalistischen Arbeitsweisen und
Prioritdten der Zeitungen SZ und FAZ. Durch diese Kategorisierung kann
nachvollzogen werden, in welchem Umfang Expertenmeinungen in der
Berichterstattung bertcksichtigt werden und wie haufig auf unterschiedliche Experten

fur die Vertiefung von Themen zurickgegriffen wird.

Die Analyse zeigt, dass Artikel ohne Experten und Artikel mit genau einem Experten
weniger haufig vorkommen, was darauf hinweist, dass eine tiefere und breitere
Expertise in der Berichterstattung der SZ und FAZ oft bevorzugt wird. Artikel, die
mehrere Expertenmeinungen einbeziehen, sind zahlreicher, was darauf schlielRen
lasst, dass eine Vvielfaltige Perspektive und umfassende Darstellung von
Sachverhalten angestrebt wird. Besonders haufig sind Artikel, die zwei oder drei
Experten integrieren, wahrend Beitrage mit einer sehr hohen Anzahl von Experten
sieben oder mehr seltener erscheinen. Diese Verteilung unterstreicht die
journalistische Herangehensweise, komplexe Themen durch verschiedene fachliche
Einschatzungen zu beleuchten und den Lesern eine differenzierte Informationsbasis
zu bieten. Die geringere Anzahl an Artikeln mit extrem vielen Experten kann auf den
erhohten organisatorischen Aufwand und die Notwendigkeit einer klaren und

verstandlichen Darstellung von Inhalten zurickgefuhrt werden.

Untersucht man nun ausschliellich die Berichterstattung der SZ, verteilen sich die
Ergebnisse wie folgt: Es existieren sieben Artikel, welche keine Expertenmeinung
beinhalten. Darlber hinaus ist ersichtlich, dass neun Artikel genau einen Experten
beanspruchen. Beitrage mit mehr Experten gibt es hier insgesamt 36 Stiick. Dies
kann nochmals unterteilt werden Beitrage mit zwei Experten. Davon existieren elf
Stlck. Dartber hinaus gibt es 16 Berichterstattungen, welche eine Expertenanzahl
von drei integriert. Darauf folgen funf Beitrage, die vier Experten beinhalten und zum
Schluss kénnen vier Artikel gefunden werden, die eine Anzahl von finf Experten
beanspruchen, vgl. Codiertabelle 66. Es fallt auf, dass die SZ ihre Spanne an

Expertenmeinungen auf null bis finf beschrankt. Dies ist im Vergleich zur Allgemeinen
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Analyse ein unterdurchschnittlicher Wert. Allerdings kann ebenso erkannt werden,
dass zwar die Anzahl an Experten pro Artikel geringer ist, jedoch die Menge an
Artikeln mit mindestens zwei Experten Uber die Halfte der in der Gesamtmenge
angegebenen 60 Artikeln Uberschreitet. Zusatzlich ist auffallig, dass die meisten

Artikel eine Anzahl von drei Experten beinhaltet.

Diese Vorgehensweise spiegelt das Bestreben der SZ wider, fundierte und vielseitige
Informationen zu bieten, ohne die Artikel zu Uberladen. Die bewusste Beschrankung
auf maximal finf Experten pro Artikel kdnnte darauf abzielen, die Lesbarkeit und
Verstandlichkeit der Artikel zu gewahrleisten, wahrend gleichzeitig ausreichend

Fachwissen eingebracht wird, um eine tiefgehende Analyse zu ermdglichen.

Wirft man nun einen exakten Blick auf die SZ-Berichterstattung mit Vaude-Bezug
verteilt sich die Analysemenge nochmal anders. Hier gibt es funf Artikel, die keine
Expertenmeinung besitzen. Aulderdem existieren nur sechs Berichterstattungen mit
jeweils einem einzigen Experten. Dartuber hinaus koénnen in der
Untersuchungsmenge 20 Artikel gefunden werden, welche mindestens zwei Experten
beinhalten. Von diesen 20 Berichterstattungen kénnen jeweils finf, zwei Experten
aufweisen, zehn Beitrage drei Experten integrieren, vier Texte vier Experten mit
einbringen und ein Artikel funf Expertenmeinungen versammeln. Die Verteilung der
Ergebnisse ist ebenfalls in Codiertabelle 68 einsehbar. Daraus ist zu erkennen, dass
die zu analysierende Menge erheblich kleiner ist, aufgrund des Vaude-Bezugs.
DarlUber hinaus ist ersichtlich, dass hier ebenso wie in der Gesamtbetrachtung der
SZ-Berichterstattung die Expertenmeinungen von null bis funf variieren. Positiv zu
erkennen ist, dass 55,56% der Artikel mit mindestens zwei Expertenmeinungen von

der SZ einen Bezug zu Vaude aufweisen.

Diese Ergebnisse zeigen, dass die SZ auch bei spezifischen Themen wie Vaude
groBen Wert auf eine fundierte und vielfaltige Berichterstattung legt, indem sie
mehrere Experten einbezieht. Insbesondere die Tatsache, dass 55,56% der Artikel
mit mindestens zwei Expertenmeinungen aus der Analyse herausgehen, unterstreicht
das Bestreben der Zeitung, verschiedene Perspektiven zu beleuchten und somit eine
umfassende Darstellung zu gewahrleisten. Die Variation der Expertenanzahl von null
bis fUnf Experten ist ein weiteres Indiz daflir, dass die SZ bei der Themenbearbeitung
flexibel vorgeht, je nach Relevanz und Komplexitdt des Themas. Diese
Herangehensweise stellt sicher, dass die Artikel sowohl tiefgehende Informationen

liefern und fir die Leser gut verstandlich bleiben.

Insgesamt zeigt die Analyse, dass die SZ in ihrer Berichterstattung mit Vaude-Bezug

ahnlich verfahren wie in ihrer allgemeinen Berichterstattung: Sie setzt auf eine
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ausgewogene Integration von Expertenmeinungen, um ihren Lesern fundierte und
vielfaltige Informationen zu bieten. Dies starkt die Qualitat und Glaubwurdigkeit der
Berichterstattung und zeigt das Engagement der Zeitung fir umfassende und gut

recherchierte Artikel.

Geht man nun bei der SZ-Berichterstattung bezlglich Shein weiter ins Detail, kann
folgende Verteilung abgeleitet werden: Betrachtet man die Menge an Artikeln ohne
Expertenmeinung, fallt auf, dass sich diese Anzahl auf zwei beschrankt, was im
Vergleich zur Vaude-Berichterstattung nochmals geringer ist. Die Artikel, welche
genau einen Experten aufweisen konnen existieren dreimal in der
Untersuchungsmenge. Darlber hinaus gibt es 16 Beitrage, die mindestens zwei
Experten enthalten. Splittet man diese nochmals auf, ist ersichtlich, dass sechs
Berichterstattungen zwei Experten aufweisen konnen, zusatzlich ist zu erkennen,
dass weitere sechs Texte eine Expertenanzahl von drei integriert haben. Darauf folgt
ein Artikel, welcher vier Experten kombiniert und zum Schluss folgen drei
Berichterstattungen, die finf Expertenmeinungen vereinen, siehe auch Codiertabelle
69. Folgende Erkenntnisse kdonnen daraus gewonnen werden. Die Anzahl von Texten,
die keine Experten integriert haben, ist hier am geringsten. Darlber hinaus ist kann
Shein mehr Berichterstattung mit finf Expertenmeinungen aufweisen, als die Artikel

mit Vaude-Bezug.

Diese Verteilung zeigt, dass die SZ bei der Berichterstattung Uber Shein haufig auf
eine moderate bis hohe Anzahl von Expertenstimmen zurlckgreift. Besonders
auffallig ist, dass Shein mehr Berichterstattung mit finf Expertenmeinungen aufweist
als die Artikel mit Vaude-Bezug. Dies kdnnte darauf hindeuten, dass Themen rund um
Shein eine intensivere Auseinandersetzung und breitere Perspektiven erfordern. Dem

zugrunde liegt womdglich die Brisanz und Komplexitat des Themas.

Zusammenfassend lasst sich sagen, dass die SZ in ihrer Berichterstattung Gber Shein
besonders groRen Wert auf die Integration von Experten legt. Die geringe Anzahl an
Artikeln ohne Experten und die hohe Anzahl an Artikeln mit mehreren
Expertenmeinungen unterstreichen das Bestreben der Zeitung, eine tiefgehende und
vielfaltige Berichterstattung zu gewahrleisten. Dies zeigt das Engagement der SZ,
ihren Lesern fundierte und gut recherchierte Informationen zu bieten, insbesondere

bei komplexen und kontroversen Themen wie Shein.

Beleuchtet man nun die FAZ-Berichterstattung, treten andere Ergebnisse in den
Vordergrund. Demnach ergibt sich folgende Ergebnisverteilung: keine Experten
enthalten in der Gesamtmenge 12 Berichterstattungen. Darlber hinaus existieren

acht Artikel, die nur eine Expertenmeinung in den Text mit aufgenommen haben. Mehr
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als einen Experten beinhalten 24 Beitrage. Schaut man sich nun diese Menge
nochmal im Detail an, kann herausgelesen werden, dass es drei Texte gibt, welche
eine Expertenanzahl von zwei aufgreifen, dass es vier Berichterstattungen gibt, die
drei Expertenmeinungen besitzen und funf Artikel gefunden wurden, welche vier
Experten integrieren. Darliber hinaus kdnnen zwei Berichterstattungen finf Experten
aufweisen. Darauf folgen vier Beitrage, die eine Anzahl von sechs
Expertenmeinungen beinhalten. Zudem erhalt ein Text, sieben Experten und zwei
Beitrage integrieren acht Experten. Danach folgen Berichterstattungen mit neun
Expertenmeinungen, welche es einmal in der Gesamtmenge der FAZ gibt. AuRerdem
ist zu erkennen, dass es ebenso einen Artikel gibt, welcher elf Experten beansprucht.
Zum Schluss beinhaltet ein Beitrag eine Expertenanzahl von 12. Dies entspricht dem
Maximum, vgl. Codiertabelle 67. Aus diesen Ergebnissen kann heraus gelesen
werden, dass die Mehrheit der FAZ-Berichterstattungen Expertenmeinungen
einbezieht, dies zeigt die Bedeutung von Expertenwissen in der Berichterstattung. Die
Variabilitdt der Anzahl der Expertenmeinungen pro Artikel zeigt, dass eine Vielzahl
von Artikeln darauf abzielt, vielfaltige Perspektiven darzustellen. Extremfalle mit einer
sehr hohen Anzahl an Experten, bspw. elf und zwélf sind selten und kénnten auf
besonders komplexe oder relevante Themen hinweisen, bei denen eine breite
Expertenbasis erforderlich ist. Insgesamt verdeutlichen diese Erkenntnisse, dass die
FAZ in ihrer Berichterstattung haufig auf Experten zurtckgreift, was auf eine

sorgfaltige und vielschichtig journalistische Herangehensweise schlieRen |asst.

Die FAZ-Berichterstattung zeigt eine klare Tendenz, Expertenmeinungen in ihre
Artikel einzubeziehen. Insgesamt kann aus den Ergebnissen die Erkenntnis gezogen
werden, dass die Mehrheit der Berichterstattungen mindestens eine
Expertenmeinung enthalt. Dies unterstreicht die Bedeutung von Expertenwissen fur
die Berichterstattung der FAZ. Die Variabilitat der Anzahl der Expertenmeinungen pro
Artikel zeigt, dass eine Vielzahl von Artikeln darauf abzielt, unterschiedliche
Perspektiven darzustellen. Extremfalle mit einer sehr hohen Anzahl an Experten, wie
elf und zwolf, sind selten und kénnten auf besonders komplexe oder relevante

Themen hinweisen, bei denen eine breite Expertenbasis erforderlich ist.

Zusammenfassend verdeutlichen diese Erkenntnisse, dass die FAZ in ihrer
Berichterstattung haufig auf Experten zurtickgreift. Dies spricht fir eine sorgfaltige
und vielschichtige journalistische Herangehensweise, die darauf abzielt, fundierte und

vielseitige Informationen bereitzustellen.

Analysiert man nun die Artikel mit Vaude-Bezug dieser Teilmenge, ergeben sich

folgende Ergebnisse: vier der untersuchten Beitrage haben keine Expertenmeinung
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integriert. Darliber hinaus existieren drei Texte, welche jeweils nur einen Experten
beinhalten. Zusatzlich ist zu erkennen, dass es 14 Berichterstattungen gibt, die zwei
oder mehr Expertenmeinungen aufgreifen. Splittet man diese Menge nochmal auf, ist
ersichtlich, dass es einen Artikel gibt, der genau zwei Experten integriert. Danach folgt
ebenso ein Beitrag, der ausschlie3lich drei Experten anspricht. Zudem wurden drei
Berichterstattungen gefunden, die vier Expertenmeinungen beinhalten. Auferdem ist
zu erkennen, dass zwei Artikel existieren, die sechs Experten in ihrem Text aufgreifen.
Des Weiteren ist ersichtlich, dass ein Beitrag aus der Untersuchungsmenge sieben
Expertenmeinungen aufweisen kann. Danach folgt eine Berichterstattung mit einer
Expertenanzahl von acht. Aulierdem wurde eine Berichterstattung entdeckt, welche
eine Zahl von neun Expertenmeinungen in einen Text integriert hat. Dann schlie3en
sich die Berichterstattungen an, welche mit elf Experten auffallen. Zum Schluss fallt
eine Berichterstattung ins Auge, denn diese bildet mit einer Expertenanzahl von 12,
das Maximum an Expertenmeinungen, die in einem Text versammelt werden konnten.
Diese Ergebnisse kénnen in Codiertabelle 70 nachgelesen werden. Die Analyse der
Vaude-bezogenen Artikel zeigt, dass die Mehrheit Expertenmeinungen integriert,
wobei viele Berichterstattungen mehr als einen Experten zitieren. Vier Artikel
enthalten keine Expertenmeinung, drei Artikel jeweils eine. 14 Artikel beinhalten zwei
oder mehr Experten, darunter ein Artikel mit zwei Experten, einer mit drei, drei mit
vier, zwei mit sechs, einer mit sieben, einer mit acht, einer mit neun, einer mit elf und

einer mit zwolf Experten.

Diese Verteilung zeigt, dass die FAZ gro3en Wert auf Expertenwissen legt, um
vielseitige und fundierte Berichterstattung zu gewahrleisten. Besonders die Artikel mit
vielen Expertenmeinungen unterstreichen die Komplexitat und Relevanz der Themen,

was auf eine sorgfaltige und tiefgehende journalistische Herangehensweise hinweist.

Blickt man nun auf die Ergebnisverteilung von der FAZ-Berichterstattung beztglich
Shein verteilt sich die Masse wie folgt: insgesamt gibt es acht Artikel, welche keine
Experten vorweisen kdnnen. Des Weiteren erstreckt sich die Anzahl an Beitragen mit
genau einer Expertenmeinung auf eine Breite von finf Texten. Zusatzlich zu
begutachten ist die Menge an Berichterstattungen, welche eine Expertenanzahl von
zwei oder mehr besitzen. Diese ergibt eine Anzahl Menge von zehn. Analysiert man
diese nochmals genauer ist erkennbar, dass zwei der Beitrage genau zwei Experten
aufweisen kdnnen. Danach folgen die Artikel mit drei Experten. In dieser Form
existieren drei Texte. Dann schlieen sich die Berichterstattungen an, welche vier
Experten in ihren Kontext integrieren. Davon ergibt sich eine Menge von zwei.

DarUber hinaus ist ersichtlich, dass zwei der Artikel in der Untersuchungsmenge eine
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Expertenanzahl von sechs besitzen. Schlussendlich zeigt sich, dass es eine
Berichterstattung gibt, die eine Anzahl von acht Experten in ihrem Text beinhaltet.
Dies bildet die Hochstmenge an Expertenmeinungen, siehe auch Codiertabelle 71.
Diese Verteilung zeigt, dass die FAZ bei der Berichterstattung Uber Shein haufig
Expertenmeinungen einbezieht. Besonders die Artikel mit mehreren Experten
verdeutlichen den Anspruch der FAZ, Themen aus verschiedenen Perspektiven zu
beleuchten. Die Hdchstanzahl von acht Experten in einem Artikel weist auf die
Komplexitdt und Bedeutung des Themas hin, was eine sorgfaltige journalistische

Herangehensweise unterstreicht.

Diese Verteilung zeigt, dass die FAZ bei der Berichterstattung Uber Shein haufig
Expertenmeinungen einbezieht. Besonders die Artikel mit mehreren Experten
verdeutlichen den Anspruch der FAZ, Themen aus verschiedenen Perspektiven
fundiert zu beleuchten. Die Hochstanzahl von acht Experten in einem Artikel weist auf
die Komplexitat und Bedeutung des Themas hin, was eine sorgfaltige journalistische

Herangehensweise unterstreicht.

Zusammenfassend verdeutlicht der Vergleich, dass die FAZ sowohl bei Shein als
auch bei Vaude auf Expertenwissen setzt, um fundierte und Vvielseitige
Berichterstattung zu gewahrleisten. Die Hochstzahlen an Expertenmeinungen in
beiden Bereichen unterstreichen die Bemuhungen der FAZ, komplexe Themen
umfassend zu beleuchten und ihren Lesern eine grindliche und tiefgehende Analyse
zu bieten. Beide Zeitungen legen groften Wert auf die Einbindung von
Expertenmeinungen, um eine detailgetreue und vielseitige Berichterstattung zu
ermoglichen. Die FAZ zeigt eine grof3ere Variabilitat in der Anzahl der Experten, was
auf die tiefe und umfassende Analyse komplexer Themen hinweist. Die SZ hingegen
beschrankt die Anzahl der Experten, um die Lesbarkeit und Verstandlichkeit zu
bewahren, bleibt aber dennoch bei der Integration von Expertenmeinungen
konsequent, um verschiedene Perspektiven zu beleuchten. Die FAZ und SZ setzen
beide auf Expertenwissen, um ihre Berichterstattung zu bereichern. Wahrend die FAZ
eine breitere und tiefere Einbindung zeigt, bleibt die SZ bei einer moderateren Anzahl
an Experten, um ihre Artikel klar und verstandlich zu halten. Beide Ansatze
verdeutlichen das Engagement der Zeitungen, ihren Lesern qualitativ hochwertige,

fundierte und vielseitige Informationen zu bieten.
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7.3 Wertende Kategorien
Allgemeiner Uberblick

Bei der Analyse der Berichterstattung von SZ und FAZ in den letzten finfeinhalb
Jahren sind nicht nur die formalen und inhaltlichen Kategorien ins Auge gestochen,
sondern auch die wertenden Kriterien. Diese kdnnen neutral, positiv als auch negativ
ausfallen und so das Weltbild eines Unternehmens, wie in diesem Fall Vaude und
Shein maldgeblich beeinflussen. In diesem Abschnitt wird untersucht, in wie weit die
deutschen Tageszeitungen SZ und FAZ, Wertungen in ihre Berichterstattung mit

einflieRen lassen haben.

Blickt man hier auf die Gesamtmenge und intensiviert die Recherche nach Wertungen
kann folgende Verteilung festgestellt werden: eine neutrale Bewertung innerhalb der
Artikel von SZ und FAZ gegeniber den Fashionunternehmen Vaude und Shein
kénnen 57 Beitrage aufweisen. Darlber hinaus ist zu erkennen, dass 23 Texte eine
positive Wertung enthalten und 23 Berichterstattungen negativ ausfallen, ebenfalls
nachzulesen in den Codiertabellen 72-74. Diese Verteilung verdeutlicht, dass die
deutschen Tageszeitungen SZ und FAZ grofitenteils neutral berichten, jedoch sowohl
positive als auch negative Aspekte zu ungefahr gleichen Teilen bertcksichtigen.
Diese Ausgewogenheit ermoglicht den Lesern, ein differenziertes und objektives Bild

von Vaude und Shein zu erhalten.

Beide Zeitungen streben an, ein umfassendes Bild der Unternehmen zu vermitteln.
Diese Ausgewogenheit stellt sicher, dass die Leser die Mdglichkeit haben, die Starken
als auch die Schwachen von Vaude und Shein zu erkennen, was zu einem fundierten

Verstandnis der Unternehmenspraktiken und -strategien fuhrt.

Betrachtet man nun ausschlieRBlich die SZ-Berichterstattung, fallt in der
Gesamtbetrachtung folgende Aufteilung auf: 16 Artikel beziehen sich auf eine positive
Wertung, sieben Beitrage fallen negativ flr die Modeunternehmen Vaude und Shein
aus und 29 Texte lassen den Eindruck einer neutralen Bewertung durch die SZ
verspuren, einsehbar in den Codiertabellen 72-74. Diese Ergebnisse deuten darauf
hin, dass die SZ bei der Berichterstattung tber Vaude und Shein tendenziell eine
ausgewogene Perspektive einnimmt. Der Uberwiegende Anteil an neutralen Artikeln
zeigt, dass die Zeitung sich bemuht, objektiv zu berichten und den Lesern eine
sachliche Basis flr ihre Meinungsbildung zu bieten. Gleichzeitig ist die Anzahl der
positiven Berichte mehr als doppelt so hoch wie die der negativen, was darauf
hinweisen konnte, dass die SZ die positiven Aspekte und Errungenschaften der

beiden Unternehmen starker hervorhebt. Dies kann auf die Anerkennung von
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nachhaltigen Prozessen bei Vaude oder auf erfolgreiche Geschéaftspraktiken bei

Shein zurickzufuhren sein.

Die hohe Anzahl neutraler Artikel zeigt, dass die SZ eine ausgewogene und objektive
Berichterstattung anstrebt. Positive Nachrichten Gber Fortschritte und Innovationen
der Unternehmen sind fur die Leser besonders relevant und attraktiv, was die starkere
Betonung positiver Aspekte erklart. Die relativ geringe Anzahl negativer Artikel deutet
darauf hin, dass die SZ entweder weniger negative Aspekte findet oder diese weniger

betont, um eine konstruktive Berichterstattung zu férdern.

Wirft man nun die volle Aufmerksamkeit auf die SZ-Berichterstattung in Bezug auf das
Fashionunternehmen Vaude, verandert sich die Verteilung nochmals. Diese sieht wie
folgt aus: eine neutrale Wertung erhalten 14 Artikel, eine negative Beurteilung erlangt
ein Beitrag und in 16 Texten wird das Unternehmen positiv dargestellt. Diese
Ergebnisse lassen sich in Codiertabelle 75 einsehen. Diese Verteilung legt nahe, dass
die SZ, Vaude Uberwiegend positiv betrachtet. Die hohe Anzahl positiver Artikel
konnte darauf hinweisen, dass Vaude durch seine nachhaltigen und
umweltfreundlichen Praktiken sowie durch andere unternehmerische Erfolge
besonders positiv auffallt und entsprechend gewurdigt wird. Die Dominanz neutraler
und positiver Bewertungen deutet darauf hin, dass die SZ eine ausgewogene und
faire Berichterstattung anstrebt, dabei jedoch die positiven Aspekte des
Unternehmens hervorhebt. Dies kann darauf zurtickgeflhrt werden, dass nachhaltige
und ethische Geschaftspraktiken im 6ffentlichen Diskurs zunehmend an Bedeutung

gewinnen und daher verstarkt positiv beleuchtet werden.

Betrachtet man nun ausschlieRlich Berichterstattungen in der SZ bezuglich dem Fast-
Fashion-Handler Shein, ist eine andere Verteilung der Wertung vorzufinden. Diese
gestaltet sich wie folgt: demnach ist keine neutrale Berichterstattung zu erkennen,
daflir jedoch sechs positiv gestaltete Artikel Uber Shein, allerdings aber auch 15

negativ gewertete Beitrage.

Die Berichterstattung der SZ Uber Shein zeigt ein klares Bild: Es gibt keine positiven
Artikel, sechs negative Beitrage und 15 neutrale Texte, auch in Codiertabelle 76
nachzulesen. Diese Verteilung der Wertungen zeigt, dass die SZ, Shein Uberwiegend
kritisch betrachtet. Das Fehlen positiver Berichterstattung und die Prasenz mehrerer
negativer Artikel deuten darauf hin, dass Shein in der medialen Darstellung der SZ
vor allem in einem negativen Licht erscheint. Dies kdnnte auf verschiedene Faktoren
zurtckzufiihren sein, wie etwa umstrittene Geschaftspraktiken, soziale und

Okologische Bedenken oder andere kritikwiirdige Aspekte des Unternehmens.
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Die hohe Anzahl neutraler Artikel zeigt jedoch, dass die SZ trotz der negativen
Tendenz bemdht ist, objektiv zu berichten und den Lesern eine sachliche Basis flr
ihre Meinungsbildung zu bieten. Insgesamt zeigt sich, dass die SZ bei der
Berichterstattung tber Shein eine eher kritische Perspektive einnimmt, wobei neutrale

Berichte die Grundlage fur eine ausgewogene Darstellung bieten sollen.

Analysiert man nun die Berichterstattung der FAZ von Januar 2019 bis Mai 2024,
kénnen neue Ergebnisse und Erkenntnisse gewonnen werden. Die Verteilung der
Gesamtmenge der Artikel gliedert sich wie folgt auf: die neutrale Berichterstattung
umfasst hier eine Anzahl von 28 Artikeln, eine positive Bewertung der Unternehmen
kann in sieben Beitragen vorgefunden werden und eine negative Ausrichtung der
Texte ist in neun Texten zu erkennen. In den Codiertabellen 72-74 sind diese
Ergebnisse vorzufinden. Diese Verteilung deutet darauf hin, dass die FAZ eine
ausgewogene Berichterstattung anstrebt. Der hohe Anteil neutraler Artikel zeigt den
Wunsch nach objektiver Information, wahrend die sieben positiven Beitrage die
Anerkennung von Erfolgen und positiven Aspekten der Unternehmen widerspiegeln.
Die neun negativen Artikel hingegen weisen auf kritische Auseinandersetzungen hin,
welche Probleme und Missstdnde aufzeigen. Insgesamt ermdglicht diese
Ausgewogenheit den Lesern, ein differenziertes und umfassendes Bild der
Unternehmen zu erhalten. Zudem spiegelt es die redaktionelle Integritat der FAZ
wider, denn dadurch werden unterschiedliche Perspektiven in der Berichterstattung

bericksichtigt.

Nimmt man nun die FAZ-Berichterstattung Uber Vaude ins Augenmerk ist eine andere
Verteilung der Wertungen zu erkennen. Diese setzt sich wie folgt zusammen: eine
neutrale Bewertung erhalten 17 Artikel, eine positive Beurteilung kdnnen vier Beitrage
vorweisen und eine negative Einschatzung erhalten in dieser Untersuchungsmenge
keine Texte, siehe auch Codiertabelle 77. Diese Verteilung deutet darauf hin, dass die
FAZ, Vaude objektiv und ohne klare Wertung darstellt. Die Neutralitat weist darauf
hin, dass keine signifikanten Probleme oder herausragende Erfolge im Fokus stehen,
wahrend die positiven Berichte bestimmte positive Aspekte anerkennen, jedoch nicht
dominieren. Die Abwesenheit negativer Bewertungen deutet darauf hin, dass keine
kritischen Themen aufgegriffen wurden und Vaude im groben sehr selten zu kritisieren
ist. Insgesamt reflektiert die GUberwiegend neutrale Berichterstattung den Wunsch der

FAZ, Vaude ohne starke Wertungen sachlich darzustellen.

Schenkt man zudem ausschliellich Shein-Artikeln Aufmerksamkeit in der
Berichterstattung der FAZ verteilen sich die Wertungen der Beitrage wie folgt: eine

neutrale Bewertung kénnen elf Texte aufweisen. Darlber hinaus beinhalten neun
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Berichterstattungen eine negative Einschatzung durch den Journalisten und drei
Artikel werden positiv beurteilt, vgl. Codiertabelle 78. Die hohe Anzahl neutraler Artikel
deutet darauf hin, dass ein Grolteil der Berichterstattung sachlich und ohne klare
Wertung bleibt. Dies kann darauf hinweisen, dass die Berichterstattung vor allem
Informationen darstellt, ohne sich stark auf positive oder negative Aspekte zu
konzentrieren. Die neutralen Artikel bieten den Lesern eine objektive Sicht auf das
Unternehmen und werden so nicht beeinflusst. Die neun negativen Artikel zeigen,
dass erhebliche kritische Aspekte oder Probleme im Zusammenhang mit Shein
thematisiert werden. Dies kdnnte auf Bedenken hinsichtlich der Geschéaftspraktiken,
sozialen oder 6kologischen Themen hinweisen. Die drei positiven Berichte erkennen
Erfolge oder erfreuliche Entwicklungen bei Shein an, wenn auch in deutlich

geringerem Male.

Zusammengefasst zeigt die Verteilung der Wertungen, dass die FAZ Shein
vorwiegend kritisch betrachtet, jedoch auch neutrale und ab und zu positive
Perspektiven bietet. Dies reflektiert einen ausgewogenen Ansatz, der sowohl die

positiven als auch die problematischen Aspekte des Unternehmens berlcksichtigt.
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8 Fazit — Ausblick

Die vorliegende Arbeit ging der Frage nach ,Inwiefern berichten die deutschen
Tageszeitungen Siuddeutsche Zeitung und Frankfurter Allgemeine Zeitung Uber die
Fashionunternehmen Vaude und Shein?“. Fur die Beantwortung wurde dieser Frage
wurde eine qualitative Forschung unter Zuhilfenahme einer vergleichenden
Inhaltsanalyse durchgeflihrt. Diese hat sich mit den Berichterstattungen der beiden
deutschen Tageszeitungen SZ und FAZ im Zeitraum von Januar 2019 bis Mai 2024
beschaftigt. Zudem wurden konkret die beiden Modeunternehmen Vaude und Shein
betrachtet, die in ihrer Unternehmensphilosophie und ihren unternehmerischen Zielen

nicht verschiedener sein konnten.

Betrachtet man zuerst die formalen Aspekte der Analyse haben sich folgende
Ergebnisse zusammengetragen. Im Allgemeinen ist zu erkennen, dass es in der
Gesamtmenge der Berichterstattungen mehr Artikel Uber Vaude, als Uiber Shein gibt.
Die SZ kann 52 und die FAZ 44 Veroffentlichungen vorweisen. Dies ist auf die
unterschiedliche Lebensdauer der beiden Modeunternehmen zurtckzufuhren. Da
Shein erst 2015 gegrindet wurde und im Gegensatz zu Vaude kein deutsches
Unternehmen ist, erstellt sich der Weg in die deutschen Printmedien schwerer als der
von Vaude. Nichts desto trotz hat sich Shein in den deutschen Markt gekampft, was
ihre spatere Dominanz in den beiden Tageszeitungen ab dem Jahr 2023 erklart.
Betrachtet man die Ressorts beider Printmedien, ist aufgefallen, dass die SZ eine
feingliedrigere Aufteilung dieser hat, als die FAZ. Eine prozentuale Verteilung fallt wie
folgt aus: 14 zu funf. Diese grof3e Differenz liegt der thematischen Orientierung der
beiden Zeitungen zugrunde. Die SZ ist in ihrer liberalen Haltung mit viel mehr
Themenfreiheit gesegnet und berichtet Uber soziale, nachhaltige sowie wirtschaftliche
Angelegenheiten. Die FAZ hingegen gilt eher als konservativ und setzt so ihren Fokus
auf Wirtschafts- und Politikthemen. In der Untersuchung ist das Thema Wirtschaft
besonders aus der Masse herausgestochen. Dies ist zu erwarten gewesen, da die
Branche in denen die beiden Fashionunternehmen agieren, einen groflien
wirtschaftlichen Zusammenhang aufweist. Kommt man nun zur Lange der
Berichterstattungen sind die meisten Beitrdge von SZ und FAZ in einem Rahmen
zwischen 701 und 800 Woértern und stellt somit fir beide Tageszeitungen die ideale
Lange dar. Daraus ist zu interpretieren, dass der Text ausreichend Informationen
aufweist und zugleich das Interesse der Leser bis zum Schluss héalt. Betrachtet man
die Unterkategorie ,Absatz® fallt auf, dass hier die meisten Berichterstattungen bei SZ
neun Abséatze aufweisen und bei der FAZ sechs und zehn. Daraus ist abzuleiten, dass
dies die Parameter sind, an denen sich die Journalisten beim verfassen von Artikeln
halten sollten, da sie das Ideal darstellen. Die Aufmerksamkeit, die den beiden
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Modeunternehmen in den Beitragen geschenkt wird, ist in den meisten fallen eher als
gering einzustufen. Aulierdem werden oft Themen miteinander gekreuzt. Auferdem
ist aufgefallen, dass Vaude, im Gegensatz zu Shein zwar mehr Artikel mit einem
mittleren Aufmerksamkeitsgrad aufweisen kann, Shein jedoch das Unternehmen ist,
welches deutlich mehr Berichterstattungen mit grofder Aufmerksamkeit flr sich
gewinnen kann. Dies liegt zum einen an der Vielzahl an Kontroversen, aus welchen
der chinesische Fast-Fashion-Handler kein Geheimnis macht und zum anderen an
der schnellen ErschlieBung des Marktes und der Uberholung der Konkurrenz.
Aulerdem ist aufgefallen, dass die SZ langere Berichterstattungen mit groRerer
Aufmerksamkeit erstellt, als die FAZ. Dies kann unter anderem daran liegen, dass die
SZ viel Wert auf eine tiefgehende Recherche legt. Auch die Leserschaft, welche aus
Akademikern und der gebildeten Schicht besteht, spricht flr eine ausfuhrliche
Berichterstattung. Die FAZ halt ihre Texte eher knapper und bringt die Informationen
auf den Punkt, denn ihre Zielgruppe umfasst Personen aus der Geschaftsfihrung und
Fuhrungskrafte, die einen stressigen Alltag und nicht viel Zeit haben. Als nachstes
werden die inhaltlichen Faktoren zusammengefasst. Hier kristallisieren sich immer
wieder die Themen ,Textilbranche und Produkte®, ,Umwelt und ,Sonstige“ heraus. In
beiden deutschen Tageszeitungen werden diese Bereiche in den Artikeln am
haufigsten aufgefasst. Dieses Ergebnis war zu erwarten, da die beiden
Fashionunternehmen nicht nur in dieses Themengebiete fallen, sondern auch fir
Erstaunen und Kontroversen im Bereich Nachhaltigkeit sorgen. Zusatzlich zu diesen
Themen, greift die FAZ das Thema ,Wirtschaftspolitik® auf, welches in die
Kernberichterstattung dieser konservativen Zeitung fallt. Da sich hier des Ofteren
Themen Uberschnitten haben, ist es von groRem Interesse auf welchem Thema die
alleinige Aufmerksamkeit liegt. Wie zu erwarten ist es in den meisten Fallen bei SZ
und FAZ das Thema ,Textilbranche und Produkte®. Eine Ausnahme ist allerdings bei
der SZ in Bezug auf Shein vorzufinden. Hier haben die Themen ,Gesellschaft* und
»rechnologie“ Vorrang. Vaude und Shein sind beides Unternehmen, die in der
Modebranche tatig sind. Sie kommen taglich mit Textithemen und Produkten aus
ihrem Sortiment in Verbindung, daher ist dieses Ergebnis schlissig. Der Unterschied
zu Shein besteht in ihrer Prasenz in der Offentlichkeit, in den sozialen Netzwerken
und der gesellschaftlichen Wahrnehmung des Unternehmens. Zudem ist es ein
innovatives Unternehmen, welches zunehmend schneller werdende Prozesse im
Markt etabliert, sodass es innerhalb klrzester Zeit zum groéften Fast-Fashion-
Unternehmen herangewachsen ist. Betrachtet man die Experten jedes Artikels der SZ
und FAZ ist schnell klar geworden, dass die am haufigsten vorkommenden

Expertengruppen ,Geschaftsfuhrer und Flhrungskrafte“ sowie ,weitere Experten®
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und mit etwas Abstand die ,Produkt- und Vertriebsexperten® sind. Diese Erkenntnis
fallt somit genau in den Aktionsbereich, in welchem die beiden Modeunternehmen
agieren und kann so die Berichterstattungen mit der richtigen Expertise unterstitzen.
Ebenso wurde festgestellt, dass sich in beiden Tageszeitungen bis zu finf
Expertenbereiche ansammeln. So ist garantiert, dass die gewonnen Informationen im
Text in den richtigen Kontext gebracht sind. Die héchste Einsetzung an Experten
konnte die FAZ mit 16 Experten erzielen. Dies fallt allerdings eher aus dem Rahmen
und stellt eine Besonderheit dar. In der Regel sind es zwei bis drei eingesetzte
Expertenmeinungen, die die Berichterstattung intensivieren. Zusatzlich wurden die
wertenden Kriterien der Publikationen von SZ und FAZ untersucht. Dabei wurde
festgestellt, dass die beiden deutschen Tageszeitungen gréftenteils auf eine neutrale
Berichterstattung setzten, danach folgen positive Artikel und zum Schluss negative
Beitrage. Dieser Drang zur Neutralitdt hangt damit zusammen, dass die SZ und FAZ
ihren Lesern das aktuelle Geschehen ohne grofte Beeinflussung zeigen wollen. Jeder
Leser sollte sich sein eigenes Bild machen. Nichts desto trotz sind Wertungen nicht
immer zu vermeiden. Die negativ behafteten Artikel beider Printmedien betreffen
mehrheitlich den Fast-Fashion-Handler Shein. Dies ist zu erwarten gewesen, denn
durch diverse Nachhaltigkeitskontroversen und dem schnellen Aufstieg in der Fast-
Fashion-Branche vermittelt Shein fur einen Grofiteil der Bevolkerung die falschen
Werte.

Nach der Betrachtung der Ergebnisse, ist zu erkennen, dass die Arbeit Schwachen
aufweist. Zuerst konzentriert sich die Analyse nur auf zwei deutsche Tageszeitungen,
die SZ und die FAZ. Dadurch ist die Anzahl der Berichterstattungen eingeschrankt.
Eine breitere Auswahl an Medienquellen hatte ein umfassenderes Bild der
Berichterstattung liefern  kdnnen. Zweitens bleibt die Bewertung der
Expertenmeinungen noch zu oberflachlich. Es wird nicht ausreichend untersucht, wie
die Expertenmeinungen die Berichterstattung beeinflussen. Drittens wird die Wertung
der Berichterstattung hervorgehoben, ohne klar zu definieren, wie diese gemessen

wurde, was die Aussagekraft der Ergebnisse einschrankt.

Zukunftige Forschungen kdnnten die Analyse auf weitere deutsche Tageszeitungen
sowie Online-Medien und Fachzeitschriften ausdehnen, um ein umfassenderes Bild
der Berichterstattung zu erhalten. Eine tiefere Untersuchung der Expertenmeinungen,
einschliellich Interviews mit Journalisten und Experten, kdnnte aufzeigen, wie diese
die Berichterstattung beeinflussen. Zudem ware es wichtig, klare Kriterien zur
Messung der Wertung von Berichterstattung zu entwickeln, um die Objektivitat der

Ergebnisse zu erhdhen.
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9 Anhang

9.1 AnhangA

In Anhang Awerden alle Codiertabellen beider deutscher Tageszeitungen SZ und FAZ
im Zeitraum vom 01.01.2019 bis 31.05.2024 zusammengetragen. Diese werden mit
Nummern und passenden Beschreibungen versehen, damit sie zu den richtigen

Ergebnissen im Auswertungsteil dieser Arbeit zuordbar sind. Insgesamt ergeben sich

78 Tabellen.

Farblegende:

Gelb: Markierung der deutschen Tageszeitung SZ oder FAZ

Grin: Markierung der gewonnen Ergebnisse aus der Analyse der Berichterstattung

von SZ und FAZ

Keine Markierung: Ubersicht der gewonnen Ergebnisse von SZ und FAZ

Codiertabelle 1: Artikelanzahl von SZ im Zeitraum 01.01.2019 bis 31.05.2024

Formale Kategorien
Umgan:
Mami 7| Art.-N - | Datur - |Ressa-| Lang - | Absatze - [Erscheinungsja - [ Unternehme -

1 1] F 4 B-gering Y

2 1] Ee T 15-mittel W

3 i) wir L3 E-gering W

4 o Wi 12 1E-gering W

1 ] oog i 7 S-gering 2013 W
1 B ik wfir 5 4-gering 203 W
7 i F ] S-mittel W

g i 4 B-gering W

k] wlir E 8-gering i

1 EBZ 24 19-gering Y

1 S 1 12-mittel 2 Y

[ G 24 26-geting E 0

1 £l Wi 7 S-gering 020 W

1 14 oz0 i ] S-gering 2021 W
1 15 021 Wi 10 13-gering 2021 0
& 024 wlir 7 S-mittel W

7 [ Ee 12-gering 0

[ R 16-gering 0

030 Wi 15-qrof 5

2 032 wir 1 14-gering Y

21 033 ML 2 S-gering W

22 038 Wi 1 1-gering W

1 23 036 |5} 12 15-gering 2022 W
1 24 037 Ee 12 14-mittel 2022 W
5 03 Wi 1 12-gering 02 0

g 044 WiE B-gering Nz W

7 04 u 1 -gering nz2 W

i} wir 1 -gering 02 s

2 i} wir 10-gering 02 S

3 0 wir 1 16-gering 02: g

¥ o] Wi 3 4-gering {1k i

1 32 042 u ] 7-mittel 2023 W
1 33 054 LL 14 15-gering 023 E
1 34 055 Wi 13 15-gering 2023 S
5 056 WG 18 12-mittel 0z: W

E 057 wiir 1 21-groft 02 <

7 1] wlir 7 11-gering 5

1] LL 15 14-gering S

1} u 13 11-mittel W

oy Wi 14 1E-gering i

1 4 ov4 Wi 5 £-gering 2024 W
1 42 ave wlir 7 10-grof 2024 =]
1 43 07e Wi 1 1¥-gering 2024 S
077 Wi 15 £3-gering 02 E

aw wiir 2 9-mittel 02 <

i} wir 1 17-mittel <

1] wir S-gering S

8 032 S-gering S

el 082 Wi 4-gering W

1 &0 024 Wi 14 17-mittel 2024 i
1 ] 026 Wi 21 2B-gering 2024 E
1 62 030 Wi 21 29-gering 2024 =3




Codiertabelle 2: Artikelanzahl von FAZ im Zeitraum 01.01.2019 bis 31.05.2024

Formale Kategorien

Umgang
Mami 7| Art.-N - | Datur - |Hessa - | Lang - | Absatze - |[Erscheinungsja - | Unternehme -
2 53 om T 7 B-rnithel 2013 3
2 54 ooz TM 14 19-gering 2013 3
2 i1} 005 ELC 12 10-gering 2013 3
2 13 V] o £ B-gering 2019 3
2 57 010 W 7 B-gering 2019 5
2 53 [1)1] W 12 10-gering 2020 W
2 53 g W 3 E-mithel 2020 3
2 B0 nzz W il 12-gering 2021 3
2 Bl 023 T ] 4-gering 2021 3
2 E2 025 o 14 1-mitkel 2021 L
2 ) 026 W 3 S-qrof 2021 W
2 B4 027 W T B-gering 2021 W
2 B 0zs W 12 S-gering 2021 3
2 EE 03 W il 12-mittel 2021 3
2 BT 034 EC 13 12-gering 2022 3
2 5] 034 o 12 13-gering 2022 L
2 53 042 W 20 11-gering 2023 W
2 T 047 W 3 1-gering 2023 S
2 il 043 W 13 13-gering 2023 3
2 T2 0s0 W il 1-gering 2023 W
2 T3 051 W ] §-gering 2023 5
2 T4 052 P 4 T-gering 2023 5
2 75 053 P £ S-gering 2023 5
2 76 053 F N S-gering 2023 S
2 i U] TM 13 19-gering 2023 W
2 T8 U] W 10 S-gering 2023 5
2 73 &1 W 12 12-gering 2023 5
2 a0 062 o 12 17-gering 2023 5
2 & 0E4 ™ 1 12-gering 2023 W
2 gz i W 4 4-grof 2023 S
2 23 Qg7 W 3 F-mitkel 2023 =
2 g4 U W 8 10-rmiittel 2023 5
2 85 063 W 7 10-gering 2024 5
2 86 o7z o 10 13-gering 2024 3
2 ar ors W il S-gering 2024 S
2 a8 Jr] W 17 21-grof 2024 S
2 29 03 W b E-gering 2024 =
2 30 035 W b T-gering 2024 5
2 A 057 W i T-qrof 2024 5
2 g2 023 W 4 B-gering 2024 5
2 93 U] W 3 10-rmiittel 2024 S
2 94 03 W 22 27-gering 2024 S
2 95 naz W 1 4-gering 2024 =
2 36 033 W 10 10-gering 2024 5

Codiertabelle 3: Berichterstattung der SZ im Jahr 2019

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name 7| Art-Ni~| Datun~| Resso v| Lange~| Absatze v |Erscheinungsjal 7| Unternehme ~ Thema *| wertun~ Experten | Expertenanzah =
1 1 003 F 4 5-gering 2019 v 600 830 915 1002-03
1 2 004 Be 7 15-mittel 2019 v 410, 430 810 908, 909, 915 1002-04
1 3 006 Wir 5 6-gering 2019 v 420 810 906, 913,915 1002-03
1 4 007 Wir 13 16-gering 2019 v 410, 430 830 906 1001
1 5 006 Wir 7 8-gering 2019 v 420 810 - 1003
1 6 009 Wir 5 4-gering 2019 v 210, 520, 530, 600 810 901, 907, 910 1002-03
1 7 011 P 9 9-mittel 2019 v 210. 410 820 901 1001
1 8 012 Wir 4 6-gering 2019 A 220 830 903 1002-02
Codiertabelle 4: Berichterstattung der SZ im Jahr 2020
Formale Kategorien Inhaltiiche Kategorien
R (O I Umgang
Name.T| Art-Niv| Datum v | Resso v| Lange~v| Absatze - | Erscheinungsjal-T| Unternehme ~ Thema v | Wertun ~ Experten | Expertenanzah -
1 9 013 Wir 6 §-gering 2020 v 210, 220, 420 830 907, 910 1002-03
1 10 014 BZ 24 19-gering 2020 v 410, 600 810 908, 909, 915 1002-04
1 11 016 S 11 12-mittel 2020 v 410 830 901, 906, 909, 810, 915 1002-05
1 12 017 G 24 26-gering 2020 v 230. 500 810 903 1001
1 13 019 Wir 7 9-gering 2020 v 500 830 906, 909 1002-02
Codiertabelle 5: Berichterstattung der SZ im Jahr 2021
Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name.T| Art.-Ni~| Datum~| Resso v| Linge~| Absitze | Erscheinungsjal.T| Unternehme = Thema | Wertun(~ Experten ~| Expertenanzah -
1 14 020 Wir 9 9-gering 2021 v 130, 230, 500 830 901, 902 1002-03
1 15 021 Wir 10 13-gering 2021 v 210 830 903, 909, 914, 915 1002-03
1 16 024 Wir 7 S-mittel 2021 v 210, 420, 430, 500 810 906,909, 913 1002-03
1 17 027 Be 10 12-gering 2021 v 220, 230, 410 810 904, 906 1002-02
1 18 029 R 12 16-gering 2021 v 410 830 909 1001
1 19 030 wir 13 15-gros 2021 s 110, 120, 420, 430 820 915 1002-03
1 20 032 wir 11 14-gering 2021 v 220, 600 830 901, 909, 913, 915 1002-04
1 21 033 WL 22 9-gering 2021 v 120, 600 830 901 1002-04




Codiertabelle 6: Berichterstattung der SZ im Jahr 2022

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name -T| Art.-Ni~| Datum ~ [ Resso ~| Lange~[ Absatze ~ | Erscheinungsjal -T| Unternehme ~ Thema ~ [ Wertun( = Experten - | Expertenanzah =
1 22 035 Wir 11 11-gering 2022 v 120 810 01 1002-02
1 23 036 R 12 15-gering 2022 v 500 810 909, 915 1002-02
1 24 037 Be 12 14-mittel 2022 v 110, 500 810 a09 1002-03
1 25 038 Wir 11 12-gering 2022 v 110. 120, 410, 600 830 909, 911 1002-03
1 26 040 WG 6 6-gering 2022 v 120, 410 830 915 1001
1 27 041 1] 12 8-gering 2022 v 120, 600 830 901 1002-03
Codiertabelle 7: Berichterstattung der SZ im Jahr 2023
Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name-T| Art.-Ni~| Datun | Resso v Lange v Absatze ~ Erschelnunqs'alv‘f Unternehme ~ Thema v | Wertun(~ Experten ¥ | Expertenanzah *
1 28 043 wir 10 9-gering 2023 s 120 830 901 1002-02
1 29 044 wWir ] 10-gering 2023 s 120, 230 830 909 1002-02
1 30 045 Wir 13 16-gering 2023 S 410, 500 830 901 1001
1 31 046 Wir 3 4-gering 2023 s 130, 230 830 a09 1001
1 32 048 U 9 7-mittel 2023 v 120 810 - 1003
1 33 054 LL 14 15-gering 2023 s 120,130, 220, 410, 430 820 908 100203
1 34 055 wir 13 15-gering 2023 s 120,130, 410, 420, 430 820 901, 905, 909 1002-02
1 35 056 wG 16 13-mittel 2023 v 120 810 901 1001
1 36 057 Wir 16 21-grofs 2023 S 110, 120, 300 820 909, 915 1002-02
1 37 063 Wir 7 11-gering 2023 s 300 820 909. 013, 915 1002-04
1 38 086 LL 15 14-gering 2023 s 120, 500 830 901,909, 911, 915 1002-05
Codiertabelle 8: Berichterstattung der SZ im Jahr 2024
Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name .T| Art.-Niv| Datum v | Resso ~| Linge~| Absitze - | Erscheinungsjal-T| Unternehme ~ Thema | Wertuny ~ Experten ~ | Expertenanzah v
1 39 070 u 13 11-mittel 2024 v 120 810 - 1003
1 40 071 Wir 14 16-gering 2024 s 500 830 915 1002-02
1 41 074 Wir 5 8-gering 2024 v 500, 600 810 - 1003
1 42 075 wir 7 10-gro 2024 s 410, 430 820 901, 915 1002-05
1 43 076 wir 1 17-gering 2024 s 500, 600 830 909, 915 1002-05
1 44 077 wir 15 23-gering 2024 s 120.410 830 909 1001
1 45 [F{:] Wir 8 9-mittel 2024 S 120, 410 830 906, 914 1002-03
1 46 080 Wir 12 17-mittel 2024 S 120, 410 830 909, 911, 915 1002-03
1 a7 081 Wir 5 9-gering 2024 s 120, 220, 410, 420 830 - 1003
1 48 082 M 9 5-gering 2024 s 500 830 - 1003
1 49 083 Wir 5 4-gering 2024 v 410 810 - 1003
1 50 084 wir 14 17-mittel 2024 s 120,410 830 902, 904, 909, 915 1002-03
1 51 086 wir 21 25-gering 2024 s 300 830 909, 915 1002-03
1 52 090 wir 21 29-gering 2024 s 130, 500. 600 830 901. 915 1002-02
Codiertabelle 9: Berichterstattung der FAZ im Jahr 2019
Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name-T| Art-Ni~| Datum | Resso v| Linge~| Absitze v | Erscheinungsjal-T| Unternehme ~ Thema ~ | Wertuny ~ Experten ~ | Expertenanzah ~
2 53 001 ™ 7 5-mittel 2019 120 830 - 1003
2 54 002 ™ 14 19-gering 2019 v 120. 410 330 909, 910, 915 1002-08
2 55 005 BC 12 10-gering 2019 v 410, 600 830 915 1002-03
2 56 009 W 6 6-gering 2019 v 210, 410, 420, 430 830 909, 915 1002-06
2 57 010 W 7 6-gering 2019 s 230. 600 830 - 1003
Codiertabelle 10: Berichterstattung der FAZ im Jahr 2020
Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgan;
Name T| Art.-Ni | Datunm - [ Resso »| Lange=~| Absatze - [ Erscheinungsjal .T| Unternehme ~ Thema ~ | Wertung ~ Experten - | Expertenanzah -
2 58 015 W 12 10-gering 2020 v 500 830 907, 909, 915 1002-05
2 50 018 W 6 | emiel 2020 v 220, 600 830 901, 909, 915 1002-04
Codiertabelle 11: Berichterstattung der FAZ im Jahr 2021
Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
— N Umgang
Name T| Art-Ni~| Datun v| Resso v MMM Unternehme ~ Thema v | Wertung~ Experten ~ | Expertenanzah - |
2 60 022 w 1 12-gering 2021 v 500, 600 830 - 1003
2 61 023 ™ 5 4-gering 2021 v 120 830 - 1003
2 62 025 w 14 11-mittel 2021 v 210 830 909, 915 1002-09
2 63 026 v 9 9-grol 2021 v 110, 600 810 909, 915 1002-02
2 64 027 v 7 6-gering 2021 v 210 830 901, 903, 907. 909 1002-04
2 65 028 v 12 9-gering 2021 v 500 830 909, 915 1002-04
2 66 031 w 1 12-mittel 2021 v 210, 410 830 909 100212
Codiertabelle 12: Berichterstattung der FAZ im Jahr 2022
Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgan:
Name-T| Art.-Ni~| Datum~| Resso v| Liange~| Absitze - | Erscheinungsjal-T| Unternehme ~ Thema | Wertun(~ Experten ~ | Expertenanzah v
2 67 034 BC 18 12-gering 2022 v 210, 230, 410 810 901,912, 915 1002-05
2 68 039 W 12 | 13-gering 2022 v 220, 410 830 904 1001




Codiertabelle 13: Berichterstattung der FAZ im Jahr 2023

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
um gang
Name.T| Art.-Ni~| Datun~| Resso v| Lange~ Absatze - | Erscheinungsjal T| Unternehme v Thema | Wertung - Experten ~| Expertenanzah ~
2 69 042 W 20 11-gering 2023 v 120, 210, 220, 230, 300, 60 830 901, 904, 905, 909, 915 1002-11
2 70 047 w 9 11-gering 2023 S 120, 410 830 901 1001
2 71 049 W 13 13-gering 2023 v 600 830 909 1001
2 72 050 w 1 11-gering 2023 v 220 830 908, 909. 915 1002-06
2 73 051 W & 5-gering 2023 S 110, 230 810 902 1001
2 74 052 P 4 7-gering 2023 S 500. 600 830 - 1003
2 75 053 P 6 &-gering 2023 ) 220. 410 820 915 1002-02
2 76 058 P 7 8-gering 2023 S 410, 420, 430, 500 820 - 1003
2 7 059 ™ 19 19-gering 2023 v 120 810 - 1003
2 78 060 W 10 9-gering 2023 S 120, 410, 430, 500 820 906, 915 1002-03
2 7 061 w 12 12-gering 2023 ) 230. 600 820 915 1002-02
2 80 062 W 13 17-gering 2023 S 500, 600 830 909, 913, 915 1002-06
2 81 064 ™ ik} 12-gering 2023 v 410. 430 810 906 1001
2 82 065 W 4 4-grofs 2023 S 110,230 830 - 1003
2 83 067 w 3 3-mittel 2023 S 110, 130 820 - 1003
2 84 068 W ] 10-mittel 2023 S 130, 230 820 - 1003
Codiertabelle 14: Berichterstattung der FAZ im Jahr 2024
Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
um gang
Name.T| Art-Ni~| Datum~| Resso v| Linge~| Absatze v | Erscheinungsjal.T| Unternehme - Thema ~| Wertuny ~ Experten ~ | Expertenanzah =
2 85 069 w i 10-gering 2024 s 130, 300 810 903 1001
2 86 072 w 10 13-gering 2024 vV 220 830 903, 909, 914, 913, 915 1002-07
2 87 073 w 1 9-gering 2024 s 220, 420, 430 820 903, 907, 914, 915 1002-06
2 88 079 w 7 21-gro 2024 s 120, 130 830 902, 909, 913, 915 1002-08
2 89 081 w 7 6-gering 2024 s 220. 600 830 - 1003
2 90 085 w 7 7-gering 2024 s 120,130, 230 830 904, 909, 915 1002-03
2 91 087 w 8 7-groR} 2024 k] 110, 230 820 - 1003
2 92 088 w 4 6-gering 2024 s 600 820 909, 915 1002-04
2 93 089 w 9 10-mittel 2024 k] 120, 130, 230 830 915 1002-03
2 94 091 w 22 27-gering 2024 s 130. 300. 600 810 901. 909 1001
2 95 092 w 4 4-gering 2024 s 130, 600 830 915 1001
2 96 093 w 10 10-gering 2024 s 120, 410 830 906, 909. 915 1002-04

Codiertabelle 15: Insgesamte Ressortverteilung der SZ von Januar 2019 bis Mai 2024

Formale Kategorien

Umgang
MWami T| Art.-M - | Diatur - | Resso - | Langi - | Absatze - |Erschei ja_~ | Unterneh =
1 1 003 F 4 5-gering 203 W
1 2 004 =3 T 15-mitte| 2019 W
1 3 0ag wir 3] B-gering 2013 W
1 4 a7 wir 13 16-gering 203 W
1 ] 0og wir T S-gering 2013 W
1 E ooy wir ] 4-gering 2013 W
1 i on E 3 9-mittel 203 W
1 g 012 wir 4 E-igering 2019 W
1 ] 013 wir ] B-gering 2020 W
1 n o4 BZ 24 13-gering 2020 W
1 il 0le s 1 1Z-mitte| 2020 W
1 1z o1 G 24 2E-gering 2020 W
1 13 ujk] wir T S-gering 2020 W
1 14 020 wir 9 S-gering 2021 W
1 15 [ wiir 0 13-gering 2021 W
1 16 024 wir T 5-mittel 2021 W
1 17 nzy Ee 10 12-gering 2021 W
1 12 nzg 5] 12 16-gering 2021 W
1 13 030 wir 13 15-graf 2021 S
1 20 03z wiir 1 14-gering 2021 W
1 Pl 033 kL pod 3-gering 2021 W
1 2z 036 wir 1 11-gering 202z W
1 23 03k R 12 15-gering 202z W
1 24 037 Ee 12 14-mitte| 2022 W
1 25 033 wir 1 12-gering 2022 W
1 26 040 WiE [ B-gering 2022 W
1 27 o4 u 1z &-gering 20zE W
1 28 043 wir 10 3-gering 2023 ]
1 23 044 wir 8 10-gering 2023 S
1 30 045 wir 13 1E-gering 2023 S
1 31 045 wir 3 4-gering 2023 5
1 32 045 u E] T-mittel 2023 W
1 33 054 LL 14 15-gering 2023 3
1 4 056 wir 13 15-gering 2023 =
1 35 056 WE 16 13-mitte| 2023 W
1 36 057 wir 1E 21-graf 2023 S
1 3T 083 wiir T 11-gering 2023 [
1 38 1] LL 15 14-gering 2023 3
1 29 070 U 13 11-mittel 2024 W
1 40 o wir 14 1E-gering 2024 ]
1 4 074 wir 5 S-gering 2024 W
1 42 075 wir T 10-graof 2024 S
1 43 078 wiir 1 17-gering 2024 [
1 44 a7y wir 15 23-gering 2024 3
1 45 07 wir 2 9-mittel 2024 ]
1 46 0z wir 12 17-mittel 2024 S
1 47 01 wir 1] S-igering 2024 5
1 43 032 [ E] 5-gering 2024 [
1 43 033 wir 5 4-gering 2024 W
1 51 034 wir 14 17-mitre| 2024 3
1 51 02E wir 21 26-gering 2024 ]
1 52 030 wir 21 29-gering 2024 S




Codiertabelle 16: Insgesamte Ressortverteilung der FAZ von Januar 2019 bis Mai

2024
Formale Kategorien
Umgang
Mame-7 | Art.-N - | Datur - | Resso -| Lang - | Absatze - Erscheinungsj: - [ Unternehme —
2 53 [y} Tl 7 B-rnittel 2019 W
2 54 anz2 Tl L] 19-gering 2019 W
2 55 ans EC 12 10-gering 2019 W
2 56 ] e [ E-gering 2019 Y
2 a7 i} W 7 E-gering 2019 S
2 58 [ifE i 12 10-gering 2020 Y
2 59 o] W E E-rmittel 2020 W
2 [} 022 " il 12-gering 202 Y
2 E1 023 ThA 5 4-gering 202 W
2 g2 025 i 4 1l-rnittel 202 Y
2 63 026 W 9 S-gro 202 W
2 [} 027 W 7 E-gering 202 W
2 B5 02a W 12 9-gering 202 W
2 BE [iE]] i 1 12-rnittel 202 Y
2 E7 034 BC 12 12-gering 2022 W
2 [} [IEE] e 12 13-gering 2022 Y
2 =] 042 W 20 N-gering 2023 W
2 70 047 W 9 T-gering 2023 =]
2 71 043 i 12 13-gering 2023 W
2 72 050 e il 1-gering 2023 Y
2 73 051 " 5 S-gering 2023 S
2 74 052 F 4 F-gering 2023 5
2 75 053 P [ 8-gering 2023 g
2 7E (] P 7 8-gering 2023 g
2 77 (] ThA JE] 19-gering 2023 W
2 78 0E0 W o 9-gering 2023 5
2 79 081 i 12 2-gering 2023 S
2 a0 0g2 " 13 7F-gering 2023 S
2 [l 0E4 ThA il 2-gering 2023 W
2 a2 OES W 4 4-grof 2023 5
2 a3 0E7 e 3 3-rnittel 2023 S
2 a4 [ W [ 10-rnithe! 2023 S
2 a5 [IE] i 7 10-gering 2024 S
2 85 072 W o 13-gering 2024 W
2 a7 073 e il 9-gering 2024 S
2 a8 a7 W 7 21-gral 2024 S
2 29 081 i 7 E-gering 2024 S
2 a0 085 W 7 F-gering 2024 5
2 Ell 087 e 8 7-grof 2024 S
2 92 ] W 4 E-gering 2024 S
2 93 083 i 3 10-rnittel 2024 S
2 94 031 i 22 27-gering 2024 S
2 95 032 e 4 4-gering 2024 S
2 9E 033 W ] 10-gering 2024 S

Codiertabelle 17: SZ-Ressortverteilung von Vaude im Zeitraum Januar 2019 bis Mai

2024
Formale Kategorien
Umgang
Name.T| Art.-Ni~| Datun ~| Resso *| Liange~| Absitze v | Erscheinungsjal ¥ | Unternehme .T|
1 1 003 F 4 5-gering 2019 v
1 2 004 Be 7 15-mittel 2019 v
1 3 006 Wir 5 6-gering 2018 V
1 4 007 Wir 13 16-gering 2019 v
1 5] 003 Wir 7 8-gering 2019 v
1 6 009 Wir 5 4-gering 2019 v
1 7 011 P 9 9-mittel 2019 V
1 g 012 Wir 4 6-gering 2019 v
1 9 013 Wir 6 8-gering 2020 v
1 10 014 BZ 24 19-gering 2020 v
1 11 016 S 11 12-mittel 2020 V
1 12 017 G 24 26-gering 2020 v
1 13 019 Wir 7 9-gering 2020 v
1 14 020 Wir 9 9-gering 2021 v
1 15 021 Wir 10 13-gering 2021 V
1 16 024 Wir 7 S-mittel 2021 v
1 17 027 Be 10 12-gering 2021 v
1 18 029 R 12 16-gering 2021 V
1 20 032 Wir 11 14-gering 2021 V
1 21 033 ML 22 9-gering 2021 v
1 22 035 Wir 11 11-gering 2022 v
1 23 036 R 12 15-gering 2022 V
1 24 037 Be 12 14-mittel 2022 V
1 25 035 Wir 11 12-gering 2022 4
1 26 040 WG 6 6-gering 2022 v
1 27 041 u 12 8-gering 2022 V
1 32 045 u 9 7-mittel 2023 v
1 35 056 WG 16 13-mittel 2023 v
1 39 070 u 13 11-mittel 2024 v
1 41 074 Wir 5 8-gering 2024 V
1 49 083 Wir 5 4-gering 2024 v




Codiertabelle 18: SZ-Ressortverteilung von Shein im Zeitraum Januar 2019 bis Mai

2024
Formale Kategorien
Umgang
Name-T| Art.-Ni~| Datum~| Resso | Lange~| Absitze - | Erscheinungsjal v | Unternehme -T
1 19 030 Wir 13 15-grol 2021 S
1 28 043 Wir 10 9-gering 2023 S
1 29 044 Wir 8 10-gering 2023 S
1 30 045 Wir 13 16-gering 2023 S
1 31 046 Wir 3 4-gering 2023 S
1 33 054 LL 14 15-gering 2023 s
1 34 055 Wir 13 15-gering 2023 S
1 36 057 Wir 16 21-gro 2023 s
1 a7 063 Wir 7 11-gering 2023 S
1 38 066 LL 158 14-gering 2023 S
1 40 071 Wir 14 16-gering 2024 S
1 42 075 Wir 7 10-grof 2024 S
1 43 076 Wir i1 17-gering 2024 S
1 44 077 Wir 15 23-gering 2024 S
1 45 078 Wir 8 9-mittel 2024 S
1 46 080 Wir 12 17-mittel 2024 S
1 47 081 Wir 5 9-gering 2024 S
1 48 082 M 9 5-gering 2024 s
1 50 084 Wir 14 17-mittel 2024 s
1 a1 086 Wir 21 25-gering 2024 S
1 52 090 Wir 21 29-gering 2024 S

Codiertabelle 19: FAZ-Ressortverteilung von Vaude im Zeitraum Januar 2019 bis Mai

2024
Formale Kategorien
Umgang
Name 7| Art-Ni - | Datun - | Resso - | Lange -| Absatze - | Erschei jak - | Unternehmer -7
2 53 001 ™ 7 5-mittel 2019 v
2 54 002 ™ 14 19-gering 2019 v
2 55 005 BC 12 10-gering 2019 A
2 56 009 w 6 6-gering 2019 Vv
2 58 015 w 12 10-gering 2020 v
2 59 018 w 6 6-mittel 2020 \
2 60 022 w 1" 12-gering 2021 v
2 61 023 ™ 5 4-gering 2021 v
2 62 025 w 14 11-mittel 2021 v
2 63 026 v 9 9-grofy 2021 v
2 64 027 ) 7 6-gering 2021 v
2 65 028 \i 12 9-gering 2021 \i
2 66 031 w 1" 12-mittel 2021 v
2 67 034 BC 18 12-gering 2022 v
2 68 039 w 12 13-gering 2022 v
2 69 042 w 20 11-gering 2023 v
2 71 049 W 13 13-gering 2023 Vv
2 72 050 W 11 11-gering 2023 Vv
2 77 059 ™ 19 19-gering 2023 v
2 81 064 ™ 11 12-gering 2023 Vv
2 86 072 w 10 13-gering 2024 v

Codiertabelle 20: FAZ-Ressortverteilung von Shein im Zeitraum Januar 2019 bis Mai

2024
Formale Kategorien
L
Name-T| Art-Ni -| Datum - | Resso - | Lénge -| Absétze - | Erscheil jat - | Unternehmei T
2 57 010 W 7 6-gering 2019 S
2 70 047 W 9 11-gering 2023 S
2 73 051 W 5 5-gering 2023 S
2 74 052 P 4 7-gering 2023 S
2 75 053 P 6 8-gering 2023 S
2 76 058 P 7 8-gering 2023 S
2 78 060 W 10 9-gering 2023 S
2 79 061 W 12 12-gering 2023 S
2 80 062 W 13 17-gering 2023 S
2 82 065 W 4 4-grol 2023 S
2 83 067 W 3 3-mittel 2023 S
2 84 068 W 8 10-mittel 2023 S
2 85 069 W 7 10-gering 2024 S
2 87 073 W " 9-gering 2024 S
2 88 079 W 17 21-grol 2024 S
2 89 081 W 7 6-gering 2024 S
2 90 085 W 7 7-gering 2024 S
2 91 087 W 8 7-groft 2024 S
2 92 088 W 4 6-gering 2024 S
2 93 089 W 9 10-mittel 2024 S
2 94 091 W 2 27-gering 2024 S
2 95 092 W 4 4-gering 2024 S
2 96 093 W 10 10-gering 2024 S

\



Codiertabelle 21: Insgesamte Léngenverteilung der Berichterstattung von SZ mit

Augenmerk auf den am héufigsten vorkommenden Worterbereich

Formale Kategorien
Umgang
Nami T| Art.-N - | Datur - | Ressa - | Langs - | Absatze - |Erscheinungsja - | Unternehme -
F 4 -gering I
Ee T 15-rmittel v
Wi 5 -gering W
Wil 13 -gering W
Wi 7 -gering W
it -gering I
i F -mittel v
ufir -gering v
Wir -gering 2021 W
EZ 24 3-gering 2020 v
S 1 2-mittel 2020 W
G 24 26-gering 2020 v
3 it 7 3-gering 2020 W
210 Wi ] d-gering 202 v
021 Wi 10 13-gering 202 v
024 it 7 -mittel 202 W
027 Ee 1 12-gering 202 v
2 029 R [ 16-gering 202 N
£l it 1 B-grof 202 =)
Wi 1 M-gering 202 v
L E -gering 202 W
Wi -gering 22z v
5] I5-gering 2022 W
Ee 4-mittel 2022 W
5 Wi 2-gering 2022 W
3 W& -gering 2022 W
7 4 u 2 -gering 2022
Wi -gering z02
Wi -gering 202
Wi -gering 202
Wi 3 -gering 202
I 3 -mittel 202 W
05 L| 15-gering EiE 5
055 Wi 15-gering 202 5
056 WG T3-mittel 202
57 ufir 1-grof 202
6 it 7 Tl-gefing 202
B LL 5 M-gering 202
7 u 3 -mittel 202 W
7 Wi 4 16-gering 202 5
4 7 Wi 5 -gering 202
7 i 7 0-grof. 202
7 Wi 17-gering 202
7 Wi 5 £3-gering 202
7 ulir -mittel 202
wfir 2 7-rmittel 202,
Wi -gering 202
8 -gering 202
] Wi -gering 202
50 ulir 4 7-mittel 202
51 Wi 1 25-gering 202
52 Wit 1 Z3-¢ting 202

Codiertabelle 22: Insgesamte Léngenverteilung der Berichterstattung von FAZ mit

Augenmerk auf den am héufigsten vorkommenden Worterbereich

Formale Kategorien
Umgang
Mame-i [ Art.-N - [ Datun - | Besso - | Ling -| Absatze - Erscheinungsjz - | Unternehime -
2 53 0m T 7 5-rittel 20713 W
2 o4 00z M 14 13-gering 20719 W
2 55 005 EC 2 10-gering 2019 W
2 56 [ W [ E-gering 20719 Y
2 57 010 i 7 E-gering 20719 5
2 ] i W 12 10-gering 2020 W
2 53 i) W [ E-mittel 202 W
2 &0 022 W n 12-gering 202 W
2 Bl 023 T 5 4-gering 202 W
2 62 025 i 14 Trnittel 202 W
2 63 026 W ] S-arol 20 W
2 ] 027 W 7 E-gering 202 W
2 [ 023 W 12 S-gering 202 W
2 [ 031 W n 12-mittel 202 W
2 67 034 EC ] 12-gering 2022 W
2 ] 033 W 12 13-gering 2022 W
2 69 042 i 20 1l-gering 2023 W
2 70 047 W ] T-gering 2023 5]
2 Fil 043 W ] 13-gering 2023 W
2 72 050 W n T-gering 2023 W
2 73 051 W 5 S-gering 2023 S
2 74 052 P 4 T-gering 2023 E]
2 i 053 P [ Srgering 2023 [E]
2 76 059 P 7 B-gering 2023 5
2 77 053 T E] 13-gering 2023 W
2 78 0EQ W 0 S-gering 2023 S
2 79 061 W 2 12-gering 2023 S
2 80 ] W 3 17-gering 2023 S
2 al 064 T n 12-gering 2023 W
2 82 0B W 4 4-grof 2023 5]
2 83 0E7 W 3 3-mittel 2023 S
2 4 [ W ] A0-rrittel 202 5]
2 85 [ W 7 10-gering 202 5
2 86 072 i il 13-gering 202 W
2 a7 073 W 1 S-gering 202 [E]
2 ] 079 W 7 21-grol 202 S
2 EE] 081 W 7 E-gering 202 E
2 a0 085 W 7 7-gering 202 5
2 Ell 097 W ] 7-gro 202 S
2 92 0238 W 4 E-gering 202 S
2 93 089 i E] A0-rrittel 202 E]
2 94 031 W 22 27-gering 202 5]
2 95 092 W 4 4-gering 202 S
2 96 033 W ] 10-gering 202 5]

Vi



Codiertabelle 23: SZ-Berichterstattung beziiglich Lénge von Vaude, die am

héufigsten verwendet wurden im Zeitraum 2019 bis 2024

Umgang I_

Mame . T| Art.—M | Datun = | Besso | L3ngt = | Absitze = |Erscheinungsja * | Unternehme -T
1 1 003 F 4 S-gering 2013 W
1 2 o0d Be 7 15-mittel 2013 W
1 & o0& it 5 E-gering 2019 W
1 4 ooy wfir 13 16-gering 2013 W

5 oos nfir i S-gering 2013 W

5 [i[iE] it 5 4-gering 2019 W

T of F 3 F-mittel 2013 W
1 g oz nfir 4 G-gering 2013 W
1 ] 013 wlir E H-gering 2020 W
1 10 014 B2 24 13-gering 2020 W
1 il 016 S il 12-mittel 2020 W
1 12 017 [E] 24 2B-gering 2020 W
1 13 013 it T J-gering 2020 W
1 14 0z0 nfir 3 J-gering 2021 W
1 1= 01 it o 13-gering 201 W
1 & 024 it T S-mitte| 2021 W
1 17 027 Be it} 12-gering 2021 W
1 18 023 2] 12 16-gering 2021 W

20 03z it 1 14-gering 2021 W

21 033 ML 22 J-gering 2021 W

22 035 nfir il Tl-gering 2022 W

23 036 B 12 15-gering 2022 W

24 037 Be 12 1d-mittel 2022 W
1 25 035 nfir il 12-gering 2022 W
1 26 040 Wi [ B-gering 2022 W
1 27 041 u 12 §-gering 2022 W
1 32 045 u 3 T-mittel 2023 W
1 35 056 Wi G 13-mittel 2023 W
1 33 [T] u 13 Ti=rmittel 2024 W
1 H o7d nfir 5 S-gering 2024 W
1 43 033 wir 5 4-gering 2024 W

Codiertabelle 24: SZ-Berichterstattung bezliglich Ldnge von Shein, die am haufigsten

verwendet worden ist im Zeitraum 2019 bis 2024

Umgang I_

Hame.T| Are. N ~ | Datun - | Resso = | Ling = | Absstze - |Erscheinungsja - | Unternehme -T
1 13 030 fir 13 15-grof 2021 3
1 28 043 nfir o F-gering 2023 =]
1 23 044 Swi g 10-gering 2023 S
1 30 045 fir 13 16-gering 2023 3
1 ]| 045 udir 3 4-gering 2023 S
1 33 054 LL 14 15-gering 2023 S
1 34 055 nfir 13 15-gering 2023 3
1 36 057 udir iL:] 2l-graf 2023 S
1 37 063 Swli 7 11-gering 2023 S
1 i} U515} LL 5 1d-gering 2023 3
1 40 [IFa] edir 1 16-gering 2024 S

42 o7s wfir i 10-grof el 3
43 Ui} wfir il 17-gering 024 3
dd av7 Wit 15 23-gering 024 =]
45 o7 wfir g S-mittel el 3
45 030 nfir 1z 17 -miteel 2024 =]
47 031 wir 5 S-gering 2024 5
1 4 02 [} 3 S-gering 2024 3
1 S0 04 nfir 14 17 -miteel 2024 =]
1 51 056 Swli 21 25-gering 2024 S
1 52 030 wfir | #3-gering 2024 3

Codiertabelle 25: FAZ-Berichterstattung beziiglich Ldnge von Vaude, die am

héaufigsten verwendet wurde im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien
Umgang l_

Name.T| Art.-N | Datun - | Resso = | Langi~| Absétze = |[Erscheinungsja = | Unternehme -7
2 53 o ™ 7 S-mittel 20139 W
2 5 anz ™ 4 13-gering 2013 W
2 5 ans BC 12 10-gering 2013 W
2 56 an3 '/ [ G-gering 2013 W
2 55 s ol 12 10-gering 2020 W
2 53 [TiE] '/ [ G-mittel 2020 W
2 [=] a2z ol " 12-gering 2021 W
z &1 023 ™ S 4-gering 2021 W
2 62 025 't 14 Ti-mittel 2021 W
z 63 026 W 3 S-grof 2021 W
2 G 0z7 W T E-gering 2021 W
2 [ 028 W 12 3-gering 2021 W
2 [=i5] 031 W il 12-mittel 2021 v
2 [ 034 BC 13 12-gering 2022 W
2 65 033 W 12 13-gering 2022 v
2 &3 042 '/ 20 T1-gering 2023 W
2 il 043 W 13 13-gering 2023 v
2 T2 050 't i 1l-gering 2023 ]
2 i 033 ™ 13 3-gering 2023 v
2 & 064 ™ 1 2-gering 2023 ]
2 [ arz W 0 3-gering 2024 v

VI



Codiertabelle 26: FAZ-Berichterstattung bezlglich Ldnge von Shein, die am

héufigsten verwendet wurde im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien
Umgang
Mame.T| Art.—M = | Datun | Besso = | Ling:*| Abs&tze ~ |[Erscheinungsja = | Unternehme .7
2 57 010 ! 7 E-gering 2013 5
Z 0 047 ol 3 Ti-gering 2023 =]
2 T3 051 w! 5 S-gering 2023 =]
2 ) 052 P 4 T-gering 2023 5
2 75 053 P 5} S-gering 2023 S
2 6 055 P 7 G-gering 2023 5
Z -] 0e0 ol 1o J-gering 2023 =]
2 | 051 w! 12 12-gering 2023 =]
2 ] 052 w! 13 17-gering 2023 5
2 gz 065 o 4 4-grofs 2023 =]
2 g3 057 w! 3 3-mittel 2023 5
Zz g4 083 ol g 10-miteel 2023 S
2 g5 083 ! 7 10-gering 2024 5
2 a7 a73 w! i J-gering 2024 5
2 g5 ar3 o 17 21-grofl 2024 S
2 g3 031 ! 7 E-gering 2024 5
Z 30 035 ol T T-gering 2024 8
2 31 037 w! g T-grof 2024 5
Z 32 035 w 4 G-gering 2024 S
2 33 033 o 3 10-miteel 2024 =]
2 34 031 w! 22 27-gering 2024 5
Z 35 03z il 4 4-gering 2024 S
2 35 033 w! 10 10-gering 2024 5

Codiertabelle 27: Insgesamte Absatzverteilung von der SZ im Zeitraum 2019 bis 2024

mit Augenmerk auf die am héufigsten verwendeten Absatzzahlen

Formale Kategorien

Umgang
Mami 7| Art-N - | Datur - | Bessa - | Langs - | Absatze - |Erscheinungsja - | Unternehme -
1 1 1) F 4 B-gering 2ma W
1 2 o4 BEe T 15-mittel 204 W
1 3 nog wiir ] E-gering 2013 W
1 4 0oy ufir 13 16-gering 203 W
1 ) nog “wir T H-gering 2013 W
1 £ Uik i 5 4-gering 2013 W
1 T on F k) 9-mittel 2ma W
1 g oz i 4 E-gering 2013 W
1 9 Jujic] i B B-gering 2020 W
1 10 014 BZ 24 19-gering 2020 W
1 1 g 5 il 12-mittel 2020 W
1 12 017 G 24 26-gering 2020 W
1 13 013 tafir T 5-gering 2020 W
1 14 nz20 ufir 9 9-gering 2021 W
1 15 021 ufir n 13-gering 2021 W
1 1 024 ufir T B-mittel 2021 W
1 17 02y Be n 12-gering 2021 W
1 18 nza R 2 1E-gering 2021 W
1 14 030 ufir 13 15-grof 2021 S
1 20 03z tafir il 14-gering 2021 W
1 21 03 ML 22 9-gering 2021 W
1 22 035 tafir il -gering 2022 W
1 23 036 R 12 15-gering 2022 W
1 24 037 Be 12 14-mittel 2022 W
1 25 s “ufir il 12-gering 2022 W
1 26 040 WiE E E-gering 2022 W
1 27 041 U 12 2-gering 2022 W
1 28 043 tafir n 5-gering 2023 s
1 29 044 ufir g 10-gering 2023 S
1 30 045 ufir 13 16-gering 2023 S
1 #H 04E “ufir 3 4-gering 2023 5
1 32 04a 8] ) T-mittel 2023 W
1 33 054 LL 14 15-gering 2023 5
1 34 055 ufir 13 15-gering 2023 S
1 35 056 WiE 18 13-mittel 2023 W
1 36 057 “ufir & 21-grof 2023 S
1 37 063 tafir T -gering 2023 5
1 el 066 LL 15 14-gering 2023 S
1 33 70 1] 13 11-miittel 2024 W
1 40 071 “ufir 4 16-gering 2024 S
1 H 74 ufir I3} 8-gering 2024 W
1 42 ovh ufir T 10-groR 2024 S
1 43 076 ufir 1 17-gering 2024 S
1 14 o7y “afir 1B 23-gering 2024 5
1 45 org tafir g 9-mittel 2024 S
1 46 nan tafir 12 17-mittel 2024 5
1 47 031 tafir 5 9-gering 2024 S
1 43 a2z [l k) 5-gering 2024 5
1 43 s “ufir 5 4-gering 2024 W
1 50 034 tafir 14 17-mittel 2024 5
1 5 036 “ufir 21 25-gering 2024 S
1 52 0an tafir 4] 28-gering 2024 5




Codiertabelle 28: Insgesamte Absatzverteilung von der FAZ im Zeitraum 2019 bis

2024 mit Augenmerk auf die am héufigsten verwendeten Absatzzahlen

Formale Kategorien
Umgang
Name 7| Art.—N ~ | Datur - | Besso ~ | Liang: ~| Absatze ~ |Erscheinungsja ~ | Unternehme ~
Z 53 oot ™ i S-mittel 2013 W
z Sd ooz ™ i3 19-gering 2013 W
Z 55 aas EC 12 10-gering 2013 W
z 56 003 i 5} G-gering 2013 W
2 57 010 el T E-gering 2013 S
z 58 01 i 12 10-gering Z020 W
2 59 018 ' E E-mittel 2020 W
Z 60 0z2 ' 1 12-gering 2021 W
z 1 023 ™ ) 4-gating 2021 W
2 62 025 el 14 T1-mittel 2021 W
Z 63 026 W 5| J-groft 2021 W
2 B4 027 W 7 E-gering 2021 W
z 65 025 W 12 J-gering 2021 W
2 EE 031 ' il 12-miittel 2021 W
Z 67 034 EC 15 12-gering 2022 W
z ES 033 W 12 13-gering 2022 W
2 E9 042 el 20 Ti-gering 2023 W
z 70 047 i 3 11-gering 2023 5
2 il 043 el 13 T3-gering 2023 W
z Tz asa nf 1 Ti-gering 2023 W
z 73 051 W ) S-gating 2023 b=}
Z T4 052 P 4 T-gering 2023 S
z s 053 P B S-geting 2023 b=}
2 6 058 F T S-gering 2023 S
z iT 053 M 13 13-gering 2023 W
2 T8 080 e 10 9-gering 2023 S
z 73 051 nf 12 12-gering 2023 S
z a0 082 W 13 17-gering 2023 b=}
Z a1 054 ™ 1 12-gering 2023 W
z g2 055 ' 4 d-grof 2023 5
2 k) 067 el 3 3-mittel 2023 S
z g4 055 i g 10-miittel 2023 5
2 g5 083 ' 7 10-gering 2024 5
z g6 a7z ' 10 13-gering 2024 W
2 a7 073 od il I-geting 2024 s
Z i} av3 el 17 21-arofy 2024 S
z g3 031 i N G-gering 2024 5
2 S0 085 el T T-gering 2024 S
z 1 037 i g T-grof 2024 5
2 92 033 ' 4 E-gering 2024 5
Z 93 033 ' 3 10-miittel 2024 S
z 94 031 W 2z 27-gering 2024 b=}
2 95 032 el 4 4-gering 2024 S
z 36 033 i 1o 10-gering 2024 5

Codiertabelle 29: Absatzverteilung der SZ beziiglich Vaude im Zeitraum 2019 bis

2024 mit Augenmerk auf die am héaufigsten verwendeten Absatzzahlen

Formale Kategorien
Umgang
Name-T| Art.-Ni~| Datun ~| Resso | Lange~| Absatze v | Erscheinungsjal *| Unternehme -T
1 1 003 F 4 5-gering 2019 )
1 2 004 Be 7 15-mittel 2019 )
1 3 006 Wir 5 6-gering 2019 v
1 4 007 Wir 13 16-gering 2019 v
1 5 008 Wir 7 §-gering 2019 v
1 6 009 Wir 5 4-gering 2019 v
1 7 011 Bl 9 9-mittel 2019 v
1 8 012 Wir 4 6-gering 2019 v
1 9 013 Wir 6 g-gering 2020 v
1 10 014 BZ 24 19-gering 2020 v
1 11 016 S 11 12-mittel 2020 )
1 12 017 G 24 26-gering 2020 )
1 13 019 Wir 7 9-gering 2020 v
1 14 020 ‘Wir 9 9-gering 2021 v
1 15 021 ‘Wir 10 13-gering 2021 v
1 16 024 Wir 7 S-mittel 2021 v
1 17 027 Be 10 12-gering 2021 v
1 18 029 R 12 16-gering 2021 v
1 20 032 Wir 11 14-gering 2021 v
1 21 033 ML 22 9-gering 2021 v
1 22 035 Wir 11 11-gering 2022 )
1 23 036 R 12 15-gering 2022 )
1 24 037 Be 12 14-mittel 2022 v
1 25 038 Wir 11 12-gering 2022 v
1 26 040 WG 6 G-gering 2022 v
1 27 041 U 12 §-gering 2022 v
1 32 043 U 9 7-mittel 2023 v
1 35 036 WG 16 13-mittel 2023 v
1 39 070 U 13 11-mittel 2024 v
1 41 074 Wir 5 g-gering 2024 v
1 49 083 Wir 5 4-gering 2024 )




Codiertabelle 30: Absatzverteilung der SZ beziiglich Shein im Zeitraum 2019 bis 2024

mit Augenmerk auf die am héufigsten verwendeten Absatzzahlen

Formale Kategorien
Umgang
Name-T| Art.-Ni~| Datun ~| Resso v| Ldnge~| Absatze v| Erscheinungsjal *| Unternehme -T
1 18 030 Wir 13 15-grof} 2021 s
1 28 043 Wir 10 9-gering 2023 S
1 29 044 Wir 8 10-gering 2023 S
1 30 045 Wir 13 16-gering 2023 S
1 31 046 Wir 3 4-gering 2023 S
1 33 054 LL 14 15-gering 2023 S
1 34 055 Wir 13 15-gering 2023 S
1 36 057 Wir 16 21-grofl} 2023 S
1 37 063 Wir 7 11-gering 2023 S
1 38 066 LL 15 14-gering 2023 S
1 40 071 Wir 14 16-gering 2024 S
1 42 075 Wir 7 10-grof? 2024 S
1 43 076 Wir 11 17-gering 2024 S
1 44 077 Wir 15 23-gering 2024 S
1 45 078 Wir 8 9-mittel 2024 S
1 46 080 Wir 12 17-mittel 2024 S
1 47 081 Wir 5 9-gering 2024 s
1 48 082 M 9 5-gering 2024 S
1 50 084 Wir 14 17-mittel 2024 S
1 51 086 Wir 21 25-gering 2024 S
1 52 090 Wir 21 29-gering 2024 S

Codiertabelle 31: Absatzverteilung der FAZ beziiglich Vaude im Zeitraum 2019 bis

2024 mit Augenmerk auf die am hé&ufigsten verwendete Absatzzahl

Formale Kategorien
Umgang
Name-T| Art-Ni~*| Datun | Resso *| Lange~| Absatze | Erscheinungsjal *| Unternehme -T
2 53 001 ™ 7 5-mittel 2019 v
2 54 002 ™ 14 19-gering 2019 v
2 55 005 BC 12 10-gering 2019 v
2 56 009 w 6 6-gering 2019 v
2 58 015 w 12 10-gering 2020 v
2 59 018 W B 6-mittel 2020 v
2 60 022 W 11 12-gering 2021 v
2 61 023 ™ 5 4-gering 2021 v
2 62 025 W 14 11-mittel 2021 vV
2 63 026 V 9 9-groB 2021 vV
2 64 027 V 7 6-gering 2021 vV
2 65 028 vV 12 9-gering 2021 vV
2 66 031 W 11 12-mittel 2021 vV
2 67 034 BC 18 12-gering 2022 v
2 68 039 W 12 13-gering 2022 Vv
2 59 042 w 20 11-gering 2023 v
2 71 049 w 13 13-gering 2023 v
2 72 050 w 11 11-gering 2023 v
2 77 059 ™ 19 19-gering 2023 v
2 81 064 ™ 11 12-gering 2023 v
2 86 072 w 10 13-gering 2024 v

Codiertabelle 32: Absatzverteilung der FAZ beziiglich Shein im Zeitraum 2019 bis

2024 mit Augenmerk auf die am héufigsten verwendete Absatzzahl

Formale Kategorien
Umgang
Name-T| Art.-Ni~| Datum~*| Resso *| Lange*| Absatze v | Erscheinungsjal *| Unternehme -T
2 57 010 w 7 6-gering 2019 E
2 70 047 w 9 11-gering 2023 S
2 73 051 w 5 5-gering 2023 S
2 74 052 P 4 7-gering 2023 S
2 i) 053 P 6 8-gering 2023 s
2 76 058 P 7 8-gering 2023 S
2 78 060 w 10 9-gering 2023 S
2 79 061 w 12 12-gering 2023 S
2 80 062 w 13 17-gering 2023 S
2 82 065 w 4 4-grol 2023 S
2 83 067 W 3 3-mittel 2023 S
2 84 068 w 8 10-mittel 2023 S
2 85 069 w 7 10-gering 2024 S
2 87 073 w 11 9-gering 2024 E
2 88 079 w 17 21-grok 2024 S
2 80 081 w 7 6-gering 2024 S
2 90 085 W 7 7-gering 2024 E
2 91 087 W g T-grold 2024 s
2 92 088 w 4 6-gering 2024 S
2 93 089 w 9 10-mittel 2024 S
2 94 091 w 22 27-gering 2024 S
2 95 092 w 4 4-gering 2024 S
2 96 093 w 10 10-gering 2024 S

Xl



Codiertabelle 33: Sammlung der SZ-Berichterstattung mit grolRer Aufmerksamkeit auf
die Unternehmen Vaude und Shein im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien
Umgang
Name-T| Art-Ni~| Datum ~| Resso | Linge~| Abséatze-T| Erscheinungsjal *| Unternehme ~
1 19 030 Wir 13 15-grof 2021 S
1 36 057 Wir 16 21-grof 2023 S
1 42 075 Wir 7 10-grol 2024 S

Codiertabelle 34: Sammlung der SZ-Berichterstattung mit mittlerer Aufmerksamkeit
auf die Unternehmen Vaude und Shein im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien
Umgang
Name T| Art.-Ni~| Datum~| Resso | Lange~| Absitze .T) Erscheinungsjal *| Unternehme ~
1 2 004 Be 7 15-mittel 2019 v
1 7 011 P ] g-mitte! 2019 \
1 1 016 s 11 12-mitte! 2020 v
1 16 024 wir 7 5-mittel 2021 v
1 24 037 Be 12 14-mitte 2022 \
1 32 048 u ] T-mittel 2023 \
1 35 056 WG 16 13-mitte! 2023 v
1 39 070 U 13 11-mittel 2024 v
1 45 078 Wir 8 g-mitte! 2024 S
1 46 080 wir 12 17-mittel 2024 S
1 50 084 wir 14 17-mitte! 2024 s

Codiertabelle 35: Sammlung der SZ-Berichterstattung mit geringer Aufmerksamkeit
auf die Unternehmen Vaude und Shein im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien
Umgang
Name 7| Art-Ni-| Datum ~| Resso »| Lange Absidtze | Erscheinungsjat - | Unternehme -
1 1 003 F 4 5-gering 2019 W
1 3 006 Wir 5 G-gering 2019 v
1 4 007 Wir 13 16-gering 2019 W
1 5 008 Wir 7 8-gering 2019 v
1 G 009 Wir 5 4-gering 2019 W
1 3 012 Wir 4 B-gering 2019 W
1 ] 013 Wir [i 8-gering 2020 W
1 10 014 BZ 24 19-gering 2020 W
1 12 017 G 24 26-gering 2020 v
1 13 019 Wir 7 9-gering 2020 W
1 14 020 Wir 9 9-gering 2021 v
1 15 021 Wir 10 13-gering 2021 W
1 17 027 Be 10 12-gering 2021 W
1 18 029 R 12 16-gering 2021 W
1 20 032 Wir 11 14-gering 2021 W
1 21 033 ML 22 9-gering 2021 v
1 22 035 Wir ik 11-gering 2022 W
1 23 036 R 12 15-gering 2022 W
1 25 038 Wir 11 12-gering 2022 W
1 26 040 WG [§ G-gering 2022 W
1 27 041 U 12 8-gering 2022 v
1 28 043 Wir 10 9-gering 2023 S
1 29 044 Wir 3 10-gering 2023 E]
1 30 045 Wir 13 16-gering 2023 S
1 Ell 046 Wir 3 4-gering 2023 E]
1 33 054 LL 14 15-gering 2023 3
1 34 058 Wir 13 15-gering 2023 L]
1 37 063 Wir 7 11-gering 2023 E]
1 38 066 LL 15 14-gering 2023 s
1 40 071 Wir 14 16-gering 2024 E]
1 41 074 Wir 5 8-gering 2024 W
1 43 076 Wir ikl 17-gering 2024 S
1 44 077 Wir 15 23-gering 2024 E]
1 47 081 Wir 5 9-gering 2024 S
1 43 0382 M 9 5-gering 2024 E]
1 49 083 Wir 5 4-gering 2024 W
1 51 086 Wir 21 25-gering 2024 E]
1 52 090 Wir 21 29-gering 2024 5]

Xl



Codiertabelle 36: Sammlung der FAZ-Berichterstattung mit groBer Aufmerksamkeit
auf die Unternehmen Vaude und Shein im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien
Umgang
Name 7| Art.-Ni~| Datum ~| Resso ~| Lange - Absitze 7| Erscheinungsjal ~ | Unternehme -
2 53 026 W ] 9-grof 2021 v
2 82 065 w 4 4-grofk 2023 5
2 EE] 079 w 17 21-grol 2024 5
2 91 087 w 3 T-grof 2024 5

Codiertabelle 37: Sammlung der FAZ-Berichterstattung mit mittlerer Aufmerksamkeit

auf die Unternehmen Vaude und Shein im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien
Umgang
Name 7| Art.-Ni -| Datunm -| Resso ~| Lange -| Absatze 7| Erscheinungsjal - | Unternehme -
2 53 001 ™ 7 5-mittel 2019 W
2 59 018 w 3 G-mitte! 2020 W
2 52 025 w 14 11-mittel 2021 W
2 G 031 w 11 12-mittel 2021 W
2 83 067 w 3 3-mittel 2023 3
2 a4 068 w 3 10-mittel 2023 5
2 93 089 w ] 10-mittel 2024 5

Codiertabelle 38: Sammlung der FAZ-Berichterstattung mit geringer Aufmerksamkeit
auf die Unternehmen Vaude und Shein im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien
Umgang
Name 7| Art.-Ni~| Datun ~| Resso -| Lange ~ Absidtze 7| Erscheinungsjal ~ | Unternehme -
2 54 002 ™ 14 19-gering 2018 v
2 55 005 BC 12 10-gering 2019 v
2 56 [ w & G-gering 2019 W
2 57 010 W 7 G-gering 2018 E
2 58 015 w 12 10-gering 2020 v
2 50 022 W 11 12-gering 2021 v
2 51 023 ™ 5 4-gering 2021 v
2 64 027 v 7 G-gering 2021 v
2 55 028 v 12 9-gering 2021 v
2 57 034 BC 18 12-gering 2022 v
2 [ 038 w 12 13-gering 2022 v
2 59 042 w 20 11-gering 2023 v
2 70 047 W ] 11-gering 2023 B
2 71 049 w 13 13-gering 2023 v
2 72 050 w 1 11-gering 2023 v
2 73 051 W 5 5-gering 2023 B
2 74 052 P 4 7-gering 2023 5
2 75 083 P 3 8-gering 2023 5
2 76 058 P 7 8-gering 2023 B
2 77 058 ™ 19 19-gering 2023 v
2 78 0E0 w 10 9-gering 2023 5
2 79 061 W 12 12-gering 2023 B
2 80 062 W 13 17-gering 2023 E
2 81 064 ™ 11 12-gering 2023 v
2 88 059 W 7 10-gering 2024 B
2 BA 072 W 10 13-gering 2024 v
2 87 073 w 11 9-gering 2024 5
2 89 081 w 7 G-gering 2024 E
2 90 085 W 7 7-gering 2024 E
2 92 088 w 4 G-gering 2024 5
2 94 091 W 22 27-gering 2024 5
2 95 092 W 4 4-gering 2024 E
2 96 093 w 10 10-gering 2024 5

Xl



Codiertabelle 39: Sammlung der Gesamtmenge der Berichterstattung von SZ und
FAZ in Bezug auf das Thema 120 im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
umgang
Name - | Art-Ni~ | Datun > | Resso »| Lange~[ Absatze ~|Erscheinungsja ~ [ Unternehme - Thema 1| Wertun; ~ Experten - | Expertenanzat =
1 19 030 Wir 13 15-grof S 110, 120, 420, 430 820 915 1002-03
1 21 033 ML 22 9-gering 2021 v 120, 600 830 901 1002-04
1 22 035 wir 11 11-gering 2022 v 120 810 901 1002-02
1 25 038 wir 11 12-gering 2022 v 110, 120, 410, 600 830 909, 911 1002-03
1 26 040 WG 6 6-gering 2022 v 120, 410 830 915 1001
1 27 041 u 12 8-gering 2022 v 120, 600 830 901 1002-03
1 28 043 Wir 10 9-gering 2023 S 120 830 901 1002-02
1 29 044 Wir 8 10-gering 2023 S 120, 230 830 909 1002-02
1 32 048 y 9 7-mittel 2023 v 120 810 - 1003
1 33 054 LL 14 15-gering 2023 s 120, 130, 220, 410, 430 820 9086 1002-03
1 34 055 Wir 13 15-gering 2023 s 120, 130, 410, 420, 430 820 901, 905, 909 1002-02
1 38 056 WG 16 13-mittel 2023 v 120 810 901 1001
1 36 057 Wir 16 21-grol 2023 ] 110, 120, 300 820 909, 915 1002-02
1 38 066 LL 15 14-gering 2023 s 120, 500 830 901,908, 911, 915 1002-05
1 39 070 u 13 11-mittel 2024 v 120 810 - 1003
1 44 077 Wir 15 23-gering 2024 s 120, 410 830 909 1001
1 45 078 Wir 8 9-mittel 2024 S 120, 410 830 906, 914 1002-03
1 46 oso Wir 12 17-mittel 2024 S 120, 410 830 909. 911. 915 1002-03
1 47 081 wir 5 9-gering 2024 s 120, 220, 410, 420 830 - 1003
1 50 084 wir 14 17-mittel 2024 s 120, 410 830 902, 904, 909, 915 1002-03
2 53 001 ™ 7 5-mittel 2019 v 120 830 - 1003
2 54 002 ™ 14 19-gering 2019 v 120, 410 830 909. 910, 915 1002-08
2 61 023 ™ 5 4-gering 2021 v 120 830 - 1003
2 69 042 w 20 11-gering 2023 v 20, 210, 220, 230, 300, 60 830 901, 904, 905, 909, 915) 1002-11
2 70 047 w 9 11-gering 2023 s 120, 410 830 901 1001
2 77 059 ™ 19 19-gering 2023 v 120 810 - 1003
2 78 060 w 10 9-gering 2023 s 120, 410, 430, 500 820 908, 915 1002-03
2 a8 079 w 17 21-grof 2024 S 120, 130 830 902, 909, 913, 915 1002-08
2 90 085 w 7 7-gering 2024 ] 120, 130, 230 830 904, 909, 915 1002-03
2 93 089 w 9 10-mittel 2024 s 120, 130, 230 830 915 1002-03
2 96 003 w 10 10-gering 2024 s 120, 410 830 906, 909. 915 1002-04

Codiertabelle 40: Sammlung der Gesamtmenge der Berichterstattung von SZ und
FAZ in Bezug auf das Thema 410 im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
umgang
Name = | Art.-Ni~| Datun~| Resso v | Lang¢~| Absdtze ~|Erscheinungsja ~| Unternehme ~ Thema -T| Wertun; = Experten ~ | Expertenanzat v
1 2 004 Be 7 15-mittel v 410, 430 810 906, 909, 915 1002-04
1 4 007 wir 13 16-gering 2019 v 410, 430 830 906 1001
1 7 011 P 9 9-mittel 2019 v 210, 410 820 901 1001
1 10 014 BZ 24 19-gering 2020 v 410, 600 810 906, 909, 915 1002-04
1 11 016 s 11 12-mittel 2020 v 410 830 901, 906, 909, 910, 915 1002-05
1 17 027 Be 10 12-gering 2021 v 220, 230, 410 810 904, 906 1002-02
1 18 029 R 12 16-gering 2021 v 410 830 909 1001
1 25 038 wir 11 12-gering 2022 v 110, 120, 410, 600 830 909, 911 1002-03
1 26 040 WG 6 6-gering 2022 v 120, 410 830 915 1001
1 30 045 Wir 13 16-gering 2023 S 410, 500 830 901 1001
1 33 054 L 14 15-gering 2023 s 120, 130, 220, 410, 430 820 908 1002-03
1 34 055 Wir 13 15-gering 2023 S 120, 130, 410, 420, 430 820 901, 905, 909 1002-02
1 42 075 Wir 7 10-groft 2024 S 410, 430 820 901, 915 1002-05
1 44 077 Wir 15 23-gering 2024 s 120, 410 830 909 1001
1 45 078 Wir 8 9-mittel 2024 S 120, 410 830 906, 914 1002-03
1 46 080 Wir 12 17-mittel 2024 S 120, 410 830 909, 911, 915 1002-03
1 47 081 Wir i} 9-gering 2024 s 120, 220, 410, 420 830 - 1003
1 49 083 wir 5 4-gering 2024 v 410 810 - 1003
1 50 084 Wir 14 17-mittel 2024 S 120, 410 830 902, 904, 909, 915 1002-03
2 54 002 ™ 14 19-gering 2019 v 120, 410 830 909, 910. 915 1002-08
2 a5 005 BC 12 10-gering 2019 v 410, 600 830 915 1002-03
2 56 009 w 6 6-gering 2019 v 210, 410, 420, 430 830 909, 915 1002-06
2 66 031 w 11 12-mittel 2021 v 210, 410 830 909 100212
2 67 034 BC 18 12-gering 2022 v 210, 230, 410 810 901.912 915 1002-05
2 68 039 w 12 13-gering 2022 v 220, 410 830 904 1001
2 70 047 w 9 11-gering 2023 s 120, 410 830 901 1001
2 75 053 P 6 8-gering 2023 S 220, 410 820 915 1002-02
2 76 058 P 7 8-gering 2023 S 410, 420, 430, 500 820 - 1003
2 78 060 w 10 9-gering 2023 s 120, 410, 430. 500 820 906, 915 1002-03
2 81 064 ™ 11 12-gering 2023 v 410, 430 810 906 1001
2 96 093 w 10 10-gering 2024 S 120, 410 830 906. 909. 915 1002-04

XV



Codiertabelle 41: Sammlung der Gesamtmenge der Berichterstattung von SZ und
FAZ in Bezug auf das Thema 600 im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name ~ | Art-Ni~| Datun~| Resso ~| Lange~| Absitze - |Er ~ | Unternehme ~ Thema -T| Wertun - Experten - | Exper -
1 1 003 F 4 5-gering 2019 v 600 830 915 1002-03
1 6 009 Wir k] 4-gering 2019 v 210, 520, 530, 600 810 901, 907, 910 1002-03
1 10 014 BZ 24 19-gering 2020 v 410, 600 810 906, 909, 915 1002-04
1 20 032 wir 11 14-gering 2021 v 220, 600 830 901, 909, 913, 915 1002-04
1 21 033 ML 22 9-gering 2021 v 120, 600 830 901 1002-04
1 23 036 R 12 15-gering 2022 v 600 810 909, 915 1002-02
1 25 038 Wir " 12-gering 2022 v 110. 120, 410, 600 830 909, 911 1002-03
1 27 041 u 12 8-gering 2022 v 120, 600 830 901 1002-03
1 41 074 Wir k] 8-gering 2024 v 500, 600 810 - 1003
1 43 076 Wir " 17-gering 2024 S 500, 600 830 909, 915 1002-05
1 52 090 wir 21 29-gering 2024 s 130, 500, 600 830 901, 915 1002-02
2 55 005 BC 12 10-gering 2019 v 410, 600 830 915 1002-03
2 a7 010 w 7 6-gering 2019 S 230, 600 830 - 1003
2 89 018 w ] 6-mittel 2020 v 220, 600 830 901, 909, 918 1002-04
2 60 022 W 11 12-gering 2021 v 500, 6500 830 - 1003
2 63 026 \' 9 9-grofs 2021 v 110, 600 810 909, 915 1002-02
2 65 028 v 12 9-gering 2021 v 600 830 909, 915 1002-04
2 59 042 W 20 11-gering 2023 v 20, 210, 220, 230, 300, B0 830|901, 904, 905, 909, 915| 1002-11
2 71 049 w 13 13-gering 2023 v 600 830 909 1001
2 74 052 P 4 7-gering 2023 S 500, 500 830 - 1003
2 79 061 w 12 12-gering 2023 S 230, 600 820 918 1002-02
2 80 062 W 13 17-gering 2023 s 500, 6500 830 909, 913, 915 1002-06
2 89 081 w 7 6-gering 2024 S 220, 600 830 - 1003
2 92 0ss w 4 6-gering 2024 S 600 820 909, 915 1002-04
2 94 091 W 22 27-gering 2024 s 130, 300, 600 810 901, 909 1001
2 95 092 w 4 4-gering 2024 s 130. 600 830 915 1001

Codiertabelle 42: Sammlung der SZ-Berichterstattung mit Augenmerk auf die am

héufigsten verwendeten Themen 120 und 410 im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name-T| Art.-Ni~| Datun~| Resso v| Lénge¢~| Absdtze v|Erscheinungsja ~| Unternehme ~ Thema -T| Wertuny ~ Experten ~ | Expertenanzalt ~
1 2 004 Be 7 15-mittel 2019 v 410, 430 810 906, 909, 915 1002-04
1 4 007 Wir 13 16-gering 2019 v 410, 430 830 906 1001
1 T 011 P 9 9-mittel 2019 v 210, 410 820 901 1001
1 10 014 BZ 24 19-gering 2020 v 410, 600 810 906, 909, 915 1002-04
1 11 016 s 11 12-mittel 2020 v 410 830 901, 906, 909, 810, 915 1002-05
1 17 027 Be 10 12-gering 2021 v 220, 230, 410 810 904, 906 1002-02
1 18 029 R 12 16-gering 2021 v 410 830 909 1001
1 19 030 Wir 13 15-grol 2021 ) 110, 120, 420, 430 820 915 1002-03
1 21 033 ML 22 9-gering 2021 v 120, 600 830 901 1002-04
1 22 035 Wir 1 11-gering 2022 v 120 810 901 1002-02
1 25 038 Wir 11 12-gering 2022 v 110. 120, 410, 600 830 909, 811 1002-03
1 26 040 WG 6 6-gering 2022 v 120, 410 830 915 1001
1 27 041 u 12 8-gering 2022 v 120, 600 830 901 1002-03
1 28 043 Wir 10 9-gering 2023 S 120 830 901 1002-02
1 29 044 Wir 8 10-gering 2023 S 120, 230 830 909 1002-02
1 30 045 Wir 13 16-gering 2023 ) 410. 500 830 901 1001
1 32 048 u 9 7-mittel 2023 v 120 810 - 1003
1 33 054 LL 14 15-gering 2023 S 120. 130, 220, 410, 430 820 906 1002-03
1 34 055 Wir 13 15-gering 2023 ) 120. 130, 410, 420, 430 820 901, 905, 809 1002-02
1 35 056 WG 16 13-mittel 2023 v 120 810 901 1001
1 36 057 Wir 16 21-grof 2023 s 110. 120, 300 820 909, 915 1002-02
1 38 066 LL 15 14-gering 2023 S 120, 500 830 901, 909, 811, 915 1002-05
1 39 070 u 13 11-mittel 2024 v 120 810 - 1003
1 42 075 Wir 7 10-grol® 2024 s 410, 430 820 901, 915 1002-05
1 44 077 Wir 15 23-gering 2024 S 120, 410 830 909 1001
1 45 078 Wir 9-mittel 2024 S 120, 410 830 906, 914 1002-03
1 46 080 Wir 12 17-mittel 2024 ) 120. 410 830 909, 911, 915 1002-03
1 47 081 Wir 5 9-gering 2024 ] 120, 220, 410, 420 830 - 1003
1 49 083 Wir i) 4-gering 2024 v 410 810 - 1003
1 50 084 Wir 14 17-mittel 2024 ) 120, 410 830 902, 904, 809, 915 1002-03

XV



Codiertabelle 43: Sammlung der SZ-Berichterstattung mit Augenmerk auf die am
héufigsten verwendeten Themen 120, 410 und 600 in Bezug auf Vaude im Zeitraum
2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name-T| Art-Nr~| Datum -| Ressoi-| Lange-| Absatze - | Erscheinungsjah - | Unternehme-T| Thema - | Wertung ~ Experten ~ | Expertenanzah -
1 1 003 F 4 G-gering 2013 v 600 830 915 1002-03
1 2 004 Be 7 15-mittel 2013 v 410, 430 810 906, 909, 915 1002-04
1 3 006 Wir 5 6-gering 2018 v 420 810 906, 913. 915 1002-03
1 4 007 Wir 13 16-gering 2019 v 410, 430 830 906 1001
1 5 008 Wir 7 8-gering 2019 v 420 810 - 1003
1 6 009 Wir 5 4-gering 2019 v 210, 520, 530, 600 810 901, 907, 910 1002-03
1 T 011 P 9 9-mittel 2019 v 210, 410 820 901 1001
1 8 012 Wir 4 6-gering 2013 v 220 830 903 1002-02
9 3 Wir 6 8-gering v 210, 220, 420 0 907. 810 1002-03
10 4 BZ 2 19-gering v 410, 600 0 906, . 915 1002-04
11 6 S " 12-mittel v Ll 0 901. 906, . 910, 915 1002-05
12 7 G 24 26-gering v 230, 500 0 100
1 13 019 Wir 7 9-gering 2020 v 500 830 906, 909 1002-02
1 14 020 Wir 9 9-gering 2021 v 130, 230, 500 830 901, 902 1002-03
5 21 Wir 10 13-gering 202 v 2 0 903. 809, 914, 915 1002-03
6 24 Wir 7 5-mittel 202 v 210, 420, 430, 500 0 906, 909. 913 1002-03
T 27 Be 10 12-gering 202 v 220, 230, 410 0 904, 906 1002-02
8 29 R 12 16-gering 202 v Lal 0 0! 100
1 20 032 Wir 1 14-gering 2021 v 220, 600 830 901, 909, 913. 915 1002-04
1 2 033 ML 22 9-gering 2021 v 120, 600 830 901 1002-04
1 22 035 Wir 1 11-gering 2022 v 120 810 901 1002-02
1 23 036 R 12 15-gering 2022 v 600 810 909, 915 1002-02
1 24 037 Be 12 14-mittel 2022 v 110, 500 810 909 1002-03
1 25 038 Wir " 12-gering 2022 v 110, 120, 410, 600 830 909, 911 1002-03
1 26 040 WG 6 6-gering 2022 v 120, 410 830 915 1001
1 217 041 U 12 8-gering 2022 v 120, 600 830 901 1002-03
1 32 048 U 9 T-mittel 2023 v 120 810 - 1003
56 WG 16 13-mittel v 12 0 901 0
70 U 13 11-mittel v 12 0 - 0
4 4 Wir 5 8-gering v 500, 600 0 = 0
4 83 Wir 5 4-gering v 4 0 - 0

Codiertabelle 44: Sammlung der SZ-Berichterstattung mit Augenmerk auf die am
héufigsten verwendeten Themen 120 und 410 in Bezug auf Shein im Zeitraum 2019
bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name.T| Art.Nr~-| Datum -| Ressoi~| Lange ~| Absatze -| Erschei jah ~ | U hi T Thema ~ | Wertung - Experten ~| Exp ah -

1 19 030 Wir 13 15-groRt 2021 S 110, 120, 420, 430 820 915 1002-03
1 28 043 Wir 10 9-gering 2023 s 120 830 901 1002-02
2 044 Wir 8 10-gering 2023 20, 230 1002-02

3 04 Wir 13 16-gering 2023 410, 500 100

3 04 Wir 3 4-gering 23 30,230 100
3 054 LI 14 15-gering 23 S 120, 130, 220, 410, 430 02-03
! 0 r 13 15-gering 23 S 120, 130, 410, 420, 430 901, . 909 02-02
3 057 r 16 21-grofd 23 S 110. 120, 300 09, 915 02-02
3 063 r 7 1-gering 23 S 0 909. 913, 915 02-04

066 LI 15 4-gering 2 S 120, 500 901, 909, 911, 915 02-4

07 r 14 6-gering 2 5 50 1 02-

o7 r 7 10-groRt 2 S 410, 430 901, 915 024

07 r 11 17-gering 2 S 500, 600 909, 915 024

1 44 077 Wir 15 23-gering 2024 s 120, 410 830 909 1001
1 45 078 Wir 8 9-mittel 2024 s 120, 410 830 906, 914 1002-03
1 46 080 Wir 12 17-mittel 2024 s 120, 410 830 909, 911, 915 1002-03

1 47 081 Wir 5 9-gering 2024 s 120, 220, 410, 420 830 = 1003

4 082 9 5-gering 2 50 3 - 100
5 084 r 14 17-mittel 2 120. 410 3 902, 904, 909, 915 1002-03
5 0 r 21 25-gering 2 30 3 909, 915 100203
52 0 r 21 29-gering 2 130, 500, 600 3 901, 915 1002-02

XVI



Codiertabelle 45: Sammlung der insgesamten FAZ-Berichterstattung mit Augenmerk
auf die am héufigsten verwendeten Themen 120, 410 und 600 im Zeitraum 2019 bis
2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgar
Name 7| Art.-N - | Datun - [ Besso - | Lang: - | Absatze - Erscheinungsj: - | Unternehme - Thema - | Werlun - Experten -~ | Expertenanzal —

2 53 [T} Th 7 B-riittel 2013 W 120 ] =

2 54 002 Tha 14 13-gering 2019 W 120, 410 830 909, 510, 515 1002-08
2 55 005 BC 12 10-gering 2013 W 410, 600 830 915 1002-03
2 [ 009 W E E-gering 2013 W 210, 470, 420, 430 a30 309, 915 1002-08
2 57 [Tj1] W 7 E-gering 2013 g 230, 600 ] = 1003
2 [ 015 W 12 10-gering 2020 W 500 830 507, 509, 915 002-05
2 59 018 W 3 E-rhittel 202 W 220, 600 830 901, 303, 515 002-04
2 E0 022 W n 12-gering 202 W 500, 600 a30 = 003
2 61 023 Thd 5 4-gering 202 W 120 ] = 1003
2 ] 025 ! 14 Tirnitte! 202 W 210 ] 903, 915 02-09
2 B3 026 W E] S-grof 202 W 10, 600 a10 909, 915 02-02
2 B4 027 v 7 E-gering 202 W 210 830 907, 903, 907, 909 02-04
2 ES 028 W 12 S-gering 202 W E00 830 309, 915 02-04
2 EE 031 W il 12-rnitted 202 W 210, 410 430 509 0212
2 E7 034 EC 13 12-gering 2022 W 210, 230, 410 210 501512, 515 I02-05
2 5] 039 W 12 13-gering 2022 W 220, 410 830 904 1001
2 ] 04z W 20 T-gering 2023 W 120, 210, 220, 230, 300, E00 a30 901, 904, 905, 303, 515 1002-11
2 70 047 W E] H-gering 2023 g 120, 410 ] a01 1001
2 Fill 043 W 13 13-gering 2023 W [] 830 909 1001
2 72 050 W n T-gering 2023 W 220 830 908, 909, 915 1002-06
2 73 051 W 5 S-gering 2023 E] 10, 230 10 902 1001
2 74 052 P 4 T-gering 2023 g 500, 600 ] = 1003
2 75 083 P [ Srgering 2023 g 220, 410 g20 915 002-02
2 76 058 P 7 B-gering 2023 5 410, 420, 430, 500 820 = 1003
2 7 059 Thd E 13-gering 2023 W 120 10 = 1003
2 78 0ED W 0 S-gering 2023 g 120, 40, 430, 500 820 306, 915 002-03
2 ] i W 2 12-gering 2023 g 230, 600 g20 915 002-02
2 80 i) W 3 17-gering 2023 E 500, 600 830 909, 513, 915 1002-06
2 a1 064 T 1 12-gering 2023 W 410, 430 a10 906 01
2 ] 0ES W 4 A-grof 2023 S T, 230 830 - 0
2 a3 0E7 W 3 3-riittel 2023 [E] 0. 130 ] - 03
2 84 i W 8 0-rnitted 202 ] 130, 230 820 - [iE]
2 85 [ITEE] W 7 10-gering 202 E] 130, 300 a10 903 01
2 g6 07z W 0 13-gering 202 W 220 g30 903, 909, 914, 913, 915 002-07
2 a7 073 W 1 S-gering 202 [E] 220, 420, 430 [ 903, 907, 9. 915 002-06
2 a8 [IE] W 17 21grol 202 g 120, 130 ] 90z, 909, 913, 515 002-08
2 89 081 W 7 E-gering 202 5 220, 600 830 = 1003
2 90 085 W 7 7-gering 202 5 120, 130, 230 830 904, 909, 915 1002-03
2 9 097 W ] Z-grof 202 S 10, 230 g20 - 1003
2 92 JIEEE] W 4 E-gering 202 g E00 g20 909, 515 002-04
2 93 083 W E] 0-rnitted 202 E 120, 130, 230 830 915 1002-03
2 94 091 W 22 27-gering 202 5 130, 300, 600 a10 907, 909 1001
2 95 092 W 4 4-gering 202 g 130, E00 830 915 1001
2 L 093 W 0 10-gering 202 g 120, 410 830 506, 809, 315 002-04

Codiertabelle 46: Sammlung der FAZ-Berichterstattung mit Augenmerk auf die am
héufigsten verwendeten Themen 210, 410 und 600 in Bezug auf Vaude im Zeitraum
2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name .T| Art-Ni~| Datun~| Resso La_ngg > Absatze ~ Ersnhelnungs'a = | Unternehme .T| Thema ¥ | Wertun ~ EXEEREH h EXEEREHBHIBP B
2 &3 001 ™ 7 S-mittel 2019 v 120 830 - 1003
2 54 002 ™ 14 19-gering 2019 v 120, 410 830 909. 910. 915 1002-08
2 55 005 BC 12 10-gering 2019 v 410. 600 830 915 1002-03
2 56 009 w 6 6-gering 2019 v 210, 410, 420, 430 830 909, 915 1002-06
2 58 015 w 12 10-gering 2020 v 500 830 907. 909, 915 1002-05
2 59 018 w 6 6-mittel 2020 v 220, 600 830 901, 909, 915 1002-04
2 60 022 w " 12-gering 2021 v 500. 600 830 = 1003
2 61 023 ™ 5 4-gering 2021 v 120 830 - 1003
2 62 025 w 14 11-mittel 2021 v 210 830 909, 915 1002-09
2 63 026 v 9 9-grof 2021 v 110, 60O 810 909, 915 1002-02
2 64 027 v 7 6-gering 2021 v 210 830 901, 903, 907, 909 1002-04
2 65 028 v 12 9-gering 2021 v 600 830 909, 915 1002-04
2 66 031 W 11 12-mittel 2021 v 210, 410 830 909 1002-12
2 67 034 BC 18 12-gering 2022 v 210, 230, 410 810 901,912, 915 1002-05
2 68 039 w 12 13-gering 2022 v 220, 410 830 904 1001
2 69 042 w 20 11-gering 2023 v 20. 210, 220, 230. 300, 60 830 901, 904, 905, 909, 815 100211
2 il 049 w 13 13-gering 2023 v 600 830 909 1001
2 72 050 w 11 11-gering 2023 v 220 830 908, 909, 915 1002-06
2 7 059 ™ 19 19-gering 2023 v 120 810 - 1003
2 81 064 ™ " 12-gering 2023 v 410. 430 810 08 1001
2 86 072 w 10 15-gering 2024 v 220 830 903, 909. 914, 913, 815 1002-07

XVl



Codiertabelle 47: Sammlung der FAZ-Berichterstattung mit Augenmerk auf die am
héufigsten verwendeten Themen 130, 230 und 600 in Bezug auf Shein im Zeitraum
2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name-T| Art.-Ni~v| Datun~| Resso v| Langé¢~| Absatze - |Erscheinungsja v | Unternehme-T| Thema ¥ | Wertuni v Experten ~ | Expertenanzat ~
2 57 010 w 7 6-gering 2019 s 230, 600 830 - 1003
2 70 047 w 9 11-gering 2023 S 120, 410 830 901 1001
2 73 051 w 5 5-gering 2023 S 110, 230 810 902 1001
2 74 052 P 4 7-gering 2023 S 500. 600 830 - 1003
2 75 053 P 6 8-gering 2023 S 220, 410 820 915 1002-02
2 76 058 P 7 &-gering 2023 S 410, 420, 430, 500 820 - 1003
2 78 060 w 10 9-gering 2023 S 120, 410. 430, 500 820 906, 915 1002-03
2 79 061 w 12 12-gering 2023 S 230, 600 820 915 1002-02
2 80 062 w 13 17-gering 2023 s 500, 800 830 909, 913, 915 1002-08
2 82 065 w 4 4-grol 2023 S 110, 230 830 - 1003
2 83 067 w 3 3-mitiel 2023 S 110, 130 820 = 1003
2 84 068 w 8 10-mittel 2023 s 130, 230 820 - 1003
2 85 069 w 7 10-gering 2024 S 130. 300 810 903 1001
2 87 073 w " 9-gering 2024 S 220, 420, 430 820 903. 907, 914, 915 1002-06
2 88 079 w 7 21-groB 2024 S 120, 130 830 902, 909, 913, 915 1002-08
2 89 081 w 7 6-gering 2024 S 220, 600 830 - 1003
2 90 085 w 7 7-gering 2024 S 120, 130, 230 830 904, 909. 915 1002-03
2 91 087 w 8 7-grol 2024 S 110. 230 820 - 1003
2 92 oss w 4 6-gering 2024 S 600 820 909, 915 1002-04
2 93 089 w 9 10-mittel 2024 S 120, 130, 230 830 915 1002-03
2 94 091 w 22 27-gering 2024 S 130, 300, 600 810 901, 909 1001
2 95 092 w 4 4-gering 2024 S 130, 600 830 915 1001
2 96 093 w 10 10-gering 2024 s 120, 410 830 906, 909, 915 1002-04

Codiertabelle 48: Insgesamte Berichterstattung von SZ und FAZ mit Augenmerk auf

das am héufigsten verwendete Einzelthema 120 im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name v | Art.-Niv| Datun | Resso v | Lange~| Absdtze v |Erscheinungsja ~| Unternehme ~ Thema -T| Wertun ~ Experten ~ | Expertenanzat ~
1 1 003 F 4 5-gering 2019 v 600 830 915 1002-03
1 3 006 Wir 5 6-gering 2019 v 420 810 906, 913, 915 1002-03
1 k] 008 Wir 7 8-gering 2019 v 420 810 - 1003
1 8 012 Wir 4 6-gering 2019 v 220 830 903 1002-02
1 11 016 S 11 12-mittel 2020 v 410 830 901, 906, 909, 810, 915 1002-05
1 13 019 Wir 7 9-gering 2020 v 500 830 906, 909 1002-02
1 15 021 Wir 10 13-gering 2021 v 210 830 903, 909, 914, 915 1002-03
1 18 029 R 12 16-gering 2021 v 410 830 909 1001
1 22 035 Wir 11 11-gering 2022 v 120 810 901 1002-02
1 23 036 R 12 15-gering 2022 v 600 810 909. 915 1002-02
1 28 043 Wir 10 9-gering 2023 ] 120 830 901 1002-02
1 32 048 U 9 7-mittel 2023 v 120 810 - 1003
1 35 056 WG 16 13-mittel 2023 v 120 810 901 1001
1 a7 063 Wir 7 11-gering 2023 S 300 820 909. 913, 915 1002-04
1 39 070 u 13 11-mittel 2024 v 120 810 = 1003
1 40 071 wir 14 16-gering 2024 S 500 830 915 1002-02
1 48 082 M 9 5-gering 2024 S 500 830 - 1003
1 49 083 Wir 5 4-gering 2024 v 410 810 - 1003
1 51 086 Wir 21 25-gering 2024 S 300 830 909, 915 1002-03
2 53 001 ™ 7 S-mittel 2019 v 120 830 - 1003
2 58 015 w 12 10-gering 2020 v 500 830 907.909. 915 1002-05
2 61 023 ™ 5 4-gering 2021 \' 120 830 - 1003
2 62 025 w 14 11-mittel 2021 v 210 830 909, 915 1002-09
2 64 027 v 7 6-gering 2021 v 210 830 901, 903, 907, 809 1002-04
2 65 028 v 12 9-gering 2021 v 600 830 909, 915 1002-04
2 i 049 w 13 13-gering 2023 v 600 830 909 1001
2 72 050 W 11 11-gering 2023 v 220 830 908. 909. 915 1002-06
2 [ 059 ™ 19 19-gering 2023 v 120 810 - 1003
2 86 072 w 10 13-gering 2024 v 220 830 903, 909, 914, 913, 91§ 1002-07
2 92 088 W 4 6-gering 2024 S 600 820 909, 915 1002-04

Codiertabelle 49: SZ-Berichterstattung in Bezug auf Vaude und Shein mit Augenmerk

auf das am héaufigsten verwendete Einzelthema 120 im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name.T| Art.-Ni~| Datun~| Resso ~ La_ng_s e Absatze ~ Erschelnungs'a ~ | Unternehme ~ Thema T Wertun; ~ EXEEI"EH > Exgerlenanzar -
1 1 003 F 4 S-gering 2019 v 600 830 915 1002-03
1 3 006 wir 5 6-gering 2019 v 420 810 906, 913, 915 1002-03
1 8 008 Wir 7 8-gering 2019 v 420 810 - 1003
1 8 012 Wir 4 6-gering 2019 v 220 830 903 1002-02
1 " 016 S ik 12-mittel 2020 v 410 830 901, 906. 909, 910, 915 1002-05
1 13 019 Wir 7 9-gering 2020 v 500 830 906, 909 1002-02
1 15 021 Wir 10 13-gering 2021 v 210 830 903, 909, 914, 915 1002-03
1 18 029 R 12 16-gering 2021 v 410 830 909 1001
1 22 035 Wir 11 11-gering 2022 v 120 810 901 1002-02
1 23 036 R 12 15-gering 2022 v 600 810 909, 915 1002-02
1 28 043 Wir 10 9-gering 2023 s 120 830 901 1002-02
1 32 048 u 9 7-mittel 2023 v 120 810 - 1003
1 35 056 WG 16 13-mittel 2023 v 120 810 901 1001
1 ar 063 Wir 7 11-gering 2023 s 300 820 909, 913, 915 1002-04
1 39 070 u 13 11-mittel 2024 v 120 810 - 1003
1 40 071 wir 14 16-gering 2024 s 500 830 915 1002-02
1 48 082 M 9 S-gering 2024 s §00 830 - 1003
1 49 083 Wir L] 4-gering 2024 v 410 810 - 1003
1 51 086 Wir 21 25-gering 2024 s 300 830 909, 915 1002-03

XV



Codiertabelle 50: SZ-Berichterstattung in Bezug auf Vaude mit Augenmerk auf das

am hé&ufigsten verwendete Einzelthema 120 im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
umgang
Name-T| Art.-Ni | Datun~| Resso v| Lénge¢~| Absitze v |Erscheinungsja * | Unternehme -T| Thema -T| Wertun: * Experten ~ | Expertenanzat ~
1 1 003 F 4 5-gering 2019 v 600 830 915 1002-03
1 3 006 Wir k] 6-gering 2019 v 420 810 906. 913, 915 1002-03
1 5 008 Wir 7 8-gering 2019 v 420 810 - 1003
1 8 012 Wir 4 6-gering 2019 v 220 830 903 1002-02
1 " 016 s " 12-mittel 2020 v 410 830 901, 908, 909, 910. 915 1002-05
1 13 019 Wir 7 9-gering 2020 v 500 830 906, 909 1002-02
1 18 021 Wir 10 13-gering 2021 v 210 830 903, 909, 914, 915 1002-03
1 18 029 R 12 16-gering 2021 v 410 830 909 1001
1 22 035 Wir " 11-gering 2022 v 120 810 901 1002-02
1 23 036 R 12 15-gering 2022 v 600 810 909.915 1002-02
1 32 048 u 9 7-mitiel 2023 v 120 810 - 1003
1 35 056 WG 16 13-mittel 2023 v 120 810 901 1001
1 39 070 u 13 11-mittel 2024 v 120 810 - 1003
1 49 083 Wir 5 4-gering 2024 v 410 810 - 1003

Codiertabelle 51: SZ-Berichterstattung in Bezug auf Shein mit Augenmerk auf das am

héufigsten verwendeten Einzelthemen 300 und 500 im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name.T| Art-Ni~| Datun~)| Resso v| Ldnge~| Absdtze -|Erscheinungsja ¥ | Unternehme-T| Thema -T| Wertun| v Experten ~ | Expertenanzat ~
1 28 043 Wir 10 9-gering 2023 S 120 830 901 1002-02
1 37 063 Wir 7 11-gering 2023 S 300 820 909, 913. 915 1002-04
1 40 071 Wir 14 16-gering 2024 s 500 830 915 1002-02
1 48 082 M 9 5-gering 2024 S 500 830 = 1003
1 51 086 Wir 2 25-gering 2024 S 300 830 909, 915 1002-03

Codiertabelle 52: FAZ-Berichterstattung in Bezug auf Vaude und Shein mit
Augenmerk auf die am héufigsten verwendeten Einzelthemen 120 und 600 im
Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name-T| Art-Ni~| Datun~| Resso | Langé¢~ | Absatze ~[Erscheinungsja | Unternehme Thema -T| Wertun: Experten ~ | Expertenanzal ~
2 83 001 ™ 7 S-mittel 2019 v 120 830 = 1003
2 58 015 w 12 10-gering 2020 v 500 830 907,909, 915 1002-05
2 61 023 ™ 3] 4-gering 2021 v 120 830 = 1003
2 62 025 w 14 11-mitte| 2021 v 210 830 909, 915 1002-09
2 64 027 v 7 6-gering 2021 v 210 830 901, 903, 907, 909 1002-04
2 65 028 v 12 9-gering 2021 v 600 830 909, 915 1002-04
2 1 049 w 13 13-gering 2023 v 600 830 909 1001
2 72 050 w 11 11-gering 2023 v 220 830 908, 909, 915 1002-06
2 i 059 ™ 19 19-gering 2023 v 120 810 - 1003
2 86 072 w 10 13-gering 2024 A 220 830 903, 909, 914, 913, 915 1002-07
2 92 088 w 4 6-gering 2024 S 600 820 909, 915 1002-04

Codiertabelle 53: FAZ-Berichterstattung in Bezug auf Vaude mit Augenmerk auf das

am héufigsten verwendete Einzelthema 120 im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name .T| Art.-Ni~| Datun ~ | Resso = Lﬁnal h Absatze ~ Erschelnungs a * | Unternehme.T)| Thema T Wertun ~ Exgerlen h Exgerlenanzar i
2 53 001 ™ 7 5-mittel v 120 830 = 1003
2 58 015 w 12 10-gering 2020 v 500 830 907. 909, 915 1002-05
2 61 023 ™ 5 4-gering 2021 v 120 830 - 1003
2 62 025 w 14 11-mittel 2021 v 210 830 909, 915 1002-09
2 64 027 v 7 6-gering 2021 v 210 830 901, 803, 907, 809 1002-04
2 65 028 v 12 9-gering 2021 v 600 830 909. 915 1002-04
2 71 049 w 13 13-gering 2023 v 600 830 909 1001
2 72 050 w 11 11-gering 2023 v 220 830 908. 909. 915 1002-06
2 77 059 ™ 19 19-gering 2023 v 120 810 = 1003
2 86 072 w 10 13-gering 2024 v 220 830 [903.909.914.913. 815 1002-07

XIX



Codiertabelle 54: SZ-Berichterstattung mit Augenmerk auf die am hé&ufigsten
verwendeten Experten 901, 909 und 915 im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name 7| Art. Ni - | Datun - | Ressoi-| Lange - [ Absatze - i I - [ Unternehme - Thema - [ Wertun - Experien 7| Expertenanzah -

1 1 003 F 4 5-gering 2019 v 600 830 915 1002-03
1 2 004 Be 7 15-mittel 2019 v 410, 430 810 906, 909, 915 1002-04
1 3 006 Wir 5 6-gering 2019 v 420 810 906, 913, 915 1002-03
1 6 009 Wir 5 4-gering 2019 v 210, 520, 530, 600 810 901, 907, 910 1002-03
1 7 011 P 9 9-mittel 2019 v 210, 410 820 901 1001

1 10 014 BZ 24 19-gering 2020 v 410, 600 810 906, 909, 915 1002-04
1 ikl 016 El 11 12-mittel 2020 v 410 830 901, 906, 909, 910, 915 1002-05
1 13 019 Wir 7 9-gering 2020 v 500 830 906, 909 1002-02
1 4 020 Wir 9 9-gering 2021 v 130, 230, 500 830 901, 902 1002-03
1 15 021 Wir 10 13-gering 2021 v 210 830 903, 909, 914, 915 1002-03
1 16 024 Wir 7 S-mittel 2021 v 210, 420, 430, 500 810 906, 909, 913 1002-03
1 18 029 R 12 16-gering 2021 v 830 909 1001

1 19 030 Wir 13 15-grold 2021 S 110, 120, 420, 430 820 915 1002-03
1 20 032 Wir 1 14-gering 2021 v 220, 600 830 901, 909, 913, 915 1002-04
1 Fi 033 ML 22 9-gering 2021 v 120, 600 830 901 1002-04
1 22 035 Wir 11 11-gering 2022 v 120 810 901 1002-02
1 23 036 R 12 15-gering 2022 v 600 810 909, 315 1002-02
1 24 037 Be 12 14-mittel 2022 v 110, 500 810 909 1002-03
1 25 038 Wir 1 12-gering 2022 v 110, 120, 410, 600 830 909, 911 1002-03
1 26 040 WG 6 6-gering 2022 v 120, 410 830 915 1001

1 27 041 u 12 8-gering 2022 v 120, 600 830 901 1002-03
1 28 043 Wir 10 9-gering 2023 El 120 830 901 1002-02
1 29 044 Wir 8 10-gering 2023 S 120, 230 830 909 1002-02
1 30 045 Wir 13 16-gering 2023 s 410, 500 830 901 1001

1 31 046 Wir 3 4-gering 2023 B 130, 230 830 909 1001

1 34 055 Wir 13 15-gering 2023 B 120, 130, 410, 420, 430 820 901, 905, 909 1002-02
1 35 056 WG 16 13-mittel 2023 v 810 901 1001

1 36 057 Wir 16 21-grolk 2023 S 110, 120, 300 820 909, 315 1002-02
1 EL 063 Wir 7 11-gering 2023 s 300 820 909, 913, 915 1002-04
1 38 066 LL 15 14-gering 2023 B 120, 500 830 901. 909, 911, 915 1002-05
1 40 071 Wir 14 16-gering 2024 B 500 830 915 1002-02
1 42 075 Wir 7 10-grol® 2024 S 410, 430 820 901, 315 1002-05
1 43 076 Wir 1 17-gering 2024 S 500, 600 830 909, 315 1002-05
1 44 077 Wir 15 23-gering 2024 s 120, 410 830 909 1001

1 46 080 Wir 12 17-mittel 2024 B 120, 410 830 909, 911, 915 1002-03
1 50 084 Wir 14 17-mittel 2024 B 120, 410 830 902, 904, 909, 915 1002-03
1 a1 086 Wir 21 25-gering 2024 S 300 830 909, 315 1002-03
1 62 090 Wir 21 29-gering 2024 S 130, 500, 600 830 901, 315 1002-02

Codiertabellen

55: FAZ-Berichterstattung mit Augenmerk auf die am héufigsten
verwendeten Experten 901, 909 und 915 im Zeitraum 2019 bis 2024

Inhaltliche Kategorien

Formale Kategorien

Name | Art.Ni - | Datun - | Ressol - | Lange-| Absatze - inungsjal - | U Thema - [ Wertun - Experten _|.r| Exp zah -
2 54 002 ™ 2 19-gering 2019 v 120, 410 830 509, 910, 915 1002-08
) 55 005 BC 2 T0-gering 2019 v 10, 600 830 515 1002-03
) 56 009 W 5 B-gering 2019 v 710, 410, 420430 830 509, 915 1002-06
) 58 015 W 12 T0-gering 2020 v 500 830 507, 909, 815 1002-05
) 59 016 W 5 B-mittel 2020 v 730, 600 830 901, 909, 815 1002-04
) [ 025 W i Ti-mittel 2021 v 210 830 509, 915 1002-08
) 63 026 v g Gqrol 2021 v 710, 600 310 509, 915 1002-02
) B4 027 v 7 B-gering 2021 v 210 830 501, 903 907, 809 1002-04
) 65 026 v 12 -gering 2021 v 500 830 509, 915 1002-04
2 56 3 W 1 12-mittel 2021 v 10, 410 3 09 100212
2 67 4 BC B 2-gering 2022 v 710, 230, 410 1 901,912, 915 7002-05
2 59 42 20 T-gering 2023 v 720, 210, 220, 230, 300, 60 3 901, 904, 905, 909, 915 700211
2 70 4 9 T-gering 2023 5 20, 410 3 1001
2 71 49 3 T-gering 2023 v 500 3 0 1001
2 7z 50 i T-gering 2023 v 20 3 908, 909, 915 002-06
2 75 53 P 5 gering 2023 220, 410 2 1 002-02
2 78 06 0 9-gering 2023 120, 410, 430, 500 82 906, 915 002-03
2 79 06 2 2-gering 2023 230, 600 82 1 002-02
2 80 52 3 7-gering 202 500, 600 83 909, 913, 915 002-06
2 B 72 0 T-qering 2024 v 220 83 903, 909, 914, 913, 915 002-07
2 7 7 1 9-gering 2024 720, 420, 430 82 903, 907, 914, 315 002-06
2 B 7 7 21-grol 2024 720, 130 83 902, 909, 913, 915 002-08
2 0 B 7 7-gering 2024 720, 130, 230 83 904, 909, 915 002-03
2 2 B ] b-gering 2024 500 82 909, 915 002-04
2 93 B 9 T0-mittel 2024 720, 130, 230 3 1 002-03
2 94 09 22 27-gering 2024 730, 300, 600 1 901, 909 100
2 9% 052 ] 4-gering 2024 30, 600 3 1 100
2 96 093 10 70-gering 2024 20, 410 3 906, 909, 915 T002-04

XX



Codiertabelle 56: SZ-Berichterstattung in Bezug auf Vaude mit Augenmerk auf den

am hé&ufigsten verwendeten Experten 909 im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name -1/ Datun - | Ressol - | Lange - | Absatze - | Erscheinungsjal - | Unternehme - Thema - | Wertun( - Experten -T| Expertenanzah -
1 004 Be 7 15-mittel 2019 Vv 410, 430 810 906, 909, 915 1002-04
1 014 BZ 24 19-gering 2020 v 410, 600 810 906, 909, 915 1002-04
1 016 S 11 12-mittel 2020 Vv 410 830 901, 906, 909. 910, 915 1002-05
1 019 Wir 7 9-gering 2020 V 500 830 906, 909 1002-02
1 021 Wir 10 13-gering 2021 Vv 210 830 903, 909, 914, 915 1002-03
1 024 Wir 7 5-mittel 2021 v 210, 420, 430, 500 810 906, 909, 813 1002-03
1 029 R 12 16-gering 2021 Vv 830 909 1001
1 032 Wir ikl 14-gering 2021 Vv 220, 600 830 901, 909, 913, 915 1002-04
1 036 R 12 15-gering 2022 v 600 810 909, 915 1002-02
1 037 Be 12 14-mittel 2022 vV 110, 500 810 909 1002-03
1 038 Wir 11 12-gering 2022 v 110, 120, 410, 600 830 909, 911 1002-03
1 044 Wir 8 10-gering 2023 S 120. 230 830 909 1002-02
1 046 Wir 3 4-gering 2023 E] 130, 230 830 909 1001
1 055 Wir 13 15-gering 2023 E 120, 130, 410, 420, 430 820 901, 905, 909 1002-02
1 057 Wir 16 21-grold 2023 E] 110, 120, 300 820 909, 815 1002-02
1 063 Wir 7 11-gering 2023 £l 300 820 909, 913, 915 1002-04
1 066 LL 15 14-gering 2023 E 120, 500 830 901, 909, 911, 915 1002-05
076 r 1 17-gering 202 S 500, 600 83 909, 915 1002-05
44 077 r 5 23-gering 202 S 120, 410 83 09 1
4 080 r 2 17-mittel 202 S 20, 410 83 909, 911, 915 1002-03
084 r 4 17-mittel 202 S 120, 410 83 902, 904, 909, 915 1002-03
5 086 r Fal 25-gering 202 S 0 830 909, 815 1002-03

Codiertabelle 57: SZ-Berichterstattung in Bezug auf Shein mit Augenmerk auf die am
héufigsten verwendeten Experten 909 und 915 im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name ¥| Art..Ni - | Datum - | Ressol -| Lange -| Absidtze - | Ei il -1 U hi = Thema | Wertung - Experten -T| Expertenanzah -

1 1 003 F 4 E-gering 2019 v 600 830 915 1002-03
1 2 004 Be T 15-mittel 2019 v 410, 430 810 906, 909, 915 1002-04
1 3 006 Wir 5 6-gering 2019 v 420 810 906, 913, 915 1002-03
1 10 014 BZ 24 19-gering 2020 v 410, 600 810 906, 909, 914 1002-04
1 1 016 S " 12-mittel 2020 v 410 830 901, 906, 909, 910, 915 1002-05
1 13 019 Wir T 9-gering 2020 v 500 830 906, 909 1002-02
1 18 021 Wir 10 13-gering 2021 V 210 830 903. 909, 914, 915 1002-03
1 16 024 Wir T 5-mittel 2021 v 210, 420, 430, 500 810 906. 909. 913 1002-03

1 18 029 R 12 16-gering 2021 v 410 830 909 1001
1 19 030 Wir 13 15-grof 2021 S 110, 120, 420, 430 820 915 1002-03
1 20 032 Wir ik 14-gering 2021 v 220, 600 830 901, 909, 913, 915 1002-04
1 23 036 R 12 15-gering 2022 v 600 810 909, 915 1002-02
1 24 037 Be 12 14-mittel 2022 v 110, 500 810 909 1002-03
1 25 038 Wir " 12-gering 2022 v 110, 120, 410, 600 830 909, 911 1002-03

1 26 040 WG 6 6-gering 2022 v 120, 410 830 915 1001
1 29 044 Wir [ 10-gering 2023 S 120. 230 830 909 1002-02

1 A 046 Wir 3 4-gering 2023 S 130. 230 830 909 1001
1 34 055 Wir 13 15-gering 2023 E] 120, 130, 410, 420, 430 820 901, 905, 309 1002-02
1 36 057 Wir 16 21-groR 2023 S 110, 120, 300 820 909, 915 1002-02
1 37 063 Wir T 11-gering 2023 E] 300 820 909. 913, 915 1002-04
1 38 066 LL 18 14-gering 2023 S 120, 500 830 901. 909, 911, 915 1002-05
1 40 o7 Wir 14 16-gering 2024 ] 500 830 915 1002-02
4 076 Wir 17-gering 2024 S 500, 6 830 909, 915 1002-05

4 077 Wir 23-gering 2024 S 20. 4 830 909 100
4 080 Wir 2 17-mittel 2024 S 20. 4 830 909. 911. 915 1002-03
084 Wir 4 17-mittel 2024 S 20. 4 830 902, 904, 909, 915 1002-03
5 086 Wir 2 25-gering 2024 S 30 830 909, 915 1002-03

Codiertabelle 58: FAZ-Berichterstattung in Bezug auf Vaude mit Augenmerk auf die
am hdéufigsten verwendeten Experten 909 und 915 im Zeitraum 2019 bis 2024

Fermale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name T Datum - [ Ressol - ge - | Absétze - | Erscheinungsjal - | Unternehme T Thema - | Wertuny - Experten - | Expertenanzah -
2 001 ™ T 5-mittel 2019 v 120 830 - 1003
2 002 ™ 14 19-gering 2019 v 120, 410 830 909, 910, 915 1002-08
2 005 BC 12 10-gering 2019 v 410, 600 830 915 1002-03
2 009 w 6 6-gering 2019 v 210, 410, 420, 430 830 909, 915 1002-06
2 015 w 12 10-gering 2020 v 500 830 907, 908, 915 1002-05
2 018 W 6 6-mittel 2020 v 220, 600 830 901. 909, 915 1002-04
2 022 w 1 12-gering 2021 v 500, 600 830 - 1003
2 023 ™ 5 4-gering 2021 v 120 830 - 1003
2 025 W 4 11-mittel 2021 v 210 830 909, 915 1002-09
2 026 v 9 9-grold 2021 v 110, 600 810 909, 915 1002-02
2 027 v 7 6-gering 2021 v 210 830 901, 903, 907, 909 1002-04
2 028 v 12 9-gering 2021 v 600 830 909. 915 1002-04
2 031 w 1 12-mittel 2021 v 210, 410 830 909 1002-12
2 034 BC 18 12-gering 2022 v 210, 230, 410 810 901.912, 915 1002-05
2 039 w 12 13-gering 2022 v 220, 410 830 904 1001
2 042 w 20 11-gering 2023 v 120, 210, 220, 230, 300. 60 830 901, 904, 905, 909, 915 1002-11
2 049 w 13 13-gering 2023 v 830 909 1001
2 050 w 11 11-gering 2023 v 220 830 908, 909, 915 1002-06
2 059 ™ 19 19-gering 2023 v 120 810 - 1003
2 064 ™ ikl 12-gering 2023 v 410, 430 810 906 1001
2 072 w 10 13-gering 2024 v 220 830 903, 909, 914, 913, 915 1002-07

XXI



Codiertabelle 59: FAZ-Berichterstattung in Bezug auf Shein mit Augenmerk auf die
am hé&ufigsten verwendeten Experten 909 und 915 im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name-T[ Art. Ni-| Daturm -| Ressoi - | Lange -| Absatze - | Erschei I - | Unternehme 7| Thema - | Wertung - Experten - | Experts h -
2 57 010 w 7 6-gering 2019 El 230, 600 830 - 1003
2 70 047 w 9 11-gering 2023 s 120, 410 830 901 1001
2 73 051 w 5 B-gering 2023 S 110. 230 810 902 1001
2 74 052 P 4 7-gering 2023 S 500, 600 830 - 1003
2 75 053 P 6 8-gering 2023 S 220, 410 820 915 1002-02
2 76 058 P 7 8-gering 2023 El 410, 420, 430, 500 820 - 1003
2 78 060 w 10 9-gering 2023 s 120, 410, 430, 500 820 906. 815 1002-03
2 79 061 W 12 12-gering 2023 S 230, 600 820 915 1002-02
2 80 062 W 13 17-gering 2023 S 500, 600 830 909, 913, 915 1002-06
2 82 065 W 4 4-grof¥ 2023 S 110, 230 830 - 1003
2 83 067 w 3 3-mittel 2023 El 110, 130 820 - 1003
2 84 068 w 8 10-mittel 2023 s 130, 230 820 - 1003
2 85 069 w 7 10-gering 2024 S 130, 300 810 903 1001
2 87 073 W 11 9-gering 2024 S 220, 420, 430 820 903, 907, 914, 915 1002-06
2 88 079 W 17 21-groR} 2024 S 120, 130 830 902, 909, 913, 915 1002-08
2 89 081 w 7 6-gering 2024 S 220, 600 830 - 1003
2 90 085 w 7 7-gering 2024 s 120, 130, 230 830 904, 909, 915 1002-03
2 91 087 w 8 7-grofy 2024 S 110. 230 820 - 1003
2 92 088 W 4 6-gering 2024 S 820 909, 915 1002-04
2 93 089 w 9 10-mittel 2024 S 120, 130, 230 830 915 1002-03
2 94 091 w 22 27-gering 2024 El 130, 300, 600 810 901, 909 1001
2 95 092 w 4 4-gering 2024 s 130, 600 830 915 1001
2 96 093 w 10 10-gering 2024 S 120. 410 830 906, 909, 915 1002-04

Codiertabelle 60: Insgesamte Berichterstattung der SZ mit Augenmerk auf die Anzahl

der einzelnen Experten im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Hami 7| Art.-N - | Datur - | Ressa - Erscheinungsja - | Unternehme - Thema - | Wertum: - Ezperten - | Ezpertenanzal -
F 4 -gering W 600 315 02-03
Ee 7 5-mittel W 410,430 308, 303, 315 02-04
it 5 -gering W 420 308, 313, 415 02-03
it 13 -gering W 410,430 306 0
it 7 -gering W 420 - 0
it -gefing W 210, 520, 530, 600 01, 907, 10 1002-02
1 P -mittel W 210,410 0
it -gering W 220 2-
ulir -geting 202 W 210, 220, 420 07,91 02
BZ 24 -gering 2020 W 410,600 906, 303, 315 0z-
1 -miittel 2020 W 410 301, 308, 303, 310, 315 02-
24 26-gering 2020 W 230, 500 100
3 r i 9-gering 2020 W 50) 306, 309 02
20 ulir 3 3-gering 202 W 130, 230, 500 901, 802 0z-
021 ulir 10 13-gering 202 W 21 303, 909, 314, 315 0z-
024 it 7 -mittel 202 W 210,420, 430,500 308, 303, 312 02-
027 Eie 12-gering 202 W 220, 230, 410 504, 30 0z-02
3 023 R 16-gering 202 W 410 a0 100
3 it B-qrof 202 S 110, 120, 420, 430 1 02-
it 1 M-gering 202 W 220,600 301, 303, 313, 415 02-
L E -gering 202 W 120, 600 I 0z
Wir -gering 2022 W 120 I 02-
Fi B-gering 2022 W &00 303,315 02
Ee 4-mittel 2022 W 110, 500 a0 02-
25 it 2-gering 2022 W 110, 120, 410, 600 309, 311 0z-
26 WiE -geting 2022 W 120,410 315 100
27 4 u 2 -geting 2022 [ 120, 600 301 100203
23 4 e -gering 2023 s 120 301 1002-02
2 it 3 10-gering 202 S 120,230 303 100202
3 it 13 16-gering 202 S 410,500 301 I
Wir 3 ~gering 202 S 130, 230 903 I
I 3 -mittel 202 W 120 - 0
05 L 5-gering 202 S 120,130, 220, 410, 430 906 100203
055 it 5-gering 202 B 120, 130, 410, 420, 430 301, 305, 909 1002-02
056 WG 3-mittel 202 120 a0 100
57 it 21-grofs 202 110,120, 300 303,915 1002-02
62 it 7 T1-geting 202 300 309, 313, 415 100204
3 66 [ 15 14-gering 202 120,500 301, 309, 511, 315 1002-05
3 70 u 13 Th-mittel 202 W 120 - 100
4 7 ufir I 16-gering 202 S 00 315 1002-02
4 7 Wi 5 £-gering 202 500, 500 - 100
7 ulir 7 10-grofs 202 410,430 301,315 1002-05
H it 17-geting 202 500, 600 303,315 1002-05
7 Wi 5 £3-gering 202 120, a0 100
7 it G-mittel 202 1210, 906, 314 1002-03
ulir 2 7-mittel 202 120, 309, 511, 315 1002-02
Wi -gering 202 120, 220, 410, 420 - 0
8 -gering 202 50 - 0
] Wi -gering 202 0 41 - 0
0 ulir 4 7-mittel 202 S 120,410 302, 304, 303, 415 1002-02
51 ufir 21 2B5-gering 202 S 0 909,915 100203
52 ufir 21 28-gering 202 S 130, 500, 600 301,315 1002-02

XX



Codiertabelle 61: Insgesamte Berichterstattung der FAZ mit Augenmerk auf die

Anzahl der einzelnen Experten im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Nami T | Langi-| A Erscheinun: Unternehme - Thema - | Wertum - Ezperten = pertenanzal -
7 -mittel W 120 - 100
[ -gering W 120,410 303, 310, 315 1002-02
12 -gering W 410, 600 35 1002-03
56 Wl 3 -gering W 210, 410, 420, 430 303,915 1002-08
57 Wl 7 -gering S 230,600 - 100
58 Wl 2 -gering 202 W 50 307,303, 415 1002-05
55 W -mittel 2020 W 220,600 301,303, 315 1002-04
22 W 12-gering 202 W 500, 600 - 100
023 T -gering 202 W 121 - 100
025 Wl 4 -mittel 202 W 210 303,915 02-
026 W 3 3-rofs 202 W 110, 600 303,315 02-
027 W 7 -gering 202 W 1 301, 303, 307, 303 0
65 028 W -gering 202 W 0 303,915 0
3 W -miittel 202 W 210,410 3 0212
7 EC -gering 2022 W 210, 230, 410 301,312, 415 0205
W -gering 2022 W 220, 410 4 1001
Wl 2 Th-gering 202 W 120, 210, 220, 230, 300, 600 501, 304, 905, 303, 315 1002-11
W 3 T-gering 202 g 120, 410 100
B 3 W i 13-gering 202 W 00 100
7 050 Wl Tl-gering 202 220 303, 303, 415 1002-08
7 051 W 5-gering 202 110, 230 100
7 052 P 7-gering 202 500, 600 - 100
7 053 P -gering 202 220,410 2 35 1002-02
7 053 P -gering 202 410,420, 430,500 320 - 100
T 53 T 3-gering 202 120 10 - 100
7 Wl -gering 202 120, 410, 430, 500 320 306, 315 1002-0%
7 W 2-gering 202 230,60 320 315 1002-02
Wl 7-gefing 202 500, 60 303,913,915 1002-08
TH 12-gering 202 40, 43 306
65 W 4-grofs 202 110, 230 -
7 Wl -miittel 202 110,130 2
Wl 10-rmittel 202 130,230 320 -
5 W 10-gering 202 130,300 30 303
3 Wl 10 13-geting 202 220 330 303, 909, 414, 413, 415 1002-07
7 7 Wl 1 -gering 202 220,420,430 320 303, 307, 414, 415 1002-08
7 Wl 17 Tgrof 202 120,130 302, 309, 13, 415 1002-02
g W 7 -gering 202 220, 600 - 100
5 Wl 7 -gering 202 120, 130, 230 304,303, 415 1002-0%
7 Wl 3 7-grofs 202 10, 230 2 - 100
Wl 4 B-geing 202 00 320 303,915 1002-04
W 3 10-mittel 202 120, 130, 230 15 1002-03
Wl 22 27-gering 202 130, 300, 600 301,303 100
95 W 4 4-gering 202 130, 60 15 100
96 Wl 10 10-gering 202 120,41 306, 303, 415 1002-04

Codiertabelle 62: Sammlung der

SZ-Berichterstattung in Bezug auf Vaude

mit

Augenmerk auf die Verteilung der Expertenbereiche im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgan:
Mami T Art.-N - | Datur - |RBessa - | Langd - | Absatze '|E heil - [ Thema - | Wertum - Ezperten - | Ezp 1 -
F 4 -gering W 600 315 1002-03
Ee 7 5-mittel W 410,430 306, 303, 415 1002-04
fin 5 -gering W 420 306, 313, 315 1002-03
fin 13 -gering W 410,430 306 100
fin 7 -gering W 420 - 100
fir -gering W 210, 520, 530, 600 301,307, 310 1002-03
1 P -mittel W 210,410 2 0 100
fin -gering W 220 0 02-02
i -gering 202 W 210, 220,420 907, 910 0203
EZ 24 -gering 2020 W 410,600 306, 303, 415 0204
1 -miittel 2020 W 410 301, 306, 303, 310, 415 02-05
24 2E-gering 2020 W 230,500 100
3 r 7 -gering 2020 W 50 908, 303 0z2-
20 fin E] -gering 202 W 130, 230, 500 501, 302 0
021 fin 10 -gering 202 W 21 303, 309, 314, 415 0
024 fir 7 -mittel 202 W 210,420, 430,500 306, 303, 413 02-
027 Ee 12-gering 202 W 220,230, 410 04, 50 0
3 029 R 16-gering 202 W 4 3 100
i M-gering 202 W 220,600 301,303, 313, 915 0
L E -gering 202 W 120, 00 I 0z2-
“lir 1-gering 22z W 12 0 02
[ 5-gering 22z W 00 309, 315 02
Ee 4-mittel 2022 W 110, 500 a0 02-
25 it 2-gefing 2022 W 110,120, 410, 600 509, 511 -
26 WG -gering 2022 W 120,410 315 100
27 4 u 2 -gering 2022 W 120, 600 301 1002-0%
32 4 I -miittel 202 W 120 -
E 56 WG -mithel 202 W 120 301
3 7 u -mittel 202 W 120 -
4 7 Wit 5 -gering 202 W 500, 600
4 B Wit 5 -gering 202 0 410

XX



Codiertabelle 63: Sammlung der SZ-Berichterstattung in Bezug auf Shein mit
Augenmerk auf die Verteilung der Expertenbereiche im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name -¥| Art.MNi-| Datum - | Ressoi-[ Lange-| Absatze - | E = ol Thema - | Wertung - Experten -| Ex zahl -

1 19 030 Wir 13 15-grof 2021 ] 110, 120, 420, 430 820 915 1002-03
1 28 043 Wir 10 9-gering 2023 S 120 830 901 1002-02
1 29 044 Wir [ 10-gering 2023 S 120,230 830 909 1002-02
1 30 045 Wir 13 16-gering 2023 S 410,500 830 901 1001

1 31 046 Wir 3 4-gering 2023 S 130,230 830 909 1001

1 33 054 L 14 15-gering 2023 S 120, 130, 220, 410, 430 820 906 1002-03
1 34 055 Wir 13 15-gering 2023 S 120, 130, 410, 420, 430 820 901, 905, 909 1002-02
1 36 057 Wir 18 21-grof 2023 S 110, 120, 300 820 909, 815 1002-02
1 37 063 Wir 7 11-gering 2023 S 300 820 909,913, 915 1002-04
1 38 066 L 15 14-gering 2023 S 120, 500 830 901,909, 911,915 1002-05
1 40 071 Wir 14 16-gering 2024 S 500 830 915 1002-02
1 42 075 Wir 7 10-grof 2024 S 410,430 820 901,815 1002-05
1 43 076 Wir 1 17-gering 2024 S 500, 600 830 909, 815 1002-05
1 44 077 Wir 15 23-gering 2024 S 120,410 830 909 1001

1 45 078 Wir [ 9-mittel 2024 S 120,410 830 906,914 1002-03
1 46 080 Wir 12 17-mittel 2024 S 120,410 830 909,911,915 1002-03
1 47 081 Wir 5 9-gering 2024 S 120, 220, 410, 420 830 - 1003

1 48 082 M 9 5-gering 2024 S 500 830 - 1003

1 50 084 Wir 14 17-mittel 2024 S 120,410 830 902, 904, 908, 915 1002-03
1 51 086 Wir 21 25-gering 2024 S 300 830 909, 815 1002-03
1 52 090 Wir 21 29-gering 2024 S 130, 500, 600 830 901,815 1002-02

Codiertabelle 64: Sammlung der FAZ-Berichterstattung in Bezug auf Vaude mit
Augenmerk auf die Verteilung der Expertenbereiche im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name | Art.Ni-| Datum - | Ressol-| Lange-| Absaize - | Ei i jah - ol Thema - | Wertung - Experten - | Exper >
2 53 001 ™ 7 5-mittel 2019 v 120 830 - 1003
2 54 002 ™ 14 19-gering 2019 v 120,410 830 909, 910, 915 1002-08
2 55 005 BC 12 10-gering 2019 v 410, 600 830 915 1002-03
2 56 009 w 6 6-gering 2019 v 210,410, 420, 430 830 909, 815 1002-06
2 58 015 w 12 10-gering 2020 v 500 830 907,909, 915 1002-05
2 59 018 w 6 6-mittel 2020 v 220, 600 830 901,909, 915 1002-04
2 60 022 w 11 12-gering 2021 v 500, 600 830 - 1003
2 61 023 ™ 5 4-gering 2021 v 120 830 - 1003
2 62 025 w 14 11-mittel 2021 v 210 830 909, 815 1002-08
2 63 026 v 9 9-grofs 2021 v 110, 600 810 909, 815 1002-02
2 64 027 v 7 6-gering 2021 v 210 830 901, 903, 907, 909 1002-04
2 65 028 v 12 9-gering 2021 v 600 830 909, 815 1002-04
2 66 031 w 11 12-mittel 2021 v 210,410 830 909 1002-12
2 67 034 BC 18 12-gering 2022 v 210,230, 410 810 901,912,915 1002-05
2 68 039 w 12 13-gering 2022 v 220,410 830 904 1001
2 69 042 w 20 11-gering 2023 v 120, 210, 220, 230, 300, 600 830 901, 904, 905, 908, 915 1002-11
2 71 049 w 13 13-gering 2023 v 600 830 909 1001
2 72 050 w 11 11-gering 2023 v 220 830 908,909, 915 1002-06
2 77 059 ™ 19 19-gering 2023 v 120 810 - 1003
2 81 064 ™ 11 12-gering 2023 v 410,430 810 906 1001
2 86 072 w 10 13-gering 2024 v 220 830 903, 909, 914,913,915 1002-07

Codiertabelle 65: Sammlung der FAZ-Berichterstattung in Bezug auf Shein mit
Augenmerk auf die Verteilung der Expertenbereiche im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name-7| ArtNi-| Datum - | Ressol-| Lange-| Absaize - | Ei - | Unternehme: ¥ Thema - | Wertung - Experten - | Ex zahl -
2 57 010 w 7 6-gering 2019 B 230, 600 830 - 1003
2 70 047 w 9 11-gering 2023 B 120,410 830 901 1001
2 73 051 w 5 5-gering 2023 B 110,230 810 902 1001
2 74 052 P 4 7-gering 2023 B 500, 600 830 - 1003
2 75 053 P 6 8-gering 2023 B 220,410 820 915 1002-02
2 76 058 P 7 8-gering 2023 B 410, 420, 430, 500 820 - 1003
2 78 060 w 10 9-gering 2023 B 120, 410, 430, 500 820 906, 915 1002-03
2 79 061 w 12 12-gering 2023 B 230, 600 820 915 1002-02
2 80 062 w 13 17-gering 2023 B 500, 600 830 909,913, 915 1002-06
2 82 065 w 4 4-grofs 2023 B 110,230 830 - 1003
2 83 067 w 3 3-mittel 2023 B 110,130 820 - 1003
4 6 w 8 10-mittel 0 130,23 0 - 100
5 6 w 7 10-gering 0 130, 30 0 902 100
7 7 w 1 -gering 0 220,420,430 0 903,907, 914,915 1002-08
8 7 w 7 1-grof 0 120,13 0 902,909, 913,915 1002-08
9 w 7 -gering 0: 220, 60 0 - 100:
w 7 -gering 0 120,130,230 0 904,909, 915 1002-03
w 8 7-grof 0 110,23 0 - 100
w 4 6-gering 0 0 0 909,915 1002-04
w 9 10-mittel 0 120,130,230 0 15 1002-03
9 w 22 27-gering 0 130, 300, 600 0 901,909 100
9: w 4 4-gering 0: 130, 600 0 15 100
6 9 w 10 10-gering 0 120, 410 0 908, 909, 915 1002-04

XXIV



Codiertabelle 66: Sammlung der insgesamten SZ-Berichterstattung mit Augenmerk
auf die Expertenanzahl im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Um
Mame = | Art.—N - | Datur - [Resso - | Lang: - Erscheinungsijz - [Unternehme - Thema - [ Wertun - Experten - |Expertenanza -
1 003 F El S-gering 013 W E00 830 ElE 1002-03
2 00d B T 15-mittel 013 W 410, 430 810 906, 9039, 315 1002-0d
3 006 wdir S E-gering 013 W 20 810 906, 313, 915 1002-03
4 o7 wdir 13 TF-gering 013 W 410, 430 830 308 1001
5 aos wlir 7 S-gering 013 W 20 10 - 1003
[ ao3 it S d-gering 013 W 210, 520, 530, 600 &0 901, 307, 310 1002-03
T [ P 3 F-mittel 013 W 210,410 G20 301 1007
g 0tz it 4 B-gering 013 W 220 &30 303 o02-02
3 1] Swfir [ G-gering I WV 210, 220, 420 &30 307, 310 -03
10 074 = 24 13-gering I W 10, 600 10 306, 303, 15 -04
il 016 S il T2-mittel 0=0 W 410 530 301, 306, 303, 310, 315 002-05
H 17 G 24 ZB-gering 0z0 W 230, 500 10 303 10071
3 013 i T 3-gering 020 W 500 &350 306, 303 O02-02
4 020 it ] I-gering ] W 130, 230, 500 830 a, a0z O02-03
H 021 edir ] 13-gering ] W 10 830 903,903, 914, 915 002-03
B 024 edir K S-mittel ] W 210, 420, 430, 500 810 906, 9039, 313 002-03
7 027 Be 0 12-gering ] W 220, 230, 410 810 an4, 308 002-02
£l 029 R 2 1E-gering ] W 10 830 303 1001
El 030 wdir 15-grof ] S 0,120, 420, 430 5820 315 002-03
20 032 it 14-gering a W 2200, 600 &30 901, 303, 313, 315 00z-0d
21 033 ML 2 -gering 0 W 120,600 830 901 00z-0d
2 035 it 1 Tl-gering a W 120 10 301 00z-02
3 036 R 12 15-gering N W [i] &0 303, 315 00z-02
4 037 Ee 12 14-mittel I W 110, 500 &10 303 00z-03
25 035 Swfir il 12-gering I W 10, 120, 410, 500 &30 303, 511 -03
26 040 Wi B B-gering o W 120, 410 &30 315 1007
EL 041 u 12 d-gering ] W 120, 600 &30 301 100E-03
28 043 i 10 3-gering 023 S 20 &350 3071 100Z-02
23 Oce i g 10-gering 023 S 120, 230 &350 303 100z-02
a0 045 it 13 1E-gering 023 S 410, 500 830 3071 01
31 046 Nedir 3 4-gering 023 S 130, 230 830 303 01
32 043 u E] F-mittel 023 W 0 810 - 1003
33 054 LL d 15-gering 023 S 120,130, 220, 410, 430 820 308 1002-03
34 055 it 3 15-gering 023 S 120,130, 410, 420, 430 5820 301, 905, 303 100z2-02
35 056 Wi E 13-mittel 023 W 120 10 ENl 1001
36 057 wlir 5 21-arofs 023 S 110, 120, 300 E] 303, 315 1002-02
37 063 it 7 Tl-gering 023 S 300 G20 309, 313, 315 1002-04
35 066 L 5 14-gering 023 S 120,500 &30 301,909, 911, 515 1002-05
k5] a7n u 3 T1-mittel 024 W 120 10 - 1003
40 071 Swfir 4 TE-gering 024 S 500 &30 315 T002-02
41 o7d i 5 S-gering 0ed W S00, 600 10 - 003
42 ovs i T 10-grofs 0ed S 410, 430 G20 301, 315 T00Z2-05
43 a6 i il 17-gering 024 ] S00, 600 &30 303, 315 100E-05
o vy i 13 Z3-gering O&d E] L 410 &350 303 1001
45 avs it ] S-mittel 024 S L 410 830 306, 314 1002-03
46 [NE] edir 12 17 -miteel 024 S 410 830 909,911, 915 1002-03
47 031 edir S S-gering 024 S 120, 220, 410, 420 830 - 03
48 032 E] S-gering 024 S ] 830 - 03
43 033 wdir S d-gering 024 W 410 810 - 03
50 084 wdir 14 17 -mittel 024 S 120,410 830 302, 304, 303, 515 1002-03
o1 056 wlir 21 25-gering 024 S 300 &30 303, 315 1002-03
52 [IEN] it 21 23-gering EE S 130, 500, 600 &30 301, 915 100z-02

Codiertabelle 67: Sammlung der insgesamten FAZ-Berichterstattung mit Augenmerk
auf die Expertenanzahl im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name 7| Art.-N ~| Datur - [Resso - | Ling - | Absétze - Frscheinungsi: - |Unternehme - Thema - | Wertun ~ E xperten - | Expertenanzal —
2 53 i} ThA 7 B-riittel 2013 W 120 830 - 1003
2 54 002 Thd 4 18-gering 2013 Y 120,410 830 903, 910, 315 1002-08
2 55 a5 BC 12 10-gering 2019 Y 410, 600 830 915 1002-03
2 56 ang W B E-gering 2019 Y 210, 410, 420, 430 230 903, 915 1002-06
2 57 010 W 7 E-gering 2013 =] 230, 600 830 - 1003
2 [i] 015 e 12 10-gering 2020 W 500 230 907, 303, 915 1002-05
2 [i] 013 e E E-rhittel 2021 W 2200, 600 230 301, 509, 515 1002-04
2 [Hi] 022 e il 12-gering 202 W &0, 600 230 - 1003
2 B1 023 ThA 5 4-gering 202 W 120 830 - 1003
2 62 025 W 4 Th-rriitte 202 Y 210 830 909, 315 002-09
2 63 026 W 9 S-grof 202 Y 110, 600 10 903, 915 002-02
2 B4 027 W 7 E-gering 202 Y 210 230 901, 903, 907, 909 002-04
2 ES 028 W 12 S-gering 202 Y E00 830 903, 915 D02-04
2 [ 031 W il 12-mittel 202 W 210, 410 230 an3 02-12
2 [ 034 BC 18 12-gering 2022 W 210. 230, 410 210 a01.912, 915 D02-05
2 [] 033 e 12 13-gering 2022 W 220, 410 230 an4 0m
2 ] 042 W 20 Thgering 2023 W 120, 210, 220, 230, 300, 60O 830 901, 504, 305, 509, 915 j002-1
2 70 047 W E] T-gering 2023 5 120,410 830 E] 1001
2 il 049 W 13 13-gering 2023 Y 600 830 909 1001
2 72 050 W 1] T-gering 2023 Y 220 830 908, 909, 915 1002-08
2 73 051 W 5 S-gering 2023 =] 110, 230 10 902 1001
2 74 052 P 4 F-gering 2023 S a000, 600 230 - 003
2 75 053 P E B-gering 2023 S 220, 410 220 il 1002-02
2 76 058 P 7 B-gering 2023 S 410, 420, 430, 500 220 - 1003
2 77 053 ThA El 13-gering 2023 W 120 10 - 1003
2 78 060 W 0 S-gering 2023 5 120, 410, 430, 500 a20 906, 315 1002-03
2 9 061 W 2 12-gering 2023 S 230, 600 a20 =11 1002-02
2 a0 062 W 3 TV -gering 2023 =] 500, 600 830 303, 913, 315 1002-08
2 a1 064 T i1l 12-gering 2023 Y 410, 430 10 906 01
2 82 [I[4] e 4 4-grof 2023 S 10, 230 230 - 03
2 83 067 e 2 B-mittel 2023 S 110, 130 220 - 03
2 84 [ W ] 10-rnittel 202 E 130,230 820 - 03
2 85 ] W 7 10-gering 202 s 130, 300 10 q03 01
2 86 72 W n 13-gering 202 Y 220 830 903, 909, 914, 913, 915 1002-07
2 a7 073 W m S-gering 202 S 220,420, 430 820 903, 907, 914, 915 1002-06
2 a8 a7g W 17 Z1-groB 202 =] 120, 130 830 902, 909, 913, 915 1002-08
2 a3 031 W 7 E-gering 202 =] 220, 600 830 - 1003
2 30 035 e 7 F-gering 202 S 120. 130, 230 230 904, 303, 315 1002-03
2 Ell 087 e 2 7-grof 202 S 10, 230 220 - 003
2 52 088 W 4 E-gering 202 E [} 820 909, 915 1002-04
2 93 023 W E] 10-rnittel 202 s 120, 130, 230 830 El 1002-03
2 94 031 W 22 27-gering 202 S 130, 300, 600 10 50, 909 1001
2 95 092 W 4 4-gering 202 S 130, 600 8230 =11 1001
2 96 033 W 0 10-gering 202 =] 120, 410 830 906, 909, 915 1002-04

XXV



Codiertabelle 68: Verteilung der SZ-Berichterstattung in Bezug auf Vaude mit
Augenmerk auf die Expertenanzahl im Zeitraum 2019 bis 2024
Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name .T| Art-Ni - Daturmr - | Ressol -| Lange - Absdtze - | Erscheinungsjah - | Unternehmei -¥| Thema - | Wertung - Experten - | _Expertenanzahl -
1 1 003 F 4 5-gering 2019 V! 600 830 a15 1002-03
1 2 004 Be 7 15-mittel 2019 v 410,430 810 906, 909, 815 1002-04
1 3 006 Wir 5 B-gering 2019 v 420 810 906, 913,815 1002-03
1 4 007 Wir 13 16-gering 2019 v 410,430 830 906 1001
5 0 Wir 7 8-gering 2 v 42 810 - 1003
3 0 Wir 5 4-gering 2 V. 210, 520, 530, 600 810 901,907,310 1002-03
7 1 P 9 g-mittel 2 V. 210,410 820 a01 1001
[] 1 Wir 4 6-gering 2 V. 22 830 903 1002-02
1 9 013 Wir B 8-gering 2020 v 210,220, 420 830 907,810 1002-03
1 10 014 BZ 24 19-gering 2020 v 410,600 810 906, 909, 815 1002-04
[ s i 12-mittel v a1 830 901, 906, 909, 910,915 1002-05
7 G 24 26-gering V. 230,500 810 a03 1001
[] Wir 7 9-gering V. 50 830 906,309 1002-02
0 Wir 9 9-gering V. 130, 230, 500 830 901,302 1002-03
1 15 021 Wir 10 13-gering 2021 v 210 830 903,909, 914,915 1002-03
1 16 024 Wir 7 5-mittel 2021 v 210, 420, 430, 500 810 906, 909, 813 1002-03
1 17 027 Be 10 12-gering 2021 v 220,230,410 810 904, 906 1002-02
1 2 R 12 16-gering 202 v 41 830 1001
2 3 Wir i 14-gering 202 V. 220, 600 830 901,909, 913,915 1002-04
2 3 WL 22 9-gering 202 V. 120, 600 830 1002-04
2 3 Wir i 11-gering 202 V. 12 810 301 1002-02
1 23 036 R 12 15-gering 2022 v 600 810 909,915 1002-02
1 24 037 Be 12 T4-mittel 2022 v 110,500 810 908 1002-03
5 Wir i 12-gering v 110, 120, 410, 600 0 909,911 1002-03
5 WG B G-gering V. 120,410 0 915 1001
7 U 12 8-gering V. 120, 600 0 a01 1002-03
2 U 9 7-mittel V. 12 0 - 1003
1 35 056 WG 16 13-mittel 2023 v 120 810 901 1001
1 39 070 u 13 T1-mittel 2024 v 120 810 - 1003
1 41 074 Wir 5 8-gering 2024 v 500, 600 810 - 1003
1 49 083 Wir 5 4-gering 2024 V. 410 810 - 1003

Codiertabelle 69: Verteilung der SZ-Berichterstattung in Bezug auf Shein mit
Augenmerk auf die Expertenanzahl im Zeitraum 2019 bis 2024
Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
[ R I Umgang
Name ¥ Art-Ni - | Daturmr - | Ressol - | Lange - Absatze - | Erscheinungsjah - | Unternehmei -T| Thema - | Wertung - Experten - | _Expertenanzahl -
Wir 13 15-grafk 110,120, 420, 430 0 915 1002-03
Wir 10 9-gering 12 0 901 1002-02
Wir g 10-gering 20,2320 0 909 1002-02
Wir 13 16-gering 10, 500 0 901 1001
Wir 3 4-gering 30,230 0 909 1001
LL 14 15-gering S 120, 130, 220, 410, 430 0 906 1002-03
1 34 055 Wir 13 15-gering 2023 S 120, 130, 410, 420, 430 820 901, 905, 908 1002-02
1 36 057 Wir 16 21-grof 2023 S 110, 120, 300 820 908, 915 1002-02
1 37 063 Wir 7 11-gering 2023 S 300 820 909,913,915 1002-04
1 38 066 LL 15 14-gering 2023 S 120, 500 830 901, 809, 911,915 1002-05
1 40 071 Wir 14 16-gering 2024 S 500 830 915 1002-02
1 42 075 Wir 7 10-grof 2024 5 410,430 820 901,915 1002-05
76 Wir 11 17-gering 500,600 0 909, 915 1002-05
7 Wir 15 23-gering 0,410 0 909 1001
7 Wir g 9-mittel 0,410 0 906, 914 1002-03
Wir 12 7-mittel 0,410 0 909,911,915 1002-03
Wir 5 -gering 120, 220, 410, 420 0 - 1003
3 ! ] -gering 50 0 - 1003
0 Wir 14 7-mittel 202 S 120,410 0 902, 904, 909, 915 1002-03
1 51 086 Wir 21 25-gering 2024 S 300 830 908, 915 1002-03
1 52 090 Wir 21 29-gering 2024 S 130, 500, 600 830 901,915 1002-02

Codiertabelle 70: Verteilung der FAZ-Berichterstattung in Bezug auf Vaude mit

Augenmerk auf die Expertenanzahl im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name -7 Daturmr - | Ressol - | Lange - Absatze - | Erscheinungsjah - | Unternehmei -~ | Thema - | Wertung - Experten - | Expertenanzahl -
2 0o+ ™ 7 S-mittel 2019 v 120 830 - 1002
2 002 ™ 14 19-gering 2019 v 120, 410 830 909, 910,915 1002-08
2 005 BC 12 10-gering 2019 v 410, 600 830 915 1002-03
2 0og W [ G-gering 2019 v 210, 410, 420, 430 830 909,915 1002-08
2 015 W 12 10-gering 2020 v 500 830 907, 909, 915 1002-05
2 018 W ] B-mittel 2020 v 220, 600 830 901, 909, 915 1002-04
2 022 W il 12-gering 2021 v 500, 600 830 - 1003
2 022 ™ 5 4-gering 2021 v 120 830 - 1002
2 025 W 14 11-mittel 2021 v 210 830 909,915 1002-09
2 026 v 9 9-grofs 2021 v 110, 600 810 909,915 1002-02
2 027 v 7 G-gering 2021 v 210 830 901,903, 907, 909 1002-04
2 028 v 12 9-gering 2021 v 600 830 909,915 1002-04
2 031 W " 12-mittel 2021 v 210, 410 830 908 1002-12
2 034 BC 18 12-gering 2022 v 210,230,410 810 901,912,915 1002-05
2 039 W 12 13-gering 2022 v 220, 410 830 1001
2 042 W 20 11-gering 2023 v 120, 210, 220, 230, 300, 600 830 901, 904, 905, 909, 915 1002-11
2 049 W 13 13-gering 2023 v 830 1001
2 050 W 1 11-gering 2022 v 220 830 908, 909, 915 1002-08
2 059 ™ 19 19-gering 2022 v 120 810 - 1002
2 064 ™ " 12-gering 2023 v 410, 430 810 908 1001
2 072 W 10 13-gering 2024 v 220 830 903,909, 914,913,915 1002-07

XXVI



Codiertabelle 71: Verteilung der FAZ-Berichterstattung in Bezug auf Shein mit
Augenmerk auf die Expertenanzahl im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien i Kategorien
Umgang
Name-T| Art-Ni-| Datum -| Ressol - | Lange -| Absatze - | Erscheinungsjah - | Unternehmer ¥ Thema ~| Wertung - Experten ~| Expertenanzahl -
2 57 010 w 7 G-gering 2019 8 230, 600 830 - 1003
2 70 047 w 9 11-gering 2023 S 120, 410 830 901 1001
2 73 051 w 5 5-gering 2023 8 110, 230 810 902 1001
2 74 052 P 4 7-gering 2023 8 500, 600 830 - 1003
2 75 053 P [ 8-gering 2023 ) 220, 410 820 915 1002-02
2 76 058 P 7 8-gering 2023 8 410, 420, 430, 500 820 - 1003
7i v 10 9-gering 202! ) 120, 410 . 500 82 906, 915 1002-03
7 v 12 12-gering 202 0, g2 915 1002-02
ai N 13 17-gering 202 0, 83 909,913, 915 1002-06
8. v 4 4-grol 202 0 a3 - 1
8 v 3 3-mittel 202 0, 82i - 1
2 a4 068 w 8 10-mitte! 2023 8 130, 230 820 - 1003
2 85 069 v 7 10-gering 2024 ) 130, 300 810 903 1001
2 87 073 w 11 9-gering 2024 8 220,420,430 820 903, 907, 914, 915 1002-06
2 88 079 w 7 21-grofd 2024 8 120, 130 830 902, 909, 913, 815 1002-08
2 89 og1 v 7 G-gering 2024 ) 220, 600 830 - 1003
2 90 085 w 7 7-gering 2024 8 120, 130, 230 830 904, 909, 915 1002-03
7 N 8 T-grol 202 110, 230 820 - 1
8 v 4 G-gering 202 0 820 909,915 1002-04
9 kL 9 10-mittel 202 120, 130, 230 830 915 1002-03
1 v 22 27-gering 202 130, 300, 600 810 901, 909 1
2 95 092 w 4 4-gering 2024 8 130, 600 830 915 1001
2 96 093 w 10 10-gering 2024 8 120, 410 830 906, 909, 915 1002-04

Codiertabelle 72: Insgesamte Berichterstattung von SZ und FAZ mit Augenmerk auf

eine positive Wertung in den Artikeln im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name - | Art.Ni - | Datum - | Ressol - | Lange - | Absatze - | Erscheinungsjah - | Unternehmei - Thema — | Wertung 7| Experten — | Expertenanzahl -
1 004 Be 7 15-mitte! 2019 v 410, 430 10 908, 909, 915 1002-04
1 006 Wir 5 6-gering 2018 v 420 10 906, 913,915 1002-03
1 008 Wir 7 8-gering 2019 v 420 10 - 1002
1 [ 009 Wir 5 4-gering 2019 v 210, 520, 530, 600 810 901,907,910 100203
1 10 014 BZ 24 19-gering 2020 v 410, 600 810 908, 909, 915 1002-04
1 12 017 G 24 26-gering 2020 v 230, 500 810 903 1001
16 024 Wir 7 5-mittel 1 v 210, 420, 430, 500 908, 909, 913 02-
7 027 Be 10 12-gering 1 v 220,230,410 904, 906 02-
22 035 Wir 11 11-gering 2 v pd 01 02-
23 036 R 12 15-gering 2 v 0 909, 915 02-
1 24 037 Be 12 14-mittel 2022 v 110, 500 810 909 100203
1 3z 048 8] 9 7-mittel 2023 v 120 810 - 1003
1 35 056 wG 16 13-miftel 2023 v 120 810 901 1001
1 39 070 U 13 11-mittel 2024 v 120 810 - 1003
1 41 074 Wir 5 8-gering 2024 V. 500, 600 810 - 1003
1 49 08! Wir 5 4-gering 4 v 1 - 100:
2 62 021 v 9 9-grofd 1 v 110, 600 909, 915 1002-02
2 67 03 BC 18 12-gering 2 v 210,230,410 901,912, 915 1002-05
2 73 05 v 5 S-gering 3 S 110, 230 902 100
2 77 059 ™ 19 19-gering 2023 v 120 810 - 1003
2 a1 084 ™ 11 12-gering 2023 v 410, 430 810 908 1001
2 85 069 w 7 10-gering 2024 s 130, 300 810 903 1001
2 94 091 W 22 27-gering 2024 S 130, 300, 600 810 901, 909 1001

Codiertabelle 73: Insgesamte Berichterstattung von SZ und FAZ mit Augenmerk auf

eine negative Wertung in den Artikeln im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Art-Ni - | Datum - | Ressol - | Lénge - Absitze - i jak ~ - Thema - | Wertung ¥ - ~

7 o1 P 9 9-mittel 2019 v 210,410 820 901 1001

19 030 Wir 13 15-grofd 2021 S 110, 120, 420, 430 820 915 1002-03

33 054 LL 14 15-gering 2023 S 120, 130, 220, 410, 430 820 906 1002-03

34 055 Wir 13 15-gering 2023 S 120, 130, 410, 420, 430 820 901, 905, 909 1002-02

36 057 Wir 16 21-grok 2023 S 110, 120, 300 820 909,915 1002-02

37 063 Wir 7 11-gering 2023 S 300 820 909,913,915 1002-04

12 075 Wir 7 10-grof 2024 S 410,430 820 901,915 1002-05

75 053 P 6 8-gering 2023 S 220,410 820 915 1002-02

76 058 P 7 8-gering 2023 S 410, 420, 430, 500 820 - 1003

78 080 w 10 9-gering 2023 s 120,410, 430, 500 820 906,915 1002-03

79 081 w 12 12-gering 2023 S 230, 600 820 915 1002-02

83 067 w 3 3-mittel 2023 S 110,130 820 - 1003

84 068 w 8 10-mittel 2023 S 130, 230 820 - 1003

87 073 w 1" 9-gering 2024 S 220, 420,430 820 903, 907, 914,915 1002-06

91 087 W 8 7-gro 2024 S 110,230 820 - 1003

92 088 W 4 6-gering 2024 S 600 820 909, 915 1002-04 .
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Codiertabelle 74: Insgesamte Berichterstattung von SZ und FAZ mit Augenmerk auf

eine neutrale Wertung in den Artikeln im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgan:
Nami - [ Art.-N - [ Datur - |Ressa - | Langd - | Absatze - Elscheinungsia - hme - Thema - | Wertun Ezperten - | Ezxpertenanzal -
1 1 (&) F 4 B-gering W ] a3n ElE 1002-0%
[ Wit 13 1E-gering 2013 W 410,430 30 306 00
[i]} Wit 4 E-gering 2013 W 220 30 a0z 02-02
[i]] i [ S-geting 2020 v 210,220, 420 30 907, 910 02-03
[i]] S il 12-mmittel 2020 W 40 30 501, 506, 503, 510, 315 02-05
[TE] wir T 9-gering 2020 W s00 20 90E, 203 0Z2-0z2
i) uz0 Wit E] 3-gering 2021 W 130,230,500 30 901, 02 1002-0%
15 21 Wit 1 13-gering 2021 W 210 30 903, 909, 914, 315 1002-03
18 FE] [& 1 1E-gering Z021 W 410 30 303 001
20 32 i 1 14-gering 2021 W 220, 600 30 901,909, 912, 915 1002-04
21 33 L 2; S-gering 2021 v 120, E00 30 a0l 1002-04
25 22 wir 1 12-gering 2022 W 10, 120, 410, E00 20 403, 911 1002-0%
26 04 W& [ E-gering 2022 W 120, 410 30 EIl 00
27 04 1] 12 S-gering 2022 W 120,600 30 301 1002-0%
28 04 i 0 9-geting 2023 ] 120 30 a0t 00202
25 [if! i 3 10-gering 2023 ] 120,230 30 EIE] 1002-02
20 045 wir 12 1E-gering 2023 E 410, 500 20 a0l 1001
H 046 Wi 3 4-gering 2023 E] 130, 230 30 EIE] 1001
38 [{3 L 15 4-gering Z023 E] 120,500 30 301,909, 911, 315 1002-05
40 Il Wit 14 E-gering Z024 ] ] 30 Ell 002-02
43 7E i 1 7-gering 2024 S 500, 600 30 909, 915 1002-05
44 7 wir 15 3-gering 2024 El 120, 410 30 03 001
45 72 wir E] S-rmittel 2024 E 120, 410 20 906, 914 1002-0%
46 050 Wit 12 17-mmittel 202 S 120, 410 30 903, 911, 315 1002-03
47 [ it [ 9-gering 202 E] 120, 220, 410, 420 30 - 100:
48 [ [ E] 5-geting 202 £ 500 30 - 100:
50 084 i 14 17-rmittel 202 S 120, 410 30 902, 904, 908, 315 1002-0%
51 [ wir 21 26-gering 202 E 200 30 203, 915 1002-03
1 52 D] Wit 21 29-gering 2024 E] 130,500, 600 30 301, 915 1002-02
53 [0} T T S-mittel 13 W 120 30 - 003
54 (1] T 14 13-gering 13 W 120, 410 30 909, 910, 315 1002-08
[ 005 EC 12 10-gering 15 W 410,600 30 915 1002073
5 [ilE] o [ -gering E] W 210, 410, 420, 430 30 308, 315 1002-06
&7 o1 W T -gering 013 E 230, E00 20 - 1003
z ] [ ol 2 10-gering Z020 W 500 30 907, 903, 915 1002-05
z 53 01 ol E-mmiittel 2020 W 220, 600 30 901,303, 315 1002-04
z (] 022 ol 1 12-geting 2021 W 500, 600 30 - 003
Z E1 023 TR 4-gering 2021 W 120 30 - 003
2 B2 028 W IEs 11-mittel 2021 v 210 30 203, 915 1002-03
2 E4 027 W T E-gering 2021 W 210 a3n 901, 902, 307, 303 1002-04
[ i 0 12 3-gering 202 W 600 30 303, 315 1002-04
EE 5 ol 1 1Z-mmittel 202 W 210, 41 30 303 1002-12
(] i ol 12 13-gering 202 W 220, 41 30 and 001
] 4 o 20 Tl-gering 202 W 120, 210, 220, 230, 300, 600 30 301, 804, 305, 303, 815 002-11
7o 4 W E] 11-gering 2023 E 120, 41 20 a0l 1001
z il 043 ol 12 13-gering 2023 W E00 30 EIE] 1001
z T2 050 ol 1 TT-gering Z023 W 220 30 908, 503, 315 1002-06
z T4 052 F 4 7-geting 2023 ] 500, 600 30 - 003
Z a0 [ o 13 17-gering 2023 S 500, 600 30 909, 912, 915 1002-08
2 822 OER W 4 4-grof 2023 E 10, 220 30 - 1003
2 2E [ W 1] 13-gering 2024 W 220 a3n 903,909, 914, 912, 915 1002-07
a8 073 ol iH 21-grof 20 S 120,130 30 902, 909, 913, 315 1002-0
EE] 031 ol 7 E-gering 0 ] 220,600 30 - 100:
a0 [ ol T 7-geting 20 £ 120,130, 230 30 904, 909, 915 00203
] [iEE] o E] 10-rmittel 20 ] 120,130, 230 30 315 1002-0%
95 032 W 4 4-gering 2024 E 120, 600 20 ElE 1001
z £ [EE] ol 0] 10-gering 2024 E] 120, 410 330 90, 309, 315 1002-04

Codiertabelle 75: SZ-Berichterstattung in Bezug auf Vaude mit Augenmerk auf die

Artikel mit positiver, negativer und neutraler Wertung im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name.T| Art-Nr~| Datum~| Ressoli~| Lange~| Absatze | Erscheinungsjal v | Unternehme .T| Thema - | Wertung - Experten ~| Expertenanzah -
1 1 003 F 4 5-gering 2019 v 600 830 915 1002-03
1 2 004 Be 7 15-mittel 2019 v 410. 430 810 906, 909, 915 1002-04
1 3 006 Wir 5 6-gering 2019 v 420 810 906, 913, 915 1002-03
1 4 007 Wir 13 16-gering 2019 A 410. 430 830 906 1001
1 5 008 Wir 7 8-gering 2019 v 420 810 - 1003
1 6 009 Wir ] 4-gering 2019 v 210, 520, 530, 600 810 901, 907, 910 1002-03
1 7 011 P 9 9-mittel 2019 v 210, 410 820 901 1001
1 8 012 Wir 4 6-gering 2019 v 220 830 903 1002-02
1 9 013 Wir 6 8-gering 2020 v 210, 220, 420 830 907,910 1002-03
1 10 014 BZ 24 19-gering 2020 v 410, 600 810 906, 809, 915 1002-04
1 11 016 S 11 12-mittel 2020 A 410 830 901, 906. 909, 910, 915 1002-05
1 12 017 G 24 26-gering 2020 v 230, 500 810 903 1001
1 13 019 Wir 7 9-gering 2020 v 500 830 906, 909 1002-02
1 14 020 Wir 9 9-gering 2021 v 130, 230, 500 830 901, 902 1002-03
1 15 021 Wir 10 13-gering 2021 v 210 830 903. 909, 914, 915 1002-03
1 16 024 Wir 7 S-mittel 2021 v 210, 420, 430, 500 810 906, 909, 913 1002-03
1 17 027 Be 10 12-gering 2021 v 220, 230, 410 810 904, 906 1002-02
1 18 029 R 12 16-gering 2021 A 410 830 909 1001
1 20 032 Wir k| 14-gering 2021 v 220, 600 830 901, 909, 913, 915 1002-04
1 21 033 ML 22 9-gering 2021 v 120, 600 830 901 1002-04
1 22 035 Wir i 11-gering 2022 v 120 810 901 1002-02
1 23 036 R 12 15-gering 2022 v 600 810 909 915 1002-02
1 24 037 Be 12 14-mittel 2022 v 110, 500 810 909 1002-03
1 25 038 Wir k| 12-gering 2022 v 110, 120, 410, 600 830 909, 911 1002-03
1 26 040 WG 6 6-gering 2022 A 120, 410 830 915 1001
1 27 041 U 12 8-gering 2022 v 120, 800 830 901 1002-03
1 32 048 U 9 7-mittel 2023 v 120 810 - 1003
1 35 056 WG 16 13-mittel 2023 v 120 810 901 1001
1 39 070 u 13 11-mittel 2024 v 120 810 - 1003
1 41 074 Wir 5 8-gering 2024 v 500. 600 810 - 1003
1 49 083 Wir 5 4-gering 2024 v 410 810 - 1003
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Codiertabelle 76: SZ-Berichterstattung in Bezug auf Shein mit Augenmerk auf die

Artikel mit positiver, negativer und neutraler Wertung im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
umgang
Name T| Art-Ni ~| Datun - | Resso|~| Lange~| Absitze - | Erscheinungsjal ~ | Unternehme -T Thema ~ | Wertung ~ Experten - | Expertenanzah >

1 19 030 Wir 13 15-groB 2021 s 110. 120. 420, 430 820 915 1002-03
1 28 043 Wir 10 9-gering 2023 s 120 830 901 1002-02
1 20 044 Wir 8 10-gering 2023 s 120, 230 830 909 1002-02
1 30 045 Wir 13 16-gering 2023 S 410, 500 830 901 1001

1 31 046 Wir 3 4-gering 2023 s 130, 230 830 a09 1001

1 33 054 LL 14 15-gering 2023 s 120. 130. 220, 410, 430 820 206 100203
1 34 055 Wir 13 15-gering 2023 s 120, 130, 410, 420, 430 820 901, 905, 909 1002-02
1 36 057 Wi 16 21-gro 2023 s 110, 120, 300 820 900, 915 1002-02
1 37 063 Wir 7 11-gering 2023 s 300 820 909. 013, 915 1002-04
1 38 066 LL 15 14-gering 2023 s 120, 500 830 901, 909, 911, 915 1002-05
1 40 071 Wir 14 16-gering 2024 s 500 830 915 1002-02
1 42 075 Wir 7 10-grols 2024 s 410, 430 820 901,915 1002-05
1 43 076 Wir 1 17-gering 2024 s 500. 600 830 900. 915 100205
1 44 077 Wir 15 23-gering 2024 s 120, 410 830 a0a 1001

1 45 078 Wi 8 9-mittel 2024 s 120, 410 830 906, 914 1002-03
1 46 080 Wir 12 17-mittel 2024 s 120, 410 830 909. 011, 915 1002-03
1 a7 081 Wir 5 9-gering 2024 s 120, 220, 410, 420 830 - 1003

1 48 082 M 9 5-gering 2024 s 500 830 - 1003

1 50 084 Wir 14 17-mittel 2024 s 120, 410 830 902. 904, 909, 915 100203
1 51 086 Wir 21 25-gering 2024 s 300 830 900. 915 100203
1 52 090 Wir 21 20-gering 2024 s 130, 500, 600 830 901. 915 1002-02

Codiertabelle 77:

FAZ-Berichterstattung in Bezug auf Vaude mit Augenmerk auf die

Artikel mit positiver, negativer und neutraler Wertung im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name-T| Art.-Nrv| Datun ~| Ressol~| Lange~| Absatze v| Erscheinungsjal~| Unternehme -T| Thema v | Wertung v Experten v | Expertenanzah
2 53 001 ™ 7 S-mittel 2019 v 120 830 - 1003
2 54 002 ™ 14 19-gering 2019 v 120, 410 830 909, 910, 915 1002-08
2 55 005 BC 12 10-gering 2019 v 410, 600 830 915 1002-03
2 56 009 w 6 6-gering 2019 v 210, 410, 420, 430 830 909, 915 1002-06
2 58 015 w 12 10-gering 2020 v 500 830 907,809, 915 1002-05
2 59 018 w 6 6-mittel 2020 v 220, 600 830 901, 909, 915 1002-04
2 60 022 w i1 12-gering 2021 v 500. 600 830 - 1003
2 61 023 ™ 5 4-gering 2021 v 120 830 - 1003
2 62 025 w 14 11-mittel 2021 v 210 830 909, 915 1002-09
2 63 026 v 9 9-grolt 2021 v 110, 600 810 909, 915 1002-02
2 64 027 v 7 6-gering 2021 v 210 830 901, 903, 907, 909 1002-04
2 65 028 v 12 9-gering 2021 v 600 830 909, 915 1002-04
2 66 031 w i1 12-mittel 2021 v 210, 410 830 909 1002-12
2 67 034 BC 18 12-gering 2022 v 210, 230, 410 810 901,912, 915 1002-05
2 68 039 w 12 13-gering 2022 v 220, 410 830 904 1001
2 69 042 w 20 11-gering 2023 v 120, 210, 220, 230, 300, 600| 830 901, 904, 905, 909, 915 1002-11
2 ral 049 w 13 13-gering 2023 v 600 830 909 1001
2 72 050 w 11 11-gering 2023 v 220 830 908, 909, 915 1002-06
2 7 059 ™ 19 19-gering 2023 v 120 810 - 1003
2 81 084 ™ " 12-gering 2023 v 410, 430 810 908 1001
2 86 072 w 10 13-gering 2024 v 220 830 903, 909, 914, 913, 915 1002-07

Codiertabelle 78: FAZ-Berichterstattung in Bezug auf Shein mit Augenmerk auf die

Artikel mit positiver, negativer und neutraler Wertung im Zeitraum 2019 bis 2024

Formale Kategorien Inhaltliche Kategorien
Umgang
Name -T| Art-Ni~| Datunm - | Ressol ~| Lange -[ Absatze - | Erscheinungsjat ~ [ Unternehme .T| Thema ~ | wertung - Experten ~ | Expertenanzah -
2 57 010 w 7 6-gering 2019 s 230, 600 830 - 1003
2 70 047 w 9 11-gering 2023 s 120, 410 830 901 1001
2 73 051 W S S-gering 2023 S 110, 230 810 902 1001
2 74 052 P 4 7-gering 2023 s 500, 600 830 - 1003
2 75 053 P 3 8-gering 2023 s 220, 410 820 915 1002-02
2 76 058 [ 7 8-gering 2023 s 410, 420, 430, 500 820 - 1003
2 78 060 w 10 9-gering 2023 s 120. 410, 430, 500 820 906,915 1002-03
2 79 061 W 12 12-gering 2023 S 230, 600 820 915 1002-02
2 80 082 W 13 17-gering 2023 s 500, 600 830 909, 913, 915 1002-06
2 82 085 W 4 4-groR 2023 s 110, 230 830 - 1003
2 83 067 w 3 3-mittel 2023 s 110, 130 820 - 1003
2 84 068 w 8 10-mittel 2023 s 130, 230 820 - 1003
2 85 069 W 7 10-gering 2024 S 130, 300 810 903 1001
2 87 073 W 11 9-gering 2024 s 220, 420, 430 820 903, 907. 914, 915 1002-06
2 88 079 W 17 21-groR 2024 s 120, 130 830 902, 909. 913. 915 1002-08
2 89 081 w 7 6-gering 2024 s 220, 600 830 - 1003
2 90 085 w 7 7-gering 2024 s 120. 130. 230 830 904, 909. 915 1002-03
2 91 087 W 8 7-grofs 2024 S 110, 230 820 - 1003
2 92 088 W 4 6-gering 2024 S 600 820 909,915 1002-04
2 93 089 W 9 10-mittel 2024 s 120, 130, 230 830 915 1002-03
2 94 091 w 22 27-gering 2024 s 130, 300, 600 810 901, 909 1001
2 95 092 w 4 4-gering 2024 s 130, 600 830 915 1001
2 96 093 W 10 10-gering 2024 S 120, 410 830 906, 909, 915 1002-04
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9.2 AnhangB

Codebuch zur Bachelorarbeit:

Die Berichterstattung tiber die Fashionunternehmen Vaude und Shein in den
deutschen Tageszeitungen Siiddeutsche und Frankfurter Allgemeine — eine

vergleichende Inhaltsanalyse

Sommersemester 2024

Verfasser/in: Melanie Anderl (Matrikel-Nr. 297257)

XXX



1. Konzeptueller Rahmen

1.1 Untersuchungsziel

Das Ziel dieser Bachelorarbeit besteht darin, die Berichterstattung der deutschen
Tageszeitungen Siddeutsche Zeitung und Frankfurter Aligemeine Zeitung anhand
der Fallbeispiele Vaude und Shein zu vergleichen. Dabei liegt der Fokus darauf, die
grundlegenden Unterschiede sowie die spezifischen Schwerpunkte der
Berichterstattung beider Zeitungen herauszuarbeiten. Des Weiteren wird untersucht,
ob die beiden Printmedien in ihrer Berichterstattung eine positive oder negative
Bewertung der Fashionunternehmen vornehmen. Zur systematischen Analyse der
ausgewahlten  Zeitungsartikel und Daten wird ein Codebuch als

Untersuchungsinstrument verwendet.

1.2 Vorgehensweise

Die Analyse der Zeitungsartikel der beiden deutschen Tagezeitungen beinhaltet die
systematische Untersuchung einer Vielzahl von Artikeln, um verschiedene Kategorien
zu identifizieren, in die sie eingeordnet werden konnen. Jeder Artikel wird einer
entsprechenden Kategorie zugeordnet. Sollten sich wahrend des Analyseprozesses
viele kleine Kategorien herausbilden, besteht die Moglichkeit, diese

zusammenzufassen, um eine Ubersichtlichere Struktur zu gewahrleisten.

1.3 Auswahleinheiten

In beiden deutschen Tageszeitungen (SZ und FAZ) werden alle Artikel im Zeitraum
vom 01.01.2019 bis 01.03.2024 analysiert. Zudem werden ausschlief3lich Artikel Uber

die Fashionunternehmen Vaude und Shein uber 300 Wortern berlcksichtigt.

Jeder Zeitungsartikel Uber die Fashionunternehmen VAUDE und Shein stellt eine
Auswahleinheit fest, womit 79 Einheiten untersucht werden. Dabei sind 52 Artikel Gber
VAUDE und 27 Artikel Gber Shein.

1.4 Analyseeinheiten

Analysiert werden bei den beiden Tageszeitungen (SZ und FAZ) die Formalien. Diese
entsprechen dem Namen des Mediums, der Artikelnummer, dem Datum, dem

Ressort, dem Umfang und der Menge der Artikel pro Jahr.

Aulerdem wird der Inhalt der Berichterstattung Gber die Unternehmen Vaude und
Shein in den Tageszeitungen (SZ und FAZ) analysiert. Dieser Inhalt umfasst die
verschiedensten Themen, wie beispielsweise Zahlen und Daten, Produkte und

Konkurrenz der Unternehmen. Darlber hinaus wird die Wirtschaft mit den
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Untergebieten Wirtschaftspolitik, globale Wirtschaft und Finanzen untersucht,
genauso wie die Themen Technologie und Nachhaltigkeit. Bei Letzterem werden
ebenso die Unterpunkte Umwelt, Arbeitsbedingungen und der Herstellungsprozess

erforscht. Zusatzlich werden die Themen Gesellschaft und Sonstige analysiert.

Zuletzt werden wertende Artikel Uber die beiden Modeunternehmen Vaude und Shein
untersucht. Dabei wird die Berichterstattung auf eine positive oder negative
Bewertung und somit die Wirkung auf die Leser und Umfeld der Berichterstattung

untersucht.
1.5 Kontexteinheit

Es wird analysiert, wie Informationen in den Artikeln der deutschen Tageszeitungen
SZ und FAZ aufbereitet sind. Dabei wird auf die Unterschiede und Auffalligkeiten der

Berichterstattungen in Bezug auf die Unternehmen Vaude und Shein geachtet.
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2. Kategoriensystem

2.1 Formale Kategorien

Name des Mediums

In dieser Kategorie wird das Medium codiert. Das heif’t, in welcher deutschen
Tageszeitung ist der Artikel erschienen. Dabei werden alle Berichterstattungen aus

der Suddeutschen mit 1 codiert und aus der Frankfurter Allgemeinen mit der Zahl 2

versehen.
1 Suddeutsche Tageszeitung
2 Frankfurter Allgemeine Tageszeitung

Artikelnummer

Hier werden die Artikel der gesamten Berichterstattung in der SZ und FAZ der
vergangenen funf Jahre aufgezahlt, von 1 - 96. Insgesamt umfasst die
Berichterstattung 79ig Artikel.

Datum

Unter diesem Kriterium wird das Publikationsdatum der Analyseeinheiten von SZ und
FAZ betrachtet und codiert. Das Datum wird im Format Tag/Monat/Jahr angegeben
und aufsteigend chronologisch codiert. Dabei werden ausschliel3lich die Tage

berucksichtigt, an denen ein Artikel erschienen ist.

001 | 08.01.2019 032 02.12.2021 063 | 27.11.2023
002 | 12.02.2019 033 04.12.2021 064 | 28.11.2023
003 | 13.02.2019 034 29.01.2022 065 | 29.11.2023
004 | 18.05.2019 035 09.02.2022 066 | 02.12.2023
005 | 25.05.2019 036 14.04.2022 067 | 20.12.2023
006 | 13.08.2019 037 31.05.2022 068 | 21.12.2023
007 | 30.08.2019 038 15.09.2022 069 | 08.01.2024
008 | 06.09.2019 039 31.10.2022 070 | 13.01.2024
009 | 10.09.2019 040 26.11.2022 071 | 03.02.2024
010 | 01.10.2019 041 03.12.2022 072 | 05.02.2024
011 | 02.10.2019 042 02.01.2023 073 | 13.02.2024
012 | 10.12.2019 043 27.01.2023 074 | 19.02.2024
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013 | 09.01.2020 044 | 04.03.2023 075 | 22.02.2024
014 | 11.01.2020 045 | 06.03.2023 076 | 27.02.2024
015 | 04.02.2020 046 | 31.03.2023 077 | 28.02.2024
016 | 15.02.2020 047 17.04.2023 078 | 18.03.2024
017 | 07.03.2020 048 | 20.05.2023 079 | 19.03.2024
018 | 08.06.2020 049 | 22.05.2023 080 | 23.03.2024
019 | 18.11.2020 050 | 03.06.2023 081 | 25.03.2024
020 | 13.03.2021 051 14.06.2023 082 | 15.04.2024
021 | 05.05.2021 052 | 08.07.2023 083 | 25.04.2024
022 | 11.05.2021 053 19.07.2023 084 | 26.04.2024
023 | 25.05.2021 054 | 22.07.2023 085 | 08.05.2024
024 | 23.07.2021 055 | 03.08.2023 086 | 11.05.2024
025 | 28.09.2021 056 | 05.08.2023 087 | 14.05.2024
026 | 04.10.2021 057 12.08.2023 088 | 15.05.2024
027 | 20.10.2021 058 | 09.09.2023 089 | 17.05.2024
028 | 10.11.2021 059 | 04.10.2023 090 | 18.05.2024
029 | 11.11.2021 060 | 09.10.2023 091 | 21.05.2024
030 | 13.11.2021 061 20.10.2023 092 | 28.05.2024
031 | 26.11.2021 062 | 24.11.2023 093 | 29.05.2024
Ressort

Hier wird das Ressort bestimmt, in welches ein Artikel eingeordnet wurde. Diese

werden mit dem Anfangsbuchstaben des jeweiligen Ressorts abgekurzt.

Bei der SZ und der FAZ stehen folgende Ressorts zur Verfigung:

Abk. | SZ Abk. | FAZ
Be Beilage BC Beruf und Chance
BZ | Buch Zwei DW | Deutschland und die Welt
F Feuilleton Finanzen
Gesellschaft Politik
LL Liebe & Leben ™ Technik und Motor
M Medien U Unternehmen
ML | Mobiles Leben \' Verlagsbeilage
P Politik w Wirtschaft
R Reise
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S Stil

U Unterwegs
Wir | Wirtschaft
Wis | Wissen

WG | Wohnen & Genielden

Umfang

In diesem Abschnitt wird der Umfang jedes Artikels codiert. Hierbei wird in Lange der

Artikel und Abséatze, in denen die Fashionunternenmen erwahnt wurden, unterteilt.
- Lange

Es werden die Worter der Berichterstattung gezahlt, damit ist der vollstandige Artikel
gemeint, das heiRt mit Ressorteinteilung, Uberschrift, Unteriiberschrift,
Bildunterschrift und Autor. Zu beachten ist, dass ausschliel3lich Zeitungsartikel
betrachtet werden, die langer als 300 Worter sind. Somit beginnt die Nummerierung

bei 3 und endet bei 24. Aus diesem Grund wird folgende Codierung aufgestellt:

3 300 - 400 14 1401 - 1500
4 | 401-500 15 1501 — 1600
5 | 501-600 16 1601 - 1700
6 |601-700 17 1701 - 1800
7 701 - 800 18 1801 - 1900
8 801 —900 19 1901 - 2000
9 901 - 1000 20 2001 - 2100
10 | 1001 -1100 21 2101 - 2200
11 | 1101 -1200 22 2201 - 2300
12 | 1201 -1300 23 2301 — 2400
13 | 1301 - 1400 24 | 2401 - 2500
- Absitze

In dieser Unterteilung werden die Absatze jedes Artikels zuerst insgesamt gezahlt.
Dabei werden Uberschriften, Unteriiberschriften, Teaser und Fragen zu den Abséatzen
nicht mitgezahlt. Danach wird darauf geachtet, wie viel Aufmerksamkeit eines der
beiden Modeunternehmen Vaude und Shein in den einzelnen Absatzen erhalt. Dies

lasst sich kategorisch einteilen in folgende drei Bereiche: grolter Anteil
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Aufmerksamkeit (der Artikel handelt Uberwiegend nur um eines der
Modeunternehmen), mittelmafiger Anteil Aufmerksamkeit (der Artikel handelt von
einem der Modeunternehmen ungefdhr gleichermallen wie von anderen
Komponenten) und geringer Anteil Aufmerksamkeit (der Artikel handelt kaum von

einem der Modeunternehmen zum Beispiel wird es nur nebensachlich erwahnt).

Die insgesamte Anzahl an Abséatzen in einem Artikel wird mit der Nummerierung 1 —
26 versehen. Um die Aufmerksamkeit der Unternehmen Vaude und Shein zu
benennen und zu unterscheiden werden die folgenden drei Abklrzungen verwendet:

grol3, mittel, gering. Ein Bindestrich, verbindet die Zahlen mit den Buchstaben.

groR groBer Anteil Aufmerksamkeit
mittel mittelmafiger Anteil Aufmerksamkeit
gering geringer Anteil Aufmerksamkeit

Vorlage: 6-groR

Erscheinungsjahr

Bei dieser Kategorie wird das Erscheinungsjahr, indem die Berichterstattung
erschienen ist, codiert. Dabei werden die letzten fiinfeinhalb Jahre betrachtet,
angefangen bei 2019, gefolgt von 2020, 2021, 2022, 2023 und zum Schluss 2024.
Da das Jahr 2024 noch nicht abgeschlossen ist, wird hier nicht das gesamt Jahr
analysiert. Die Zeitungsartikel aus diesem Jahr beziehen sich ausschlieRlich auf die

Monate Januar bis Mai.
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2.2 Inhaltliche Kategorien

Fashionunternehmen

In diesem Paragraphen werden die Zeitungsartikel mit den jeweiligen Buchstaben V
oder S markiert. Diese stehen jeweils flr ein Fashionunternehmen. Es wird das

Unternehmen ausgewahlt, welches inhaltlich in der Berichterstattung erwahnt wird.
Vv Vaude

S Shein

Thema

In diesem Prozessabschnitt werden die Themen der individuellen Analyseeinheiten
innerhalb der Auswahleinheiten codiert. Dazu werden Themenbereiche festgelegt, die
wiederum Unterthemen beinhalten. Die zu analysierende Berichterstattung wird in
diese eingeordnet. Dabei wird betrachtet, in welchem textlichen Kontext die beiden

Unternehmen Vaude und Shein eingebettet werden.
100 Unternehmen
110 Zahlen und Daten

Beinhaltet alle neutralen Informationen Uber die Fashionunternehmen Vaude
oder Shein. Dies kénnen beispielsweise der Umsatz, die Griindung, Historie

und Werte sein.
120 Textilbranche und Produkte

Dieser Unterpunkt betrachtet die Textilbranche im Allgemeinen sowie die
Produkte dieser Branche. Darunter fallt zum Beispiel die Auswahl an
Produkten, verliehene Siegel oder Preise, die sie erhalten haben genauso wie
Ablaufe und samtliche Informationen, die in die Textilbranche eingeordnet

werden konnen.
130 Konkurrenz

Hier wird der Markt der Fashionindustrie thematisiert. Zu dieser
Unterkategorie  gehdren  Berichterstattungen  Uber  konkurrierende

Unternehmen oder neue Trends.
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200 Wirtschaft
210 Wirtschaftspolitik

Dieser Abschnitt enthdlt staatliche Regulierungen, Steuerpolitik,
Konjunkturprogramme sowie Entwicklungen im Export- und Importsektor und

deren Einfluss auf die Wirtschaft.
220 Globale Wirtschaft

Bei diesem Unterpunkt handelt es sich um Berichterstattungen rund um das
Thema globale Wirtschaft. Daher werden hier Zeitungsartikel aufgegriffen,
welche sich auf die Handelsférderung, das Wahrungsmanagement,
Regulierungen von Investitionen und technologische Innovationen aus aller

Welt beziehen.
230 Finanzen

Dieser Gliederungspunkt enthdlt Bestandteile wie beispielsweise
Bdrsennachrichten, Unternehmensereignisse, Wirtschaftsindikatoren und

staatliche Haushalte.
300 Technologie

Unter diesen Gesichtspunkt fallen alle Zeitungsartikel, die Uber die
Technologie in jeglicher Form berichten. Darunter fallt der Fortschritt, der

aktuelle Stand, Kl oder die zukinftigen Ziele.
400 Nachhaltigkeit

410 Umwelt
Dies enthalt samtliche Themen zum Klimawandel, Umweltschutz und
Nachhaltigkeit. Dies schliel3t Berichterstattung tber Umweltverschmutzung,
erneuerbare Energien, Umweltschutzinitiativen, Naturschutzgebiete sowie

Bemuhungen zur Verringerung des 6kologischen Fufdabdrucks ein.
420 Arbeitsbedingungen

Hierbei werden Faktoren der Berichterstattung analysiert, die Uber
Arbeitsbedingungen, Sicherheit, Léhne, Arbeitszeit, Arbeitskultur, Gesundheit,

Gleichberechtigung, Konflikte und Innovationen am Arbeitsplatz berichtet.
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430 Herstellungsprozess

Unter diesem Unterpunkt werden Zeitungsartikel eingeordnet, die Uber die
Beschaffung von Materialien, die Transparenz der Lieferkette, die Fertigung

der Kleidungsstiicke und die Einhaltung der Standards informieren.
500 Gesellschaft

Diese Kategorie enthalt samtliche Themen zu Kultur, Gesundheit und sozialen
Entwicklungen. Dies umfasst Berichte Uber Gesundheitspolitik, soziale
Ungleichheiten, kulturelle Entwicklungen und soziale Normen, die das

Verhalten der Gesellschaft beeinflussen.
600 Sonstige

Unter diesen Spiegelpunkt, fallen alle Artikel, die in die anderen Kategorien

nicht einordbar sind, aber dennoch eine Wichtigkeit fur die Analyse darstellen.

Wertung

In diesem Stadium des Prozesses werden die Inhalte der einzelnen analysierten
Einheiten innerhalb der ausgewahlten Stichproben kategorisiert. Hier werden
Wertungen formuliert, in die sich die Berichterstattung entsprechend klassifizieren

|&sst.
800 Wertung der Fashionunternehmen
810 positive Bewertung

In diesem Abschnitt werden Berichterstattungen eingegliedert, die ein
positives Licht auf die Fashionunternehmen (VAUDE oder Shein) werfen.
Dazu zahlt jede Art von positivem Feedback zu Projekten, Aktionen,

Rezensionen und Entscheidungen des Unternehmens.
820 negative Bewertung

Hier werden Zeitungsartikel einsortiert, die eines der beiden
Fashionunternehmen negativ bewerten. Dies kann in Form von Kritik,
Ablehnung oder Distanzierung sein und bezieht sich immer auf die Aktivitaten

und Entscheidungen des Unternehmens.
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830 neutrale Bewertung

Die Nummer 830 steht flr eine neutrale Bewertung. Das heif3t in der
Berichterstattung ist weder eine positive Bewertung eines der
Fashionunternehmen Vaude oder Shein noch eine negative Bewertung

enthalten.

Experten

In diesem Abschnitt werden Expertenstimmen in den einzelnen Analyseeinheiten
erfasst und codiert. Dabei wird differenziert, ob die Personen in der Berichterstattung
der Tageszeitungen SZ und FAZ Uber spezifische Expertise, praktisches Wissen oder
Kompetenzen verfigen. Es wird die Anzahl der Expertenstimmen sowie deren

Fachgebiet dokumentiert.
900 Experten

901 Produkt- und Vertriebsexperte
902 Marktforschungsspezialist
903 Wirtschaftsexperten
904 Finanzexperten
905 Technologie- und Innovationsexperten
906 Nachhaltigkeits- und Umweltexperten
907  Arbeitsrechtler
908 Produktions- und Beschaffungsberater
909 Geschéftsfuhrer und Flhrungskrafte
910 Entwicklungsberater
911  Journalisten
912  Mobilitatsmanager
913 Handelsexperte

914  Politiker

XL



915  Weitere Experten

1000 Anzahl der Experten und Expertinnen
1001 Einzelne Personen

In diesem Fall wird nur die fett gedruckte Nummer in der Codierungstabelle
notiert. Dies verdeutlicht, dass der Journalist, welcher den analysierten
Zeitungsartikel verfasst hat, nur einen Experten darin aufgenommen oder
zitiert hat.

1002 Mehrere Personen

Hierbei werden die aufgefuhrten Experten im Artikel gezahlt. Aus diesem
Grund ergibt sich ein Zahlenpool von 02 bis 12. Danach kommt die Anzahl der

Experten. Dieser wird mit einem Bindestrich getrennt.
Vorlage: 1002-02
1003 Keine Experten

Diese Codierung wird sichtbar, wenn der Journalist fur seine Berichterstattung

keinen Experten gewahlt hat.
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